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Ausgangssituation

* Am 13. Februar 2023, 10:00 fand die Intersport
Online-Pressekonferenz zum Sportreport statt
* Gesprachspartner:

* Thorsten Schmitz
Geschaftsfuhrer INTERSPORT Austria GmbH

* Johannes Kastenhuber
Marketingleitung INTERSPORT Austria GmbH
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INTERSPORT SPORTREPORT Spezial zum
Valentinstag: Sportverhalten in Partnerschaften
Far Einzelkdmpfer und Teamplayer: INTERSPORT
bietet 2023 ein vielfaltiges Veranstaltungs- und
Sportprogramm

Ausblick: Das sind die Sporttrends im Frihjahr und
Sommer 2023
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Negativ
Clipping

-anzahl

Count Percent

Reporting 23 19 78 % 5 22 % 0 0%
Online 11
Print 9
Radio 3
TOTAL 23
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Medienbeitrage Online

Datum ___ |Mediuvm _____l7te

Xy sy Bll Klipp Magazin Jeder Zweite wiinscht sich mehr Sport mit dem Partner
[Nyl X Rl Kleine Zeitung Online Jeder Zweite wiinscht sich mehr Sport mit dem Partner
(KXo X3l OON Online +Unser Geschaft hangt noch immer stark vom Winter ab”
(EXey Loy X Il O3 Online Jeder Dritte sucht einen sportlichen Partner

13.02.2023 [WAYAVAS Nels Wunsch nach Sport zu zweit ist gro3

[Ny Ioy il \Woman Online Sport statt Blumen: Training mit dem Partner ist begehrt
(X Loy XMl Opinion Leaders Network  Uber die Halfte aller Paare wiinscht sich mehr gemeinsamen Sport
([ Neyvloy Xl Vienna online Valentinstags-Idee? Training mit dem Partner ist begehrt
([ZXep sy XMl Vorarlberg online Valentinstags-ldee? Training mit dem Partner ist begehrt
[Ny oy X3l Mein Bezirk.at Studie Jeder Zweite wiinscht sich mehr Sport mit dem Partner
[[Xeyvley il Heute Online Joggen statt Tinder - jeder Zweite lauft der Liebe nach
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Medienbeitrage Print

Solzburger Nachrichten Wunsch nach Sport zu zweit ist gro3

O@ Volksblatt Hoher Stellenwert von Sport in Beziehungen
Tiroler Tageszeitung Schmuck zum Valentinstag? Gahn

O@ Nachrichten Intersport erholt sich mit dem Wintersport
Oé Nachrichten Sport statt Blumen fiir das Liebesgliick
Bezirksbld’r’rer Tennengau Gemeinsamer Sport festigt Beziehungen
Bezirksrundschou 00 Intersport: Statistik zum Valentinstag

Heu’re Oberosterreich Sport statt Fortgehen: Fast jeder Zweite lauft der Liebe nach
Solzburger Nachrichten Eine Skitour mit dem Mann, und dann?
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Medienbeitrage Radio

13.02.2023 o3 Vormittagsshow
13.02.2023 O3 Am Nachmittag

Radio 88.6 Nachrichten: Batka fragt nach
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Medienwert Zusammensetzung

€ 36 354,00

€52 665,00

m Print B Online W HArfunk
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ROI

Der ROI betragt bei einem Einsatz von € 2.500 fir
die Pressekonferenz demnach 1:38.
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Erzielter Werbewert
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Qualitative Analyse
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Mediale Aufbereitung der Artikel

Bild Allgemein im Bild von Intersport
ATTI'(@' (Pressefoto der Aussendung oder Thorsten Schmitz)

= Bild = Kein Bild = JOo = Nein

© Reichl und Partner PR Gesellschaft m.b.H | www.reichlundpartner.com *Radiobeitrage nicht inkludiert
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Mediale Aufbereitung der Artikel

Intersport im ersten Intersport in Headline Artikel hat reinen
Absatz Intersport-Bezug
= Jo = Nein = Ja = Nein = Jao = Nein

*Radiobeitrége nicht inkludiert *Radiobeitrige nicht inkludiert
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Themenschwerpunkt Artikelinformationen

®m Handel/Umsatz = Mehr Sport mit Partner ®m Handel/Umsatz + Sport = Nur Sport
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Was war gut?
* Nahezu alle Artikel hatten einen reinen Intersport-

Bezug und wurden nicht mit Presseinformationen
von anderen Sporthandlern erganzt
« Aufhanger ,Valentinstag” ist perfekt aufgegangen
* GroBe Teilnahme aufgrund der Online-Umsetzung
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Print Clippings
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Intersport: Statistik
zum Valentinstag

0/00. Er hilt fit, hilft abzu-
schalten vom oft fordernden
Alltag und steigert das Wohl-
befinden. Fihlen wir uns in
unserem Kérper wohl, macht
uns das automatisch fiir unse-
ren Partner attraktiv® — Inter-
sport Geschiftsfithrer Thors-
ten Schmitz spricht vom Sport
und von den zum gerade erst
vergangenen Valentinstag
passenden Ergebnissen des
Intersport-Sportreports.  Die
beliebtesten Sportarten bei Os-
terreichs Paaren sind demnach
Radfahren (35 %), Schwimmen
(34 %) und Wandern (29 %).

Details auf Mein Bezirk.at/00

e _
Die beliebteste Paar-Sportart in
Osterreich ist Radfahren. oo jeccot
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Schmuck zum Valentinstag? Gahn...

Sainer Lishsten am heutigen Valentinstag rote Fosan und Pralinen schenken? Von wagen, Freund oder der Fraundin machen. Oirigens: Dia belisbtesten Sportarten 2 zwedt sind Rad-
das war gestem. Gemeinsam verhachts Zait bel ener sportiichen Lintemehmung - stwa be  fahran, Schwimmen und Wandem. Auch da haben die Jungen sigene Vorlishan: Gemeinsam
ainer Bergtour - kommt besser an: aimindest laut ainer Sudie von Intersport. Die Hilfte der  laufen und ins Finessstudio gehen stehen bed inen hoch im Kurs, watrend die Aftaren (60

{istemaicher wiinscht sichd emnach, mit dem Schatzmehr Sport 2u betraiben. Besonders dafir  his 69 Jahre) Nosic Walking und Schwimmen vorziehan. Fir die Sude wusden lber 1000
zu brennen schainan die 16-bis 29-Jahrigan: 69 % Prozent wirden game mehr Spott mit dem  Ostamsicher bafragt. Fate v

© Reichl und Partner PR Gesellschaft m.b.H | www.reichlundpartner.com

Intersport erholt sich
mit dem Wintersport

Umsatzplus und volle Lager bei Welser Sporthéindler

- (as Wintergeschaft nach an-

WELS. , Beiuns hangt das Ge-

schaft noch immer stark fanglichen Schwierigkeiten

vom Wetter ab. Scbald 4= e und warmem Wetter zu Be-
»

Schnee liegt, kommen die
Kunden®, sagte gestern In-
tersport-Osterreich-Chef
Thorsten Schmitz bei einem
Online-Pressegesprach.

Die  Welser Sporthandler-Ge-
meinschaft steigerte den Umsatz
im abgelaufenen Geschafisjahr
(per Ende September) in Osterreich
um 28 Prozent auf 636 Millionen
Euro. In der Gruppe mit den Aus-
landsmarkten Ungarn, Tschechien
und Slowakei gab es ein Plusvon 31
Prozent auf 753 Millionen Euro.
Beide Werte liegen deutlich aber
dem Vorkrisenniveau.

Das Wachstum sei nicht nur in-
flations-, sondern auch mengenge-
trieben, sagte Schmitz. Im Verleih-
geschaft seien die Handler der In-
tersport-Gruppe bereits tber den
Zahlen des Winters 2019/2020, in
einzelnen Produktigruppen hinke
man noch hinterher. Generell ziehe

ginn der Saison nun an.
Skifahren bleibe relevant,

Zumal bei Touristen, die lan-

ger als einen Tag den Sport

Fater Intersport ausiiben, sagte Schmitz:

LAber wir merken gerade in Stad-
ten, dass die Begeisterung tber alle
Altersgruppen nachlasst.”

Fahrrider als Wachstumsmarkt

Weil im vergangenen Jahr verzo-
gerte Lieferungen nun eintreffen,
sind die Lager voll. Vor allem bei
Ridern erwartet Schmitz einen
Nachholeffekt: ,Im Vorjahr hatten
wir mehr Rader verkaufen konnen,
wenn wir sie gehabt hatten. Bei
den Preisen rechnet Schmitz heuer
mit leichter Entspannung. Derzeit
beschaftigten die Handler Kosten
fiar Energie, Personal und Flache.
Zu Intersport Osterreich geho-
ren 104 Handler an 280 Standorten
und rund 4000 Beschaftigte. (rom)



Hoher Stellenwert von
Sport in Beziehungen
TT—

Fiir jeden Dritten ist laut Umfrage Sport-
lichkeit ein Kriterium bei der Partnenwahl.

Laut Intersport-Sportreport (1000 Be-
fragte) hat Sport einen hohen Stellen-
wert in Beziehungen. Beliebteste Sport-
arten bei Osterreichs Paaren sind Rad-
fahren, Schwimmen, Wandern, Laufen
und Alpin-Skifahren. Fiir 32 Prozent war
Sportlichkeit bei der Partnerwahl ,sehr
wichtig® oder ,eher wichtig”. 50 Prozent
winschen mehr Sport mit inrem Part-
ner. ,Sport ist nicht nur das beste In-
vestment in sich selbst, er schafft auch
Ausgleich und Harmonie in Beziehur-
gen. Gemeinsame Erfolgserlebnisse im
Sport schweillen zusammen®, so Inter-
sport Austria-GF Thorsten Schmitz.

REICHLUNDPARTNER
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Sport statt Fortgehen: Fast jeder
Zweite lauft der Liebe nach

Fortgehen und Bekannten-
kreis: Knapp zwei Drittel der
Osterreicher (jeweils 62 Prozent)
setzen auf diese Art der Partner-
suche. 52 Prozent wollen beim
Online-Dating findig werden,
50 Prozent am Arbeitsplatz.

Ebenfalls in den Top finf je-
ner Orte, wo man das Glick
sucht, landeten Sport- und Frei-
zeit-Einrichtungen (45 Pro-
zent). Die Bevilkerung lauft al-
50 buchstiblich der grofen Lie-
be nach.

»oport verbindet - das ist
nicht von der Hand zu weisen”,

ist Johannes Kastenhuber, Mar-
keting-Chef von Intersport Aus-
tria, iiberzeugt. Das zeige sich
auch bei Veranstaltungen des
Unternehmens: . Nicht selten
kommen Teilnehmer als Einzel-

personenund fahren als Freun-
de wieder nach Hause"0)  fob

M o 5w

.! L
Fotex Inter spont Austria

N"-'. \
A

Beim Jogoen kann es ordentlich funken.
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Gemeinsame Erlebnisse schweilen
Iusammen. Fotn: Colourbux.

Sport statt Blumen
fiir das Liebesgliicl

eder Zweite winscht sich mehr
«) Sport mit dem Partner. Was die
Singles betrifft: Jeder Dritte moch-
te einen sportlichen Menschen an
seiner Seite, 45 Prozent erhoffen
sich in Freizeiteinrichtungen den
Mamm oder die Frau fars Leben zu
treffen. Das sind die Ergebnisse
des Intersport-Sportreports zum
heutigen Valentinstag.

Sohne Zweifel ist Bewegung in
der Natur ein natarlicher Stresskil-
ler und tut der Beziehung gut. Ge-
meinsame Erfolgserlebnisse
schweilken zusammen®, sagt Ge-
schaftsfithrer Thorsten Schmitz.

Die beliebtesten Sportarten bei
Osterreichs Paaren sind Radfah-
ren, Schwimmen und Wandern,
aber auch Alpin-Skifahren. Abhan-
gig vom Alter variieren die Vorlie-
ben. So gehen Jingere gerne mit
dem Parmmer laufen oder ins Fit-
nessstudio. Ab 60 gehen die Vor-
lieben in Richtung Nordic Walking.
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Wunsch nach Sport zu zweit ist grofd

Intersport-Studie: Jeder Dritte méchte einen sportlichen Partner.

SALZBURG. Warum zum Valentins-
tag micht gemeinsam eine Skitour
‘machen, statt nur Blumen zu schen-
ken? Geht es nach einer aktuellen
Umfrage von Intersport, nimmt
Sportin der Partnerschaft einen ho-
hen Stellenwert ein. Fir die Studie
wurden 1000 Osterreicherinnen
und Osterreicher nach ihrem Bewe-
gungsverhalten befragt. Jeder Zwei-
te wiinscht sich demzufolge mehr
Sport mit dem Partner, jeder Dritte
wiinscht sich einen sportlichen
Partner und fiir knapp die Hiilfte al-
ler Befragten sind Sport- und Frei-
zeireinrichtungen  wichrige Orte,
um einen Partner kennenzulemen.
Besonders ausgeprigt ist der
Wunsch nach dem gemeinsamen
Sporteln bei den Jingeren. Fir
knapp 70 Prozent der 16- bis 29-Jih-
rigen ist Sport zu zweit wichtig, bei
den bis 39-fihrigen ist das noch bei
54 Prozent der Fall. Mit zunehmen-
dem Alter verliert Sport als Paar an
Bedeutung. Wobei die jiingeren
Paare am liebsten zusammen laufen
oder ins Fitnessstudio gehen, die al-
teren gehen lieber Radfahren,
Schwimmen, Wandern oder Nordic
Walken. Gegen eines, so die Studie,
helfe gemeinsamer Sport ganz deut-
lich: Als Paar gemeinsam in der

Alles andere als trage.

ELD: SHNTERSPORT

Natur unterwegs zu sein beuge der
Trigheit in der Beziehung vor,

Fiir Intersport-Osterreich-Chef
Thorsten Schmitz liegen die Vortei-
le sportlich aktiver Paare auf der
Hand: ,Sport macht generell gliick-
lich und als gemeinsames Erlebnis
ist er noch schiner als allein.” Be-
wegung schaffe Harmonie und Aus-
gleich in der Beziehung und schen-
ke auch gemeinsame Zeit.

Als Paar Ski fahren gehen laut
Studie nur 13 Prozent. Das Winter-
geschiift zeigt sich heuer generell
durchwachsen. Die Teuerung sei
weniger das Problem, wohl aber die
Schneeverlaufskurve, sagt Schmirz
«Die Plusgrade mit den Schneebiin-
dern waren nicht gut, kam der
Schnee zuriick, kamen auch die
Kunden.” Das touristische Geschift
funktioniere gut, bei den Tagesgis-
ten und im urbanen Bereich sei je-
doch Zuriickhaltung bei der Nach-
frage nach Skiausriistung sichtbar.

Die Lagerbestande seien noch
hoch. Auch weil Ware wegen ver-
gangener Lieferprobleme erst spit
eintraf. Die gure Botschaft fir die
Kunden: ,Es gibt eine fantastische
Auswahl”, so Schmitz. Das Wort Ra-
batt will er nicht in den Mund neh-
men, aber ,es wird zum Teil attrak-
tive Preise geben”, vor allem im
Tourenski- und Langlaufbereich,
wo man sich mehr erwartet hitte.
Saisonunabhingige Ware werde in
dienichste Saison mitgenommen.

Den Fahrradboom sieht man bei
Intersport weiterhin auf nachhaltig
hohem Niveau. Auch im Winter sei
das Bike-Geschiift gut gelaufen. Im
Frithjahr diirften Rider um rund
fiinf Prozent teurer werden.  sché

Public

Relations

Gemeinsamer Sport
festigt Beziehungen

Studie belegt: Breiten-
sport mit Partner ist
bei Osterreichern sehr
beliebt. Aber es gibt
noch, Luft” nach oben.

SCHEFFAU/WELS (mgs). Der Brei-
tensport ist in Osterreich kein
einsamer Sport. Beim Wandem,
Laufen oder beim Skifahren wiin-
schen sich die aktiven Sportle-
rinnen und Sportler, mehr Zeit
mit dem Partner zu verbringen.
Der Sport und die Sportlichkeit
des Partners haben einen hohen
Stellenwert in Beziehungen. Laut
einer IMAS-Studie im Auftrag von
Intersport Austria will jeder Dritte
einen sportlichen Partner. Gar 45
Prozent unter den Singles erhof-
fen, in Sport- und Freizeiteinrich-
tungen jemanden Kennenzuler-
nen. So die zentralen Aussagen

der groft angelegten, reprasentati-
ven Studie, bei der jedes Jahr (iber
1000 Osterreicherinnen und Os-
terreicher zu ihrem Bewegungs-
verhalten befragt werden.

Sport als Egeninvestment

Ohne Zweifel ist Bewegung in der
Natur ein natiirlicher Stress- und
Frustkiller und die gemeinsame
Zeit beim Sporteln ist fiir die Be-
ziehung gut. Die IMAS-Studie be-
legt beliebte Sportarten, die nicht
nur aktiven Tennengauer Breiten-
sportler wie der Landesblasmu-
sikobmann Matthias Riegler und
seine Gattin Erika selbst Gufierst
aktiv betreiben: Wandern (29 Pro-
zent), Radfahren (35 Prozent) und
Schwimmen (34 Prozent) Zhlen
Zu den drei Lieblingssportarten
der Osterreicher. Aber auch das
Laufen (14 Prozent) Alpin-Ski-
fahren (13 Prozent) und Nordic

© Reichl und Partner PR Gesellschaft m.b.H | www.reichlundpartner.com

\\..
Y .
Imas Umfrage im Auftrag von
Intersport

Ftersnot Alstri

Walken (12 Prozent) wurden in
der Studie haufig fir ein ,aktives
Doppel” genannt. , Sport ist nicht
nur das beste Investment in sich
selbst, er schafft auch Ausgleich
und Harmonie in Beziehungen. Es
verwundert mich nicht, dass sich
die Halfte der befragten Personen
nach mehr Sport mit dem Part-
ner sehnt. Bewegung Zu Zweit be-
deutet auch, Zeit mitéinander zu
verbringen’, so Thorsten Schmitz
(Intersport Austria).
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AUSGESPROCHEN
WEIBLICH

IBirgitEgger,
Redakteurin Senderthemen

Schweifsperlen stehen auf meiner Stirn. Es
ist ein wunderschoner Wintertag, blauer
[Himmel, glitzernder Schnee, nur ein paar
Grad unter null = der Berg ruft. Besonders
laut ruft er meinen Mann. Der liebt es, sich
mit Skiern und Fellen tausend Hohenmeter
und mehr auf die Gipfel zu quilen. Ich wie-
derum liebe zwar auch die winterliche
Landschaft, doch der Skitourensport ist so
gar nicht meiner.

Zugegeben, ich habe es tapfer probiert -
anfangs — der Liebe wegen. Doch jeder Ver-
such endete in einem Fiasko. Bergauf ging
ich noch tapfer, laut réchelnd, in der Spur

Eine Skitour mit dem Mann, und dann?

V8%

Ll /S

meines Liebsten. Doch oben angekommen,
wich der normale Bewegungsschweils dem
der Angst. Was, da muss ich nun hinunter?
Muss denn die Abfahrt so steil sein? Meine
allerletzte Skitour endete mit Diskussionen

i sich niemand fiir den anderen verbiegen —
- nur um der Liebe willen. Da geht der

und Stiirzen in Schneewechten, die gliickli-
cherweise ohne Verletzung, dafiir mit umso
mehr Verzweiflung einhergingen.

Dann war es fix: Seit nun zwei Wintersai-
sonen schnallt er sich weiterhin die Skier
an, und ich lieber meine griin-schwarzen
Schneeschuhe, die mich sicher durch tief
verschneite Wunderwelten bergauf, bergab
begleiten.

Eine aktuelle Intersport-Studie besagt,
dass sich jeder zweite Mensch mehr Sport
mit dem Partner oder der Partnerin
wiinscht. Das kann leicht sein, doch sollte

Schuss leicht nach hinten los, und aus ist’s

mit Liebesschwiiren unterm Gipfelkreuz. So
sei jederfrau empfohlen, sich selbst auch im|
Sportverhalten treu zu bleiben.

BIRGITEGGER@SVHAT
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TEIERMARK LEBEN SPORT

S

SPORT STATT BLUMEN? oo"achrichten poncasTs @ 0 O =K

Jedel‘ zweite wﬁnscht sich mehr sDort mit CTUELL  GBEROSTERAEICH  WARTSCHAFT  POLITIK  SPORT  PANORAMA  MEINUNG  KULTUR  MEINEWELT  THEMENSPECIALS  AKTIONEN
dem Partner Qiams 2

X winvsen
Den Valentinstag am 14. Februar hat der Sportartikel-Hindler Intersport Austria zum ey ) &
Anlass . sse des w feren. "Es miissen nicht »Unser Geschidft hangt noch immer stark vom
immer Blumen sein!". resimierte Geschaftsfihrer Thorsten Schmitz. Winter ab* B verkehrsservice v
Spart mit dem Partnes n M Rokthres, I
e Wsch ven
o) —; ——

Jeder Dritte sucht einen sportlichen
Partner

Der Sport und die Sportlichkeit des Partners oder der
Partnerin haben elnen hohen Stellenwert In einer Bezlehung.
Jeder Zweite wiinscht sich mehr Sport mit dem Partner, jeder
£ Dritte WNSENT Sieh grundsitziicn einen sportlicnen Partner
an der Seite.

W us: Eine Beziehung mache nicht | Themen
trage. sondern motiviere sher: Rund die HalMte der Bafragten

Diie Sportart an sich (25 %), die Bewegung an der

ousie dar Erfolgseriesmis, wenn ein gestecktes

icht st {73 %) verbinden die & n schénsten

i Momertan im Sport, a5 maigt der aktualie INTERSPORT Sporraport
2um Valertinstag

hen Luft und

ters fihrte Thorsten Schmitz

winseht sich mehr gemeinsame Bewegung als Paar, weltere 45 WINTERSPOR FUSSBALL

Prozent, dass sie beim Sport Amors Pleil trifft = sl ¢ b
EISHOLKEY TeNmIS Gemeinsam Sporteln und sich gegenseitig zu Sport mot]
e i finnte laut Befragten curchaus fter cer Fall sei i
. I I . ) WELS. Wie die Sporthandler-Gemeinschaft Intersport aus Wels Jotinorte |k Eeiemgren chchaes Dter d=s FUl sely Cermmiach
Imas International hatte von 30. Mai bis 10. Juni 2022 online 1350 MOToR5P0R UVECENTER i s e i wilnschen sich 50 % gemeinsam rem Partner menr 5port 2u
B reissteigerungen, vollen Lagern und dem Wetter umgeht.
Personen im Alter von 16 bis 69 Jahren zu ihrem Sportverhalten in gerunge! B B¢
sTEmERsoonT
Partnerschaften befragt. Ein zentrales Ergebnis: Jeder 2w
~ .Sobald Schnee liegt, knmmen die Kunden', sagte Intersport-Osterreich-Geschaftsfiihrer Thorsten
wiinscht sich mehr Sport mit dem Partner Bie Sportart.an sich (25 .
N ; RN Schmitz heute, Montag, bei einem Online-Pressegesprach, Der Manager 208 Eilanz iib
Prozent), die Bewegung an der frischen Luft und in der Natur (13 per Ende September abgelautene Geschaltsjahr und gab andererseits elnen Oberblick dber das
Prozent) und das Erfolgserlabnis (13 Prozent) verbinden die laufende Winterhalbjah.
Dsterreicher und dsterreicherinnen mit den schonsten Momentan im
Sport. Jeder Zweite wrde gern mehr Sport gemeinsam betreiben - Es sel nach wie vor so, dass das Wetter die Umsitze im Sporthandelsgeschaft bestimme, sagte
wor allem die 16- bis 29-Jahrigen (69 Prozent) und 30- bis 39- Jahrigen Schmitz WeiBe mitten griner Landschaften driickien auf die Kansum- und
(54 Prozent). Urlaubslaune, Skifahren bleibe jedach weiterhin relevant, zumal bei Touristen, e Finger als sinen
Tag den Spart ausilben, sagte Schmitz.  Aber wir merken gerade urbanen Bereichen, dass die
;. " . " Begeisterung Ober alle Altersgruppen nachiasst”
Jeder Dritte mbchte einen sportlichen Partner
Sport und Sportlichkeit seien demnach attraktiv, und zwar nicht nur Zuden Zahlen: Im abgelaufenen Geschaftsjahr steigerte Intersport in Osterreich den Umsatz um 28
Jeder Dritte michte einen sportlichen Partner. Sportlichkeit Prozent auf 436 Millionen Euro. In der Gruppe mit den Auslandsmarkten Ungarn. Tschechien und der
bel der Parterwah! Ist aber nur fir sechs Prozent sehr wichtlg, und Slowakel gab es el Plus von 31 Prozent auf 753 Millionen Euro. Beide Werte llegen deutlich Gber
eher wichtig fiir 26 Prozent. 36 Prozent gaben an, in der aktuellen Varkrisenniveau.

Bezlehung eher mehr S|

ort zu betraiben als das Pendant

Das Wachstum sei icht nu
Verleihge:

lations- sondlerm auch menge Jingere (16 bis 23-iihrigen} gehen perne mit der
" Partnerin Laufen (24 Sb) ader in das Fitnessstudic
(22 %), Best Ager (60 bis 69Jihrige} gehen
vorzugsweise gemeinsam Nordic Walken (34 %1
oder Schwimmen

35 %

etrichen sagte Schmitz. Im

Spartarten au st

L ssien die Handler der Intersport-Gruppe bereits dber den Zahlen des Winters

201972020, in einzelnen Produktgruppen hinke man nach hinterher.
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Pariner

Sport stall Blume
ist begehrt
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Dan Volantinstsg am 14, Fabraar har dar Sportartkel-Handlar Inrspe Austia zum
Anloss genommen, cie Ergabnisse des *Sportreports” 2u prissentieren. “Ex mssen nicht
mmer Blumen seinl®, resimisrte Geschaftefihrer Thorsten Schmitz im Robmen einar

Ol
moliviers sher Rund dia Halfle der Belroghen wiinscht sich mehr gamainsame Beweg

Tressmhumlorenie un Muniuy, Cire Decihug e vidi hiage, s

als Paar, waiters 45 Prozent, dass sie baim Spart Amars Phall wifi.

IMAS Ietaenetional hite von 30, Mai bis 10, Juni 2022 Onlinw 1350 Parsonen im Aller
von 16 bis 6% Jahren zu ihrem Spartverhalten in Parinerschafien befragt. Ein zenirales

Ergebnis: Jeder Zweite wiinzcht sich mehr Spart mit dem Partner. Die Spartart an sich (25
Prazent, die Bewsgung on der Fischen Luft und in der Nafur (13 Prozent] und
Erfalgaarlebais |13 Prazent) verbinden dis Outerreicher und Ostermicherinn

hinsten Mementen im Sporl, Jeder Zwsite wirde gern mehr Sport gemeinzem
Saraiben - vor allem die 16 bis 29 8hrigen (69 Frozen] und 30 bis 39 Ihrigan (54

Prozend].

Spart und Speriichkei salan demnach amaksi, und 2war nicht nue opizch: ladar Drie
michis minen sparlichen Poriner. Sporfichket bei der Forinerwabd st aber nur o sechs
#rozent sehr wichig, und eher wickiiy bir 26 rozer. 36 Frazen gaben o, in der

aliuelan Bezishuing aher mahr Spor zu bereiben ol dos Pandart

Ein Fiinftel (21 Frozent] macht in stwa gleich visl Sport, sin weiters: Finbel |20 Frozent]

shar oder deudich weniger. Im Gaschlichtsvargleich schatzen sich in pedem Foll Ménnar

mit 41 Prozent spor 31 Prozent bei dan Fraven,

Radishren 135 Prozant], Schuimmen [34 Prozers] und Wandern [20 Prozent] sind die
balisbtastan Sporarien bei Oslarraichs Pooren, Es folgen Laufen |14 Peozent], Alpin-
Skitahran (13 Prazant] und Nordic Walking (12 Prozent), wekei sich dis Priferanzen je
nach Aber unterscheiden: Die Jingeren {16
usommen Lauken (24 Prozerd] oder ins Fimessstio (23 Prazent], &0 bis 60-Jshrige

5.Jahrigen] gshen besender: gerne

balraibn wcrzugsweise gemeinsomes Mordic Wolking |34 Frozent) oder gehan
Schwimman |35 Frozant]
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WARTSCHAFT

Wunsch nach Sport zu zweit ist gro

Jeder Dritte miichte laut einer Intersport-Studie einen sportlichen Partrer
Tourenski kéinnten bald billiger, Fahrrader im Frithling um Fnf Prozent

teurer werden

Gemel

i Sport 2u treiben belent die Bezichung, heiilt &3 in siner Instersaort-Studie.

Warum mum Valentinstag nicht gemeinsam cine Skitonr machen, statt nur
Blus h

nimmt Sport in der Partnerschaft cinen hohen Stellenwert cin. Fiir die

an schenken? Geht es p

Studie warden 1000 Osterreicherinnen und Osterreicher nach ihrem
B

Sport mit dem

eder Zweite wilnseht sich demzufolge mehr

ng;

artner, jeder Dritte wiinsch

sich einen sportlichen Partner
und il knapp die Hilfte aller Befragten sind Sport- und

Freizeiteinricht

en wichtige Orte, um einen Partuer kennenzulernen.

Besonders nusg ist der Wunseh noch dem gemeins:

Sperteln bei

den Jiingeren. Fiir knapp 70 Prozent der 16- bis og-Jihrigen ist Sport zu

noch bei 54 Prozent der Fall.

Beden

zwedt wichtip

Mit zunehmendem Alter verliert Sport als Paar

g Wobei die

nmen laufen ode;

die ltersn ren, Sehwimmen, Wandern oder Nowdic

Studie, helfe gemeins

atur unterwegs u sein be Trigh

cn dic Vorteile
nerell gliicklich und

5 allein " Bewegung schatfe

ke auch gemeinsame

il Mobilitat

raktuellen Umfrage von Intersport,

ns Fitnessstudio gehen,

ganz deutlich:

HOME FOTO-GALERIE TERMINE LUXURY NEWS PREMIUM LIVING uB

Uber die Hilfte aller Paare wiinscht sich
mehr gemeinsamen Sport

VS, HANDEL | Redaktion | 13.02.2023

Anldsslich des Valentinstags wurde die Bedeutung von Bewegung
und Aktivitdt in Beziehungen untersucht. Singles orten gute
Dating-Chancen.

1 il
L von 3 Bildern Thaorsten Schmitz, Geschaftsflhrer Intersport Austria @ Interspart Austria

Anmeldung zu den Daily Business News

E-Mail- Adre;

eingeben

JETZT ANMELDEN

Punktlich zum "Tag der Liebe" am 14, Februar hat Intersport seinen jihrlichen
Sportreport prasentiert. Im Rahmen dieser Studie werden jedes Jahr Uber 1.000

Osterreicherinnen zu ihren Bewegungsverhalten befragt. Heuer standen auch

Beziehungen im Fokus. Laut den Befragten nehme der Sport und die

Sportlichkeit des:r Partner:in einen hohen Stellenwert in Beziehungen ein
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Jeder Zweite wiinscht sich mehr Sport mit dem Partner

-
*Sportrepart®.Resuitate 2u prisentioran. CAPA/Barbos
ypribolbid)

Der 14. Februar hat den Valentinstag im Gepéck. Intersport Austria
hat diesen Tag zum Anlass genommen, um die Resultate des
"Sportreports” vorzustellen.

o 211 prizetisran. £APA Rastars

Intarspart Augaris nahm valeatinat: am *sportreport” el

symboti

1 nicht immer Blumen sein!”, resiimierte

Geschiftsfihrer Tharsten Schmitz fm Rahmen einer
Online-Pressekon
Bl soviel geben Wicner filrValentinst. Beriehung mache ncht tige,
her: Rund die Hilfte der Befragten winscht sich

mehr gemeinsame Bewegung als Paar, waitere 45 Prozent, dass sie beim Sport Amors Pleil

|= [ ——

Der 14. Februar hat den Valentinstag im Gepiick. Intersport Austria
hat diesen Tag zum Anlass genommen, um die Resultate des
"Sportreports” vorzustellen.

B vatentinstay wird sonnig und mild

Hilfte will mehr Sport mit Partner

Bl sovie poben wiarwr i vaer

_ 4 B IMAS Intemational hatte von 30. MaiBis 0. Juni 2022 Onfine 1350 Persanen im Alter von 16

mehr gemeinsame Bewegung aks Paar, weitere 45 Prazent, dass sie beim Spart Amars Pfeil e -
—— bis €9 Jahren 2 invem Sportverhalten in Partnerschafren befragt. Ein zentrales Ergebnis:

it -
Foto: Intersport Austria  hochglaclen von Inga Til N -

- . g 2 Jeder Zuveite wilnscht sich mehy Sport it dem Parter, Dis Sportart an sich (25 Prazent),
Halfte will mehr Sport mit Partner e Bemegung an der ischen LU und i de Netur 13 Prazent] und das rflgserebos (13
binden die Osterreicher und Usterreicherinnen mit den schansten Momentan

Der g ist vorlber - g ne mitdem Prozent

Partner oder der Partnerin sind aber das ganze Jahr (ber schén und 3 m Sport, Jeder Zweite wirde gern mehr Sport gemeinsam betreiben - vor allem die 16 bis
it e 5 29-Jirigen (69 Prozent] und 30 bis 39: Jihrigen (54 Prozent).

wichtig. Sport steht dabei fiir viele Menschen weit oben auf der Liste.

Die Hdlfte der Befragten wiinscht sich mehr gemeinsamen Sport.

14445 Intarmational Ratte won 30, Mai bs 10, unf 2022 Onlina 1350 Personan im altar won 16
bis 68 Jairan zu fhrem Sportverhalten in Partnarschafton befragt. Ein Tontrales Ergosn
Jacer Zyvei st sich e Sport mit dam Partner. Die Spotart an sich (25 Proze
e Bewegung an der fischen Luft und in der Natur 13 Prozent) und das Erfolgseriebnis (11
Prazent) verbinden die Osterreicher ur isterreicherinnen mit den schénsten Momenten
im Sport. Jeder Zweite wiirde g2 menr Sport gemeinsam batraiben - vor allem dia 16 bis
29-Jihrigen (69 Prozent} und 30 bis 39- Jahrigen (54 Prozent, ©fod. Er halt fit, hilft abzuschalten vom oft fordernden Alitag und
Drittel mochte sponhthen Partner steigert das Wohlbefinden. Fihlen wir uns in unserem Kérper wahl,
macht uns das automatisch fir unseren Partner attraktiv* - Intersport
Spart und Sportlichket selen derminach attraktiv, und war nicht nur aptisch: leder Dritte B
" " v Geschéftstihrer Thorsten Schmitz spricht vom Sport und von den zum

machte einen spartichen Partner. Sportichieit bel der Partnenwahl ist aber nur fur sachs
Prozent sehr wichtig, und eher wichtig fl 25 Prozent. 36 Prazent gaben an, in der gerade erst vergangenen Yalentinstag passenden Ergebnissen des

aktuellen Beziehung ener mehr Sport 2u betreiben als das Pendant. Intersport-Sportreports

Drittel machte sportlichen Partner

Sport und Spartlichkelt seien den phisch: leder Dritte
mBchta ainen sportlichen Partnar, Sportiichkelt bei dar Partnarwahl 5t aber nur fUr 5o
Prozent sehr wichtig, und eher wichtig fir 26 Prozent, 36 Prozent gaben an, in der
aktuellen Beziehung eher mehr Sport zu betreiben als das Pendant,

Ein Finftel (21 Prozent) macht in etura gleich viel §port, ein weiteres Finftel (20 Prazent)
eher ader deutlich weniger. Im Geschlechtsvergleich schitzen sich in jedem Fall

Ménner mit 41 Prozent spartiicher ein, 31 Prozent bei den Frauen.
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Bocher

Jeder Zweite wiinscht sich mehr Sport mit dem
Partner

ROTARIER: 28.160 Eure
filr Lernhaus Graz

TAGESELTERM:
Uberbrickungshilfe
wieder da

CTRIA

Folea: Iofwrsport

Der Sport und die Sportlichkeit das Partiners haben sinen hohen Stellenwert in Bezishungen, dennoch ist die
Haufigkait o p aten 3. Dies Zaigt der Interspont Sportrapon, oer zum
Valentinatag am 14. Februar die Vorlieben und die Bedautung von Sport in Partnarschaften in den Mittelpunkt
rickt.

Krafttanken im Bayerischen

Immchin 26 Prazent machen in der akluellen Bezishung eher mehr Sport als der Pariner. FUr 43 % sind Spon- Wald

und Freizeiteinrichtungen wichtige Orte, um ainen Partner - So die zentralen Aussagen der grof

angelegten, reprasentativen Studie, bel der jedes Jahr ier 1.000 Csterreicharinmen und Ostermeicher zu ihsm :ENERGIE GRAZ
Bewegungsverhalten bafragt werden. el e e el
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&°C, Wien =D ePaper [3] Leser-Reporter

HEUTE * OSTERREICH * OBEROSTERREICH

Joggen statt Tinder - jeder
Zweite lauft der Liebe nach

S\\\\\ i

Fast 50 Prozent der Osterreicher schwiren bei der Parinersuche auf
Sport- und Freizeit-Einrichtungen.

Die Osterreicher auf Partnersuche: Nona,
Fortgehen und Online-Dating stehen hoch im Kurs.
Nicht wenige aber laufen der groiien Liebe
buchstablich nach.

Eine aktuelle Umfrage hat ergeben: Rund 15 Prozent der daterreichizchen
Bingles sind rundum glicklich, Die dberwiegende Mehrheit gibt aber zu,
dass ihnen auch etwas abgeht.

Minnliche Befragte sehnen sich vor allem nach kérperlicher Nahe wie
Kuscheln oder auch Sex mit einer Person, die sie lieben. Alleinstehende
Frauen winschen sich eher, Geborgenheit bei jemandem zu finden und
finanzielle Belastungen nicht allein stermnmen zu milssen
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Datum: 13.02.2023
Sender: 03

Sendung- Vormittagsshow
Uhrzeit: 10:30 Uhr
Beitragslange: 00:00:24

03 to go: Jeder 3. wiinscht sich mehr Sport mit dem Partner. Sportlichkeit ist ein
wichtiger Faktor bei der Partnersuche, es ist genauso wichtig wie Bildungsniveau,
politische Einstellung oder die Wohngegend. Das zeigt der Intersport Sportreport.

(Meldung)
Datum: 13.02.2023
Sender: 03
Sendung: Am Nachmittag
Uhrzeit: 17:32 Uhr
Beitragslange: 00:00:22
Mitschnitt: https://rtv.observer.at/media/13358/3ce6d99bc0

03 to go: Die drei Sportarten Radfahren, Schwimmen und Wandern machen wir
am liebsten mit dem Partner. Sportlichkeit ist ein wichtiger Faktor bei der
Partnersuche, es ist genauso wichtig wie Bildungsniveau, politische Einstellung
oder die Wohngegend. Das zeigt der Intersport Sportrepert. (Meldung)
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Format:
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14.02.2023
Radio 88.6
Der Batka fragt nachl!

Beitragslange: 2:01 Minuten
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