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• Am 13. Februar 2023, 10:00 fand die Intersport 
Online-Pressekonferenz zum Sportreport statt 

• Gesprächspartner:
• Thorsten Schmitz                                                   

Geschäftsführer INTERSPORT Austria GmbH
• Johannes Kastenhuber                                      

Marketingleitung INTERSPORT Austria GmbH

Ausgangssituation
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• INTERSPORT SPORTREPORT Spezial zum 
Valentinstag: Sportverhalten in Partnerschaften

• Für Einzelkämpfer und Teamplayer: INTERSPORT 
bietet 2023 ein vielfältiges Veranstaltungs- und 
Sportprogramm

• Ausblick: Das sind die Sporttrends im Frühjahr und 
Sommer 2023

Themen



© Reichl und Partner PR Gesellschaft m.b.H I www.reichlundpartner.com

Clipping
-anzahl

Positiv Neutral Negativ

Count Percent Count Percent Count Percent

Reporting 23 19 78 % 5 22 % 0 0 %

Verteilung Anzahl

Online 11

Print 9

Radio 3

TOTAL 23
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Medienbeiträge Online

Datum Medium Titel
13.02.2023 Klipp Magazin Jeder Zweite wünscht sich mehr Sport mit dem Partner
13.02.2023 Kleine Zeitung Online Jeder Zweite wünscht sich mehr Sport mit dem Partner
13.02.2023 OÖN Online „Unser Geschäft hängt noch immer stark vom Winter ab“
13.02.2023 Ö3 Online Jeder Dritte sucht einen sportlichen Partner
13.02.2023 www.sn.at Wunsch nach Sport zu zweit ist groß
13.02.2023 Woman Online Sport statt Blumen: Training mit dem Partner ist begehrt
13.02.2023 Opinion Leaders Network Über die Hälfte aller Paare wünscht sich mehr gemeinsamen Sport
14.02.2023 Vienna online Valentinstags-Idee? Training mit dem Partner ist begehrt
14.02.2023 Vorarlberg online Valentinstags-Idee? Training mit dem Partner ist begehrt
15.02.2023 Mein Bezirk.at Studie Jeder Zweite wünscht sich mehr Sport mit dem Partner
18.02.2023 Heute Online Joggen statt Tinder – jeder Zweite läuft der Liebe nach
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Datum Medium Titel
14.02.2023 Salzburger Nachrichten Wunsch nach Sport zu zweit ist groß 
14.02.2023 OÖ Volksblatt Hoher Stellenwert von Sport in Beziehungen
14.02.2023 Tiroler Tageszeitung Schmuck zum Valentinstag? Gähn
14.02.2023 OÖ Nachrichten Intersport erholt sich mit dem Wintersport
14.02.2023 OÖ Nachrichten Sport statt Blumen für das Liebesglück 
15.02.2023 Bezirksblätter Tennengau Gemeinsamer Sport festigt Beziehungen
16.02.2023 Bezirksrundschau OÖ Intersport: Statistik zum Valentinstag
20.02.2023 Heute Oberösterreich Sport statt Fortgehen: Fast jeder Zweite läuft der Liebe nach
23.02.2023 Salzburger Nachrichten Eine Skitour mit dem Mann, und dann? 

Medienbeiträge Print
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Datum Medium Titel
13.02.2023 Ö3 Vormittagsshow
13.02.2023 Ö3 Am Nachmittag
13.02.2023 Radio 88.6 Nachrichten: Batka fragt nach

Medienbeiträge Radio
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Medienwert Zusammensetzung

€ 36 354,00

€ 52 665,00

€ 6 100,00

Print Online Hörfunk
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ROI

1 : 38

Der ROI beträgt bei einem Einsatz von € 2.500 für 
die Pressekonferenz demnach 1:38. 
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Erzielter Werbewert 

€ 95 119
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Qualitative Analyse
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Mediale Aufbereitung der Artikel

20

0

Bild Allgemein im 
Artikel

Bild Kein Bild

11

9

Bild von Intersport
(Pressefoto der Aussendung oder Thorsten Schmitz)

Ja Nein

*Radiobeiträge nicht inkludiert
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Mediale Aufbereitung der Artikel

17

3

Intersport im ersten 
Absatz

Ja Nein

*Radiobeiträge nicht inkludiert

3

17

Intersport in Headline

Ja Nein

22

1

Artikel hat reinen
Intersport-Bezug

Ja Nein
*Radiobeiträge nicht inkludiert
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Artikelinformationen

2

21

Handel/Umsatz Mehr Sport mit Partner

4

19

Handel/Umsatz + Sport Nur Sport

Themenschwerpunkt
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Was war gut? 
• Nahezu alle Artikel hatten einen reinen Intersport-

Bezug und wurden nicht mit Presseinformationen 
von anderen Sporthändlern ergänzt

• Aufhänger „Valentinstag“ ist perfekt aufgegangen
• Große Teilnahme aufgrund der Online-Umsetzung

Analyse
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Print Clippings
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Online Clippings
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Radio Clippings
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Datum: 14.02.2023

Sender: Radio 88.6

Format: Der Batka fragt nach!

Beitragslänge: 2:01 Minuten
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