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Full Service wird
bei uns grof3
geschrieben.

Seit 1992.
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Sie sehen, es gibt noch freie Platze. Wir freuen uns auf lhre Reservierung unter: +43 2622 21699.
Vorab schon herzlich Willkommen. Packen wir's an.




Sascha, Simone, Gerald, Helmut, Roman, Giinter, Robert,
Alfred, Gerhard, Stefan, Paul, Inge, Sonja, Renate, Karin,
Lilli sind Teil unserer Neigungsgruppe

KUNDENZUFRIEDENHEIT

Dieses Team erweitern wir fiir Sie je nach Bedarf mit
Spezialisten aus unserem Netzwerk in allen Bereichen



Unsere

Kompetenzen
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Kommunikationsstrategie Markenkonzeption Creation / Design

v Allgemeine Kommunikationsstrategie v Markenfindung v Text & Konzept

v Marken- & Unternehmenspositionierung v Markenversprechen v Logo Entwicklung _

v Imagebildende Werbekampagnen v Markenstrategie v Grafik Design & Corporate Design
v Absatzférdernde Werbekampagnen v Markenfiihrung v' Packaging Design

v Adaption von internationalen Kampagnen v Marken Relaunch v' Fotografie & Styling

Offline Tools

ANANENENEN

Folder, Kundenmagazine, Biicher
Inserate, Bogenplakate, City Lights
TV/Kino Spots, Imagefilme, Horfunkspots
Direct Marketing, Kundenbindung
Gewinnspiele, Promotions, POS Tools

+ _—
X = h&
A1
Online Tools Produktion & Media
Websites v" Art Buying

Online Strategien
Content Management
Suchmaschinenmarketing
Social Media Strategien

ANANE N NN

v" Produktionsiiberwachung
v" Mediaplanung

v' Media Einkauf

v" Media Uberwachung



Was fur uns spricht

oder Kunden an uns schatzen

30 Jahre
Erfahrung

Referenzen und Erfahrungen
in nahezu allen Branchen und
Kommunikationskanéalen.

Kreativ
Netzwerk

fur alle Spezialgebiete,
in allen Kategorien
und in allen Preisklassen.

Betreuung durch
Geschaftsfiihrung

Flache Strukturen,
kurze Wege und der Full Service

Blick Gber den Tellerrand hinaus.

Austrias best Agencies
Media net Xpert

Unter den TOP 20 der
Osterreichischen Agenturen und unter
den TOP 10 bei Kundenzufriedenheit.

Ausgezeichnete
Losungen

National und international
pramierte Kampagnen
und Projekte flir unsere Kunden.

lhr
Erfolg

ist unser oberstes Ziel,
dafir arbeiten wir tagtaglich
mit Herzblut und gréBtem Einsatz.
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Aus unserer Logo- und Branding Werkstatt.

Auch hier sind Sie gerne gesehen.

Branding Hotline: +43 2622 21699 / 14.



Arbeitsbeispiele



Branding & Packaging Design,...




WERBEHAHN: PACKAGING DESIGN
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CKAGING DESIGN

ADEBAR: PA



ADEBAR: FOLDER
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ADEBAR NOMINI

NOMINIE

EPPENRIND
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BURGENLAND
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SIGN

ERUNG: PACKAGING DE
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APOTHEKE

APOTHEKE

2700 ﬂ/iu:u' Meudladft
26

ZUM Uingarga

HL+LEOPOLD

HLLEOPOLD

SEIT 1861

UBERSIEDLUNG!

Ab 11.11.2019 begriien wir Sie
in der Ungargasse 26

Wir freuen uns auf Ihren Besuch!
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NOMINIERUNG GOLDENER HAHN: PO
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NOMINIERUNG GOLDENER HAHN: POS



Weltgroater fami

1engefiihrter

] Wewalka

FRISS TESZTAK.
FRISS MUNKAHELYEK.

Jelentkezz hozzank Celldémolksnl

Tel.: 06 g5 525360
E—ma\\.Je\emkezes@wewa\ka‘hu
Www.wewalka.com
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BERTHOLD PKCE

iy waure' S : Dear Mr. Smith,

e omsectetur adipiscing ehit. Domec orcr purus, lctus yitoe digis
Vivarmus faucibus, ipsum nec aliquet vive wnris combimen
met sagittis ewim ligula quis arcu. Nam egestas fortor id misi porttitor mattis, In
Cles in Suscipit 0. tempus now massa. Vivamus ¢t auctor mi. Fubce vel massa
nec eros mauris, ef scelerisque orct j‘ =
vhoncus a placerat im, ultricies in mi ]
get. Quisque scelerisque sagittis nulla at -
s commade aliquet a quirm. Pellentesque arcu vlit, cursis et =
ot rutrum nisi facults at. Donec e ma metis J
ibus. Fusce aliquet f s wltricres. Movbi seamper, est i tincidunt gravida, sem arcu odipisc — = e
ing lacus, ac biberdum wulla leo eu purus. Quisque vec diam sed risus consectetur a ccumsan J \
quis quis wibh. Vestibalum il pura j -
d .
Pock Brethons O
s o - BURGENLAND
T 443 640 NCH2D - X -
ergpetieaten a
peckietarion —mm
a— j =




fit

CHILE

gewurzt

=>¢ 4
-

e

BURGENLAND

STEAK SNACK

DIE PECK
oufgruachsen

e Boiader,

i Rargrmlan] - conauer pesagt

BROTHERS

£AK SNACK
el st

i mit throm STEAK SNACK exdrucksvoll beweisent
STEAK SNACK (HILI

PEOX SRACK TIPP |

ord
|
|
|
|

Dt v s O 08,
Poabem s 15 bocam Chlbotrn 3%,
Conirpov i Coicns,

It § - s Ooncch SR,
Pk s e b O 28, G-

459

Fhroact = Chamren mom Prmshan o Autivi by P B O
WEBREE  Woomenirons 1279 Ande, wampackioschors st




WIE MAN BEI UNS
IM BURGENLAND SAGT.

G is” sagem wit b Secwinbel wersn alles passt

Und
Wi verseemden hochertiges, hesmisches Fleisch somie sovifWtig ansgewthie Cemsirte *

Wi garanticren Wichite Quabedt annd besten Geschnach

Mass T Pt Za

Die Peck Brothers

Mebe iber die Peck Brafhers erfabres
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GUIDELINE FUR BIO-PRODUKTE UNTER DER MARKE NATUR AKTIV
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Weitere Packaging Design Beispiele,...
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Himbeerschnitte
mit Zuckerarten und o F 3
SaBungsmilel Feine Gemiisevariation Uberbackenes Pangasiusfilet

L mit Broceoli-Karfiolgemase
L mit gebratenen Hohnerstrelfen | und Wildreis
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Full Service & Kampagnen,...




CASE STUDY / GOURMET MENU SERVICE

KUNDENAUETRAG:

ENTWICKLUNG DER HERSTELLERMARKE ,GOURMET MENU SERVICE"
ZUR FUHRENDEN MARKE IN DER GEMEINSCHAFTSGASTRONOMIE IN OSTERREICH

UMSETZUNG:

MARKTANALYSE UND ZIELGRUPPENANALYSE

BERATUNG HINSICHTLICH MARKTFORSCHUNG

CORPORATE WORDING

REALISATION SAMTLICHER WERBEMITTEL FUR DIE ZIELGRUPPEN
SCHULEN, BETRIEBE, SENIORENEINRICHTUNGEN

REALISATION EINER HORFUNKKAMPAGNE

REALISATION EINES IMAGEFILMS

KATALOGGESTALTUNG

DIRECT MARKETING

ONLINE MARKETING / CONTENT MARKETING / EINFUHRUNG EINES BLOGS
EVENTMARKETING / MESSEAUFTRITT / UVM

AUSZEICHNUNGEN:

WERBEHAHN: KAMPAGNE
WERBEHAHN: BROSCHURE
WERBEHAHN: FILM-FUNK-FERNSEHEN

- CH
ER IN OSTERREIC
EHEN, BROSCHUREN

MARKTFUHR
NK FERNES

VER WEISS ZUM

CHE
MIT KOTS /e (GNE, FILM-FU

WERBEHAHN: KA




Einladung an Haferlgucker:
Schauen Sie ruhig in unsere Topfe!

Als tihrer in der i lie bewirten wir taglich rund 100.000 Menschen:
in Unternehmen, Schulen & Kindergarten, Heimen & Spitélern und Zuhause. Im Mittelpunkt
unserer Arbeit stehen die Bediirfnisse unserer Gaste. Das Gourmet-System macht's maglich,
mit mehr als 365 unterschiedlichen Speisen jeden Wunsch individuell zu erfiillen. Unsere
Kdche kochen wie Sie Zuhause: nach besten Rezepten, mit ausgewahlten Zutaten.

IR
Gourmet

Osterreichs filhrender Meniiservice

www.gourmet.at

N: KAMPAGNE; FILM-FU

WERBEHAH

NK FERNESEHEN, BRO

SCHUREN




AB IN DEN SUDEN!
WNOCH MEHR
RITALIENISCHE

SPEZIALITATEN

AB 19.4.

T WIS WS AU N

JEY
O MENOWELLE - MANLZEM

SEHEN, BROSCHUREN

AGNE, FILM-FUNK FERNE

WERBEHAHN: KAMP




1443 Herzhafte Knodelvariation
mit Saverkraut

www.gourmet.at

1271 Gesurter Kummelbraten

o 1472 Hellas Teller
. mit Tomateneis

1216 Gebackenes Schweinsschnitzel
mit Pommes fites

Lo /
/ 2465 Fleischnudeln
T 2011 Altwiener Suppentopf
1261 Herzhaftes Reisflcisch
1124 Rindsgulasch mit Nockerln
1213 Gourmet Bratenvariation
1249 Grillplatte mit Pommes frites

2546 Hilhnergeschnetzeltes mit Spatzle

1444 Faschierter Braten mit Erdipfelpiirce

2288 Gebackenes Surschnitzel mit Rostkartoffeln

1583 Truthahnschnitzel gebacken mit Gemisereis

1448 Gefiillte Paprika in Tomatensauce mit Rostkartoffeln
1891 Gebratener Leberkase mit Kartoffelpiree und feinen Erbsen

1113 Gekochtes Rindfleisch mit Cremespinat und Erdapfelschmarren

1300 Faschierte itzel mit Erd3 ree, Karotten und Champi

Fragen Sie Ihre Gastgeberin nach den

20 Speisen fiir den ﬁ -Hunger
[6ROSS!

IR
Gourmet

Osterreichs fiihrender Meniiservice

1255 Gebratenes Schweinsschnitzel
mit Speckbohnen

SEHEN, BROSCHUREN

E, FILM-FUNK FERNE

WERBEHAHN: KAMPAGN
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GOURMET

CITY

FARMER [%]

Pflanzen, ernten, feiern
Wiens Schilerlnnen bringen
den Garten auf den Tisch

ERNTEFEST ol

Mer 2och wilommen zom
GOURMET City Former

ERNTEFEST

]

WERBEHAH



CASE STUDY / FREIBERGER

KUNDENAUFTRAG:

- ENTWICKLUNG VON PRODUKTSORTIMENTEN FUR INTERNATIONALE HANDELSPARTNER
- FLANKIERENDE MASSNAHMEN FUR DEN HINEINVERKAUF

- GESTALTUNG VON VERKOSTUNGS- & MESSESTANDEN

- ONLINEAUFTRITT

- PACKAGING DESIGN

- ARTBUYING

- DRUCKVORSTUFE

UMSETZUNG AM BEISPIEL TESCO USA:

- CORPORATE DESIGNENTWICKLUNG

- PACKAGING DESIGN

- REALISATION VON PRINT, ONLINE- & POS WERBEMITTEL
- ABWICKLUNG SAMTLICHER FOTOARBEITEN

- PRODUKTIONSUBERWACHUNG
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AUTHENTI(

BAGUETTES

STONE BAKED PIZZAS




CASE STUDY / WIENER ZUCKER

KUNDENAUFTRAG:
- ENTWICKLUNG EINER BELOW THE LINE KAMPAGNE

UMSETZUNG:
- DAS BUCH ,DIE ZUCKERSEITEN OSTERREICHS"
- ENTWICKLUNG WIENER ZUCKER CLUB
- DER WIENER ZUCKER IMAGEFILM
- MARKENINSZENIERUNG WIENER ZUCKERCLUB
MIT PROMOTIONS, AM POS, AUF HANDELSPACKUNGEN, HORFUNK,...

AUSZEICHNUNGEN:

- ADGAR: 1. PLATZ - ANZEIGE DES JAHRES

- GOLDEN PIXEL AWARD: 1. PLATZ - BUCH/BILDBANDE
- ANERKENNUNGSPREIS: WORLD COOK BOOK AWARD
- GOLDENER WERBEHAHN 2007: KAMPAGNE

- GOLDENER WERBEHAHN 2010: KAMPAGNE




)IE ZUCKERSEITEN
OSTERREICHS
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fiir jeden Geschmack und fiir die ganze Familie.
Probieren lohnt sich!
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Sehr geehrte Wiener Zucker Clubmitglieder,
liebe Freundinnen und Freunde von Wiener Zucker!
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Beim Kauf von 5 Packungen Wiener Gelierzucker
(diverse Sorten) oder Wiener Sirupzucker
# erhalten Sie ein Geschenk direkt beim
Wiener Zucker Promotionauto.

%&"%

® ® www.wiener-zucker.at @ @

s
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Beim Kauf von s Packungen Wie
(diverse Sorten) oder Wiene
erhalten Sie ein Geschenk
Wiener Zucker Promoti
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Die Celienflitrer-Jowy
geht in die néichste JRunde!
Unser Gelierflitzer ist auch heuer wieder quer durch Osterreichs
Friichteregionen unterwegs und taucht tiberall dort auf, wo Menschen
Friichte kaufen oder die Ernte von Friichten feiern. Kulinarische Veranstaltungen,
diverse Sommer- und Friichtemarkte, Erdbeerfelder, Genussevents oder auf
den StraBen Osterreichs - iiberall, wo der beerige Fiat auftaucht, herrscht gute Laune.
Die Wiener Zucker Hostessen in ihren stylischen Petticoats im Gelierzucker-Design

geben hilfreiche Tipps und Tricks und zeigen Ihnen gerne die neuesten Produkte
und Trends rund um das Thema Einkochen.

Fixpunkle unserer heurigen Tour
sind das Kirschenfest am Steiner
Hof, die Lipizzanergala am Helden-
berg und Alles Marille in Krems.
Die genauen Termine finden Sie in der
Tour-Tabelle. Bei den einzelnen Stopps
unseres Gelierflitzers werden neben
tollen Sofortgewinnen auch niitzliche
Wiener Zucker Produkte wie Etiket-
ten, Marmeladeldffel, Rezepthefte
oder stylische Deko fiirs Marmelade-
glas verteilt.

Doch das Beste kommt zum Schluss.
Der Gelierflitzer wird am Ende der
Saison verlost!

Sie wollen jeden Tag Cabrio-Fecling
genieBen? Vielleicht sind Sie unser
diesjahriger Gewinner? Kommen Sie
dai cinfach zum AGRANA BETA-
EXPO-Familientag nach Tulln, wo das
beerige Auto am Werksgelinde der
Zuckerfabrik unter allen teilnehmen-
den Besuchern verlost wird,

Alle Informationen zur BETAEXPO
finden Sie unter: www.betaexpo.at

5 FROMLING SOMMER 2013

AGRANA BETAEXPO-Fachtag,
14.06.208, Tulln

Kirschenfest am Steiner Hof,
17.06.2018, Scharten

Lipizzanergala Heldenberg,
30.06.2018, Wien

Alles Marille,
13.07.2018-15.07. 2018, Krems

Gartenbaumesse,
30.08.2018-03.09. 2018, Tulln

AGRANA BETAEXPO-Familientag,
hier wird der Gelierflitzer unter allen
teilnehmenden Besuchern verlost.

23.09.2018,Tulln




Beispiele Kundenmagazine & Buchproduktionen,...
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NEWS TRENDS UNTERWEGSVERSORGUNG  SHOP FIT

KOMMEN TOURISTEN IN DIE STADTE, PROFITIEREN AUCH DIE SHOPS!

Das krisenbedingte Fernbleiben von Touristen trifft den Stidtetourismus und damit auch viele Convenience-Shops in der Stadt besonders hart. Weniger Touristen bedeuten nimlich in der Regel auch weniger Shop-Kunden und weniger

UMSATZ PLUS

N
ZIELGRUPPE TAGESTOURISTEN DER WINTERTOURISMUS STELLT URLAUB WIE GEWOHNT, ODER
SICH NEU AUF DOCH ANDERS?
21. Dezember, 2020
21. Dezember, 2020 21. Dezember, 2020

Die Wintersportsaison 2020/21 hat das




NACHHALTIGER
MWELTSCHUTZ IST
Y KEIN MOLL

NEWS  TRENDS

Work* oder , Urbanisierung genannt werden.

UNTERWEGSVERSORGUNG

NEW WORK, NEW WORK .. START
SPREADING THE NEWS ...

‘Was einst Frank Sinatra in seinem Hit ,New York, New York” besang, kinnte auch
heute als die Hymne fiir mehrere Megatrends der Zeit gelten, die da ,New

Vieles ist neu, manches unter anderem Namen schon einmal da gewesen.

SHOP FIT  WAS KUNDEN WOLLEN

UMSATZPLUS O

NEWS TRENDS UNTERWEGSVERSORGUNG  SHOP FIT

IN DIE STADTE, PROFITIEREN AUCH DIE SHOPS!

ZIELGRUPPE TAGESTOURISTEN

DER WINTERTOURISMUS STELLT
SICHNEU AUF.

2. Dezember, 2020

URLAUB WIE GEWOHNT, ODER
DOCH ANDERS?

2. Dezember, 2020

2. Dezember, 2020
Die Wintersportsaison 2020721 ht s

NEWS  TRENDS

KLEINE GESCHENKE ERHALTEN

KAFFEE MIT MILCH IST NICHT
ENUGH DIE FREUNDSCHAFT

7. Dezember, 2021 7. Dezember, 2021

Osterreich war schon immer ein Land der Kaffee it nicht gleich Kaffee. Am
wichtigsten ist natirlich der gute
Geschmack.

vielfiltigen Kaffeekreationen.

mehr lesen

mehe losen

IHR GESCHAFT IST UNSER THOMAS MARKS - KEY-
KAFFEE COUNT-MANAGER VON

TCHIBO COFFEE SERVICE IM
6. Dezember, 2021 INTERVIEW
Die Zei, in der morgens gebrihter 6 Desember, 2021
Flterkaffee stundenlang auf

Die Marke Tchibo it gerade in Osterreich

dir WAEmapiis ekt untrennbar mit dem Genussmittel

UNTERWEGSVERSORGUNG

SHOP FIT  WAS KUNDEN WOLLEN ~ UMSATZPLUS O

EIN GUTER TAG BEGINNT MIT
EINEM GUTEN FRUHSTUCK

7. Dezember, 2021

Mit dem Frahstiick holt man sich Energie fur
den ganzen Tag und der Stoffwechsel wird
angeregt.

mehe losen

WAS WARE WENN?
19. April, 2021

‘Wie wilrde sich die Welt verdndern, wenn
der Handel nur mehr online

mehr lesen
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GESUND IST,
WAS NICHT KRANK
MACHT!

vieler ,gesunder” Snacks. It es aber wirklich so einfach?
¢

10 TRENDS

A SNACKS TUN
6? AUCH DEM UMSATZ _
‘ GUT

Msglichst Klimaneutral produzierte und verpackte Zwischenmahlzeiten
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dertwende worden Menschen, die
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Mimafreundlicher Snacks

PFLANZENBASIS UBERZEUGEN
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soichen, exoishe GojiBee

Rolle. Gar keine Verpackung
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snacks,
die Kiimaschutprojekte
Tondern

Niht jder Snack Jann auch

Kinlig darau Wertlogen und
darauf ugreten

Durch die Kennzeichnung

nigsten wissen das gen. s

beeren ersetzen oder das reine oder
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hen

Das bedeatet
Kiimafreundlichkeit

Schen Zuischenmahizeiten hat

Snacks bieten Sie einer
skologisch interessierten
Zielgruppe ein zustzliches

Snacks sind.
Zuischenmablzsiten, die mg-
lchst Mimaneutral produsiert.
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aus dem Erzberg

£inHappen it geschiossenen Aug

und di klinarische Roisekann beginnen,

Kokos-Mango CURRY und PASTA Verdura
Der Goschmack dor ganzen iltn 2wl untorschodichen SPAR-
Strot-tyleHs: D35 Kokos Mango Cury mit Tt und Kartoffen
verent e typischen Aromen dor asatschen Kiche gan ot
Zuckerzusatzn einem Gerich.Dievegane Pasta Verdura it viel
Hischem Gemse schmeckt wi Urlaub n s,

Bunt und iAW wie dio untorscisdichen Klturen
jer aus denen die Rezepte der

Style-Snacks und -Fertiggerichte stammen, praser

sch auch doren Packungudeigns Judes Land bt asine

cigene, speziclle Stret nity mit typischen

Rezepten, Zutaten und Geschmackserlebnissen.

Mt Viealtunl Exctk begeistern i m Sortimentvon SPAR Sreet

Schen hat SPAR it dem Sortiment m Stree.Style-Look Rechung.
setragen. Vom athenischen Cury oder Tandoori it Suchtpaten-
il her dio erfrischende Bio-Smocthie-ou bis zum kstlchen

Stickund 2ur voganon Limonado rocht das abiechslungsiol-
che Angetot ircen ganien g,

‘GYOZA Shrimps Thai und GYOZA Shrimps & Vegetables
o Hachonger gL SPARprisniot e

%W\”
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dernach raditoneller Artangesetzte und vrkochte Fischfond. Das
Ergebris: oino Paolla zum Niederknion. Klassisch i Grocchi - mt
aromaticher Tomatensauca und fischem Hozzarell.

ALLES VOLL IM
FURS BABY TREND

Von der Windel SPARHIGH PROTEIN
bis zur Beikost furvolle

»KAS|
CASH

Die Revolution im

Kiise-Reg:
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Fiir den optimalen Start in den Tag,
TR
inhaltigo Emabrung volim Trond und

ainaigartigon Atkel habon wir auf inen moglichst goringen
Zuckorgohaltvon 44 g bis 7.2 gpro 100 g geachte.

LestungaBhigklt, o poses Sodylesing und slne
in die steigende Mobilitt der Menschen angepasste

Well's der Korper braucht

icht nur
g - e B G ot do s ot o it 2020 st
in Fitness-Studios in Osterrlch sieg im Jahr 2022 auf 450 AT HICH PROTEIN gt SPAR desem G dr Koo
ﬂbrr eine Million. Der Wunsch nach einem sportlichen """ . = e

Kbrperbewussten Leben mit dazu passender Er-

bewusster und tnezzbetonter Emahrn.

R nd eu Soperblamkarm: ol Ebea.
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Vom Schoko- und Vanile-Drink ber Knuspsrmsts und Hafer

Protsingehalt irer Emabung schten und die Sicherheit cines ge-
tingen Zuckergehlts geniegen.
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Weitere Beispiele Full Service & Kampagnen,...




CASE STUDY / SIEMENS

KUNDENAUFTRAG:

- ALLE ARBEITEN EINER FULLSERVICE KREATIV AGENTUR IN OSTERREICH

- ZUSAMMENARBEIT MIT DER MEDIAAGENTUR MEC

- BERUCKSICHTIGUNG DES INTERNATIONALEN SIEMENS CORPORATE DESIGNS

UMSETZUNG:

- REALISATION SAMTLICHER BELOW THE LINE- & KLASSISCHER WERBEMITTEL

- ENTWICKLUNG VON SAISON PROMOTIONS FUR UNTERSCHIEDLICHE PRODUKTKATEGORIEN
- KATALOGGESTALTUNG

- MESSEGESTALTUNG

- LOUNGE DES SIEMENS COOKING CLUB IN OSTERREICH

- ERGANZUNG DER TV KAMPAGNEN DURCH HORFUNKSPOTS

- POS PROMOTIONS UND WERBEMITTELPAKETE



s

AuBergewéhnliché Ideen
fur den Mobelfachhandel.

siemens-home.at

Siemens. Die Zukunft zieht ein.

SIEMENS

L

Nehmen Sie sich die Zeit,
die dies ackofen
nicht braucht.

SIEMENS

i/ ey

che von heute,

SPamis dank varioSpeed,
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Siemens. Die Zukunft zieht ein.

SIEMENS

Die innovativen Siemens
Hausgeriite live erleben.
Mit Profikoch Robert Dorr.
Freitag, 12.5.2017
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Manche mogen’s heil3!
v Du auch?

Die VIVA
Genuss-Menus

en’s heifs!

Manche mog Sie auch?

Manche mogen's heiR. Feine Suppen, kst-
liche Hauptspeisen, verfihrerische Desserts. ¥
In maximal 10 Minuten geniefSen a la VIVA. -

\ jotssn
| oA s
_— e
0Wien Bn\unl.l-\nuvfes LA
‘nnn ulMdd'chs\nm\rh‘“
nédelsuppe 200M“- mmmwi.n:r:;
der herzhate. 3580 Frauenhofen Wﬂv‘:ﬂ\
ot L,
s die Wahl! e
ek ) :
Sie habe @ oty S st
— e
e Mo s s

T
Karbisraviol mit Frischkisesauce

Raviol gl mit ischem Kirbis insiner

cromigen Sauce mit Kiriskornen coos

presstrudel mit Vanillesauce

esos

Hahner Curry mit duftendem Basmatireis

dorAsiatischon Kicho <coss
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CASE STUDY / CONVIVO

KUNDENAUFTRAG:
- DARSTELLUNG EINES PREISEINSTIEGS-TANKSTELLENSORTIMENTS
AUF BASIS NEUER MARKTFORSCHUNGSDATEN

UMSETZUNG:

- INSZENIERUNG DER MARKE SOOK DURCH DAS KEY VISUAL ,INSPECTOR B. PRICE®
- KONZEPTION EINER BLOCKPLATZIERUNG / BRAND STAGING

- TESTMARKT IN DEUTSCHEN TANKSTELLEN ENDE 2018

- ROLLOUT IN SPANIEN, FRANKREICH, DEUTSCHLAND, NIEDERLANDE 2019
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CASE STUDY / FAMILY PARK

KUNDENAUFTRAG:
- NEUES CORPORATE DESIGN
NEUE WERBELINIE / NEUE MARKENWELT

UMSETZUNG:

- MARKTANALYSE UND ZIELGRUPPENANALYSE

- CORPORATE WORDING

- MARKENINSZENIERUNG MIT KLASSISCHEN WERBEMITTEL
- MARKENINSZENIERUNG AM POS

- SOCIAL MEDIA STRATEGIE

AUSZEICHNUNGEN:

- NOMINIERUNG ADEBAR: KATEGORIE KAMPAGNE

- NOMINIERUNG ADEBAR: KATEGORIE PRINT

- NOMINIERUNG ADEBAR: KATEGORIE GRAFIK DESIGN




NOMlNlERUNG ADEBAR: KAMPAGNE, PRINT & GRAFIK DESIGN




magic
christmas
present _

HAPPY MAGIC FUN
e
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.

’ Schenke
(. Spal und
Abenteuer!

Mehr Infos unter

familypark.at/preise




HAPPY MAGIC FUN

halloween ... ...

Venimill entureped ul earum sunt. Riat auide rerspe volupta tibudes
s

* Besuch vom Weihnachtsmann (70, S ooy et a soluplat dit optatio m

- Spezial-Weihnachts-Shows ant voluplatior earum sun

- Tierweihnacht im Wald e s e R

: - . Weihnachtszauber in Osterreichs griBtem Freizeitpark
Punsch, Kekse, uvm -

www familypark.at

followuson E1@

- Schaurige Acts im ganzen Park
- Spezial-Halloween-Shows

- Halloween-Gewinnspiel
- Ballonmodellieren, uvm.

followuson K1 @ www.familypark.at




halloween

Verior molupsoq i dus. Corvepe losrovidi i
cumet 0d €3 ne ex esedht, quam velk volendit,
onendPelqromuom undc dolupien.

| [elriRie]

Sicher in Osterreichs groBtem Freizeitpark!
Aufgrund der Covid-19-Beschrénkung:
Besuch jetzt nur mit Online Reservierung!

NOM

www.familiypark.at

- Besuch vom Weihnachtsmann
- Spezial-Weihnachts-Shows
- Tierweihnacht im Wald
- Punsch, Kekse, uvm.

free A1
halloween #i;

fun R

wewwe family park o

IK DESIGN
NIERUNG ADEBAR: KAMPAGNE, PRINT & GRAF
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CASE STUDY / HAYDNKONS

KUNDENAUFTRAG:

ENTWICKLUNG EINER KAMPAGNE FUR DAS HAYDNKONS IN MEHREREN STUFEN:
- STUFE 1. ,TAG DER OFFENEN TUR"

- STUFE 2: LEVENT ZUM 210. TODESTAG®

- STUFE 3: ,MASSNAHMEN ZUR HAYDNPOSITIONIERUNG 2025°

- STUFE 4: LENDAUSBAU HAYDN PRIVAT UNIVERSITAT"
UMSETZUNG:

- ENTWICKLUNG EINER KAMPAGNE ANHAND DER WERBEMITTEL
FUR DEN TAG DER OFFENEN TUR
- KONZEPTION UND REALISATION DES EVENTS ,HAYDN 210" INKL.
VIER STUNDEN LIVE STREAM UND ANKUNDIGUNGSKAMPAGNE IN
PRINT, PLAKAT, RUNDFUNK UND ONLINE
- VORBEREITUNG DER MASSNAHMEN FUR DIE KUNFTIGE HAYDNPOSITIONIERUNG

DURCH BEVOLKERUNGSBETEILIGUNG UNTER DEM SLOGAN ,BIST DU HAYDN"

AUSZEICHNUNGEN:

- ADEBAR: DIALOG MARKETING

- NOMINIERUNG ADEBAR: KATEGORIE KAMPAGNE

- NOMINIERUNG ADEBAR: KATEGORIE DIGITAL

- NOMINIERUNG ADEBAR: KATEGORIE DIALOG

- NOMINIERUNG ADEBAR: KATEGORIE MARKETING & EVENT




HAYDNKDNS

JUnsere Sprach ¢ versieht man durch die ganz® Welt

WWW._HAYDNKONS. AT

G MARKETING

ADEBAR: DIALO

4 NOMlNlERUNGEN ADEBAR: KAMPAGNE, DIGITAL,
DIALOG MARKETING & EVENT



OPEN HOUSE
21.APRIL 2018

H - :
i AB9:00 UHR :
H
% oder nfotomrr, Werkatpe. Ofieati g
i
H HAYDNKONS H
i U Sprachs rasehe s dureh dhn gumpe WA 2

HAYDNKONS

«Unsere Sprache versteht man durch die ganze Welt.“
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NOMINIERUNG ADEBAR: DIALOG MARKETIN



GOLDENER WERBEHAHN: DIRECT MAILING
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Das neue
Vollkornbrot:
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Vollkornbrot im
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Teilauszug aus aktuellen Projekten,...




CASE STUDY / K&P TIERWELTEN GMBH

KUNDENAUFTRAG:
- REALISATION EINES MARKENAUFTRITTS FUR EIN NEUES HANDELSUNTERNEHMEN IM BEREICH PET FOOD

UMSETZUNG:

- MARKTANALYSE UND ZIELGRUPPENANALYSE

- KUNDENBEFRAGUNGEN, BEOBACHTUNG MITBEWERB

- NAMENSFINDUNG INKL. RECHTLICHER BEGLEITUNG

- MARKENINSZENIERUNG VON DER WORTBILDMARKE BIS ZUR GESAMTKAMPAGNE (ON- & OFFLINE)

AUSZEICHNUNGEN:

- ADEBAR: KATEGORIE KAMPAGNE

- ADEBAR: KATEGORIE GRAFIK DESIGN

- ADEBAR NOMINIERUNG: KATEGORIE PRINT
- NOMINIERUNG GOLDENER HAHN: PRINT
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CATTOBELLO
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Die besten Lekkerlis fiir Weihnachten gibt “s bei uns!
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Neu in der Breitenfurterstrasse 168, Wien.
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NOMINlERUNG GOLDENER HAHN 2023: DIGITAL
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CASE STUDY / SEEFESTSPIELE MORBISCH

KUNDENAUFTRAG:
- NEUES PLAKAT FUR DIE BEWERBUNG DES EVENTS MAMMA MIA

UMSETZUNG:

- MARKTANALYSE UND ZIELGRUPPENANALYSE

- CORPORATE DESIGN / DURCHGANGIGE LINIE ZUR STARKUNG DER MARKE SEEFESTSPIELE
- SUJET ENTWICKLUNG INKL. FOTOARBEITEN

- REALISATION ALLER WERBEMITTEL

- REALISATION DER LINIE AM POS

AUSZEICHNUNGEN:
- NOMINIERUNG GOLDENER HAHN 2023: KATEGORIE PRINT
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“"MAMMA MIA!

14. Juni bis 15. Juli 2023

Musik und Gesangstexte von

BENNY ANDERSSON / BJORN ULVAEUS

(und einige Songs mit STIG ANDERSSON)

Buch von Originalkonzept von Generalintendant
CATHERINE JOHNSON  JUDY CRAYMER ALFONS HAIDER

: PRINT
NOMINIERUNG GOLDENER HAHN 2023
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Herzlich Willkommen 2y

MAMMA MIA!

Herzlich Willkommen zy

MAMMA MIA!
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14. Juni his 15. Juli 2023

BENNY ANDERSSON / BJORN ULVAEUS

(und einige Songs mit STIG ANDERSSON)

Originz konzept von

Buch von
CATHERINE JOHNSON  JUDY CRAYMER

Generalintendant

ALFONS HAIDER
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14. Juni bis 13. Juli 2023

BENNY ANDERSSON / BIGRN ULVAEUS
CATHERINE JOHNSON FONS HAID

ALFONS HAIDER
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JUDY CRAYMER
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“MAMMA MIA!

14. Juni bhis 15. Juli 2023
BENNY Arw(nﬁﬁi%;é“d:ﬁ"ﬁfjfigw) ULVAEUS
und einige Songs mit STIG ANDERSSON

Originalkonzept von
JUDY CRAYMER

Generalintendant

ALFONS HAIDER
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Generalintendant
Alfons Haider

13. Juli bis 19. August 2023

Musik und Gesangstexte von Buch von Originalkonzept von

BENNY ANDERSSON/BJORN ULVAEUS ~ CATHERINE ~ JuDY
(und einige Songs mit STIG ANDERSON) JOHNSON CRAYMER

Die Ubertragung des Auffiihrungsrechtes erfolgt in Ubereinkunft mit MUSIC THEATRE INTERNATIONAL: www.mtishows.eu  Biihnenvertrieb fiir Osterreich: JOSEF WEINBERGER WIEN, GESMBH.
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Anna Rosa

DOLLER
SEIBERT




Generaintendant
Alfons Haider

DAS MUSICAL
11. Juli bis 17. August 2024

Nach BERNHARD SHAWS .Pygmation | Mesiven FREDERICK LOEWE

Karten kaufen!
\J.f”‘c},seefesﬁspid&at _
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VEPROLINE

Product & Packaging Support, Service, Solutions




N
VEPROLINE

Product & Packaging Support, Service, Solutions

VEPROLINE

Product & Packaging Support, Service, Solutions

Stefan Mariel, MBA

Geschéftsfiihrer / Managing Director

M +43 664 627 4171
stefan.mariel@veproline.at

Veproline GmbH
Feldgasse 28

A - 2464 Arbesthal
T +43 216289 39-103
F +432162 89 39-4
www.veproline.at

Veproline GmbH - A - 2464 Arbesthal - Feldgasse 28 - T +43 2162 89 39-0 - F +43 2162 89 39-4 - office@veproline.at - www.eproline.at
ATU 46080903 - FN1773205 - Wiener Neustadt - IBAN AT971200 0004 2405 0805, BIC: BKAUATWW







VEPROLINE

Product & Packaging Support, Service, Solutions
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Seien Sie
realistisch und
fordern Sie das
unmogliche.




KOTSCHEVER | WEISS

Kotschever Weiss Werbeagentur GmbH | 2700 Wiener Neustadt, Hofrat Dr. Rudolzgasse 14 (Postadresse fiir beide Standorte)
Filiale: 7083 Purbach am Neusiedler See
Tel.: +43 2622 21 699 | office@kotscheverweiss.at | www.kotscheverweiss.at
ATU 748 5444 6 | FN 519887s | AT82 3307 8000 0002 6294



Facts & Figures,...




1992
1993
1997

1999

2000
2000

2001
2002

2002
2006
2007

2007
2010
2012

2012
2013
2013

Agenturgeschichte, Meilensteine.

AGENTURGRUNDUNG IN WIEN (ETATS: FUNDER, CASTROL)

NEUE ETATS: MODEN MULLER, RUEFA REISEN

UBERSIEDLUNG NACH WIENER NEUSTADT

(NEUER ETAT: GOURMET MENU SERVICE (FS)

FH WIENER NEUSTADT

(STRATEGIE, LOGO- UND CORPORATE DESIGN, FS)

SPAR OSTERREICH (MARKENENTWICKLUNG VON 10 EIGENMARKEN)
STADTMUSEUM WIENER NEUSTADT

(STRATEGIE, LOGO- UND CORPORATE DESIGN)

MEISTERKLASSE GRAFISCHE LEHR- UND VERSUCHSANSTALT (LEHRTATIGKEIT RK)
KOTSCHEVERS YOUNG CREATIVES

VERTRETEN OSTERREICH IN CANNES

ESTERHAZY KULTURBETRIEBE (FILMPROJEKT SCHATZKAMMER)
WIENER ZUCKER (ZUCKERSEITEN - BELOW THE LINE)

WIENER ZUCKER

(ENTWICKLUNG KUNDENCLUB - LOGO- UND CORPORATE DESIGN)
HOFER / ALDI SUISSE (MARKENENTWICKLUNG FRISCHE MENU)
FREIBERGER BERLIN (MARKENENTWICKLUNG HANDELSMARKEN)
FREIBERGER BERLIN

(MARKENEINFUHRUNG PIZZASORTIMENT AMERIKA (TESCO)
FREIBERGER BERLIN (PROJEKT JAPAN)

NEUE ETATS: LEKKERLAND, TOYOTA KEUSCH (FS)

NEUER ETAT: SPAR ENJOY

2014
2014
2015

2016
2016

2017

2017
2017
2017
2019

2019
2019
2020
2020
2021

2022
2022
2022

2028

2024

2024
2024

NEUER ETAT: SIEEMENS HAUSGERATE OSTERREICH (FS)

NEUER ETAT: GENUSS BURGENLAND

HOFER / NATUR AKTIV

MARKENENTWICKLUNG, INTERNAT. STYLEGUIDE NATUR AKTIV
STADA ARZNEIMITTEL (KAMPAGNE D3 SOLARVIT)

GUT PURBACH/MAX STIEGL

(CORPORATE DESIGN, BUCH: MEIN PANNONIEN)

FREIBERGER BERLIN

(RELAUNCH DES TIEFKUHLPIZZA SORTIMENTS ALDI NORD)
NEUER ETAT: WEWALKA FRISCHTEIGE (FS)

STADA ARZNEIMITTEL (RELAUNCH OMBE)

SPAR BEAUTY KISS (RANGE-ERWEITERUNG ZAHNPFLEGE)
JOSEPH HAYDN KONSERVATORIUM LIVE STREAM,

SOCIAL MEDIA BERATUNG

LEIER BAU: NEUE KAMPAGNE

BURGENLAND TOURISMUS: DACHKAMPAGNE

NEUER ETAT: FAMILYPARK GMBH

GRUNDUNG KOTSCHEVER WEISS WERBEAGENTUR GMBH
CATTOBELLO / K&P TIERWELTEN GMBH (STRATEGISCHE BERATUNG,
MARKENENTWICKLUNG, REALISATION)

NEUER ETAT: SEEFESTSPIELE MORBISCH

ETAT GEWINN: DENTA KISS / SPAR OSTERREICHISCHE WARENHANDELS AG
13 NOMINIERUNGEN IN 12 KATEGORIEN BEIM ADEBAR, 3FACHER
ADEBARGEWINNER, 3 NOMINIERUNGEN ZUM GOLDENEN HAHN
NEUER ETAT: LEAD AGENTUR FUR TANTE FANNY

NEUER ETAT: BEAUTY KISS / SPAR OSTERREICHISCHE WARENHANDELS AG
NEUER ETAT: FEINE KUCHE / SPAR OSTERREICHISCHE WARENHANDELS AG
NEUER ETAT: REGIO / SPAR OSTERREICHISCHE WARENHANDELS AG



2023

2022
2022

2023

2023

2023

2022
2022
2022

2022
2022

2022
2022
2022

2022

2022
2022
2022
2022
2022
2022
2022

Awards / Auszeichnungen

MEDIANET.XPERT // AUSTRIAS BEST AGENCIES 2023 / RANKING NR. 11

MEDIANET.XPERT // AUSTRIAS BEST AGENCIES 2022 / RANKING NR. 17
MEDIANET.XPERT // AUSTRIAS BEST AGENCIES 2022 / KUNDENZUFRIEDENHEIT /
RANKING NR. 9

NOMINIERUNG GOLDENER HAHN // PROJEKT SEEFESTSPIELE MORBISCH /
KATEGORIE: PRINT

NOMINIERUNG GOLDENER HAHN // PROJEKT JULY SNACKS /

KATEGORIE: DIGITAL

GOLDENER WERBEHAHN // PROJEKT NEUMAYER / KATEGORIE: PRINT

ADEBAR // PROJEKT CATTOBELLO / KATEGORIE: KAMPAGNE
ADEBAR // PROJEKT CATTOBELLO / KATEGORIE: GRAFIK DESIGN
ADEBAR // PROJEKT HAYDN 210 / KATEGORIE: DIALOG MARKETING

ADEBAR-NOMINIERUNG // PROJEKT CATTOBELLO / KATEGORIE KAMPAGNE
ADEBAR NOMINIERUNG // PROJEKT FAMILYPARK GMBH /

KATEGORIE: KAMPAGNE

ADEBAR-NOMINIERUNG // PROJEKT HAYDN 210 / KATEGORIE: KAMPAGNE
ADEBAR NOMINIERUNG // PROJEKT HAYDN 210 / KATEGORIE: DIGITAL
ADEBAR-NOMINIERUNG // PROJEKT HAYDN 210 /

KATEGORIE: DIALOG MARKETING

ADEBAR NOMINIERUNG // PROJEKT HAYDN ,BIST DU HAYDN" /

KATEGORIE DIALOG MARKETING

ADEBAR-NOMINIERUNG // PROJEKT HAYDN 210 / KATEGORIE: EVENT

ADEBAR NOMINIERUNG // PROJEKT LEIER / KATEGORIE: AUDIO
ADEBAR-NOMINIERUNG // PROJEKT FAMILYPARK / KATEGORIE: PRINT

ADEBAR NOMINIERUNG // PROJEKT CATTOBELLO / KATEGORIE: PRINT
ADEBAR-NOMINIERUNG // PROJEKT FAMILYPARK / KATEGORIE: GRAFIK DESIGN
ADEBAR NOMINIERUNG // PROJEKT CATTOBELLO / KATEGORIE: GRAFIK DESIGN
ADEBAR NOMINIERUNG // PROJEKT DER TSCHURTZ /

KATEGORIE: VERPACKUNGSDESIGN

2022

2022

2022

2018

2018

2018

2018

2018

2011

2010

2009

2009

2007
2007

2007

2007

2007

2006

2005

NOMINIERUNG GOLDENER HAHN // PROJEKT DER TSCHURTZ /

KATEGORIE: DIGITAL

NOMINIERUNG GOLDENER HAHN // PROJEKT CATTOBELLO / KATEGORIE: PRINT
NOMINIERUNG GOLDENER HAHN // PROJEKT APOTHEKE ZUM HL LEOPOLD /
KATEGORIE: POS

BERLINER TYPE / BRONZE // PROJEKT: GUT PURBACH

ADEBAR // PROJEKT: EIVIE VODKA / KATEGORIE: PACKAGING DESIGN
ADEBAR // PROJEKT: EIVIE VODKA / KATEGORIE: FOLDER

ADEBAR // PROJEKT: WIENER ZUCKER / KATEGORIE: KAMPAGNE
ADEBAR // PROJEKT: GUT PURBACH /

KATEGORIE: BROSCHURE & BUCHER

WERBEHAHN // PROJEKT: GOURMET MENU'SERVICE /

KATEGORIE: BROSCHUREN

GOLDENER WERBEHAHN // PROJEKT: WIENER ZUCKER /

KATEGORIE: KAMPAGNE

GOLDENER WERBEHAHN // PROJEKT: BATEGU GUMMITECHNOLOGIE
KATEGORIE: DIRECT MAILING

GOLDENER WERBEHAHN // PROJEKT: GOURMET MENU SERVICE /
KATEGORIE: KAMPAGNE

WERBEHAHN // SPAR OSTERREICH / KATEGORIE: PACKAGING DESIGN
GOLDENER WERBEHAHN // PROJEKT: WERBEAGENTUR KOTSCHEVER
KATEGORIE: INEUE MEDIEN

WERBEHAHN // PROJEKT: POTTELSDORFER PUTENSPEZIALITATEN /
KATEGORIE: FUNK-FILM

GOLDEN PIXEL AWARD /1. PLATZ // PROJEKT: WIENER ZUCKER /
KATEGORIE: BUCH/BILDBANDE

GOLDENER WERBEHAHN // PROJEKT: WIENER ZUCKER /

KATEGORIE: KAMPAGNE

ADGAR / ANZEIGE DES JAHRES /1. PLATZ // PROJEKT: WIENER ZUCKER /
KATEGORIE: ANZEIGE

WERBEHAHN // PROJEKT: GOURMET MENU SERVICE /

KATEGORIE: FILM-FUNK-FERNSEHEN

Anmerkung: Die Agentur hat von 1992 - 2004 und 2011 - 2018 an keinen Einreichungen teilgenommen.



