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bei uns groß
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Sie sehen, es gibt noch freie Plätze.  Wir freuen uns auf Ihre Reservierung unter: +43 2622 21699.
Vorab schon herzlich Willkommen. Packen wir´s an.  



Sascha, Simone, Gerald, Helmut, Roman, Günter, Robert, 
Alfred, Gerhard, Stefan, Paul, Inge, Sonja, Renate, Karin, 

Lilli sind Teil unserer Neigungsgruppe

.

Dieses Team erweitern wir für Sie je nach Bedarf mit 
Spezialisten aus unserem Netzwerk in allen Bereichen

. 

KUNDENZUFRIEDENH
EIT



ü Allgemeine Kommunikationsstrategie 
ü Marken- & Unternehmenspositionierung
ü Imagebildende Werbekampagnen
ü Absatzfördernde Werbekampagnen
ü Adaption von internationalen Kampagnen

ü Markenfindung
ü Markenversprechen
ü Markenstrategie
ü Markenführung
ü Marken Relaunch

ü Websites
ü Online Strategien 
ü Content Management
ü Suchmaschinenmarketing
ü Social Media Strategien

ü Text & Konzept
ü Logo Entwicklung
ü Grafik Design & Corporate Design
ü Packaging Design
ü Fotografie & Styling

ü Folder, Kundenmagazine, Bücher
ü Inserate, Bogenplakate, City Lights
ü TV/Kino Spots, Imagefilme, Hörfunkspots
ü Direct Marketing, Kundenbindung
ü Gewinnspiele, Promotions, POS Tools

ü Art Buying
ü Produktionsüberwachung
ü Mediaplanung
ü Media Einkauf
ü Media Überwachung

Kommunikationsstrategie Markenkonzeption Creation / Design 

Online ToolsOffline Tools Produktion & Media

Unsere
Kompetenzen



Kreativ
Netzwerk

für alle Spezialgebiete,
in allen Kategorien 
und in allen Preisklassen.

30 Jahre 
Erfahrung

Referenzen und Erfahrungen 
in nahezu allen Branchen und 
Kommunikationskanälen.

Betreuung durch 
Geschäftsführung 

Flache Strukturen, 
kurze Wege und der Full Service 
Blick über den Tellerrand hinaus. 

Austrias best Agencies
Media net Xpert

Unter den TOP 20 der 
österreichischen Agenturen und unter
den TOP 10 bei Kundenzufriedenheit.

Ausgezeichnete 
Lösungen 

National und international 
prämierte Kampagnen 
und Projekte für unsere Kunden.

Ihr 
Erfolg

ist unser oberstes Ziel, 
dafür arbeiten wir tagtäglich
mit Herzblut und größtem Einsatz. 

Was für uns spricht 
oder Kunden an uns schätzen



Aus unserer Logo- und Branding Werkstatt.
Auch hier sind Sie gerne gesehen.

Branding Hotline: +43 2622 21699 / 14.
   



Arbeitsbeispiele 



Branding & Packaging Design,...



WERBEHAHN: PACKAGING DESIGN













ADEBAR: PACKAGING DESIGN



ADEBAR: FOLDER
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Full Service, Logo Design, Corporate Design, Packaging Design, POS Design, Webdesign ADEBAR NOMINIERUNG: PACKAGING DESIGN

NOMINIERUNG GOLDENER HAHN: DIGITAL



NOMINIERUNG GOLDENER HAHN: POS
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NOMINIERUNG GOLDENER HAHN: POS



NOMINIERUNG GOLDENER HAHN: POS
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Full Service
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Full Service











Weitere Packaging Design Beispiele,...



































Full Service & Kampagnen,...



KUNDENAUFTRAG: 
- ENTWICKLUNG DER HERSTELLERMARKE „GOURMET MENÜ SERVICE“ 

ZUR FÜHRENDEN MARKE IN DER GEMEINSCHAFTSGASTRONOMIE IN ÖSTERREICH 

UMSETZUNG: 
- MARKTANALYSE UND ZIELGRUPPENANALYSE 
- BERATUNG HINSICHTLICH MARKTFORSCHUNG 
- CORPORATE WORDING 
- REALISATION SÄMTLICHER WERBEMITTEL FÜR DIE ZIELGRUPPEN 

SCHULEN, BETRIEBE, SENIORENEINRICHTUNGEN 
- REALISATION EINER HÖRFUNKKAMPAGNE 
- REALISATION EINES IMAGEFILMS 
- KATALOGGESTALTUNG 
- DIRECT MARKETING 
- ONLINE MARKETING / CONTENT MARKETING / EINFÜHRUNG EINES BLOGS 
- EVENTMARKETING / MESSEAUFTRITT / UVM

AUSZEICHNUNGEN:
- WERBEHAHN: KAMPAGNE
- WERBEHAHN: BROSCHÜRE 
- WERBEHAHN: FILM-FUNK-FERNSEHEN

CASE STUDY / GOURMET MENÜ SERVICE

MIT KOTSCHEVER WEISS ZUM MARKTFÜHRER IN ÖSTERREICH

WERBEHAHN: KAMPAGNE, FILM-FUNK FERNESEHEN, BROSCHÜREN



WERBEHAHN: KAMPAGNE, FILM-FUNK FERNESEHEN, BROSCHÜREN



WERBEHAHN: KAMPAGNE, FILM-FUNK FERNESEHEN, BROSCHÜREN



WERBEHAHN: KAMPAGNE, FILM-FUNK FERNESEHEN, BROSCHÜREN



Umsetzungsbeispiel Gourmet City Farmer WERBEHAHN: KAMPAGNE, FILM-FUNK FERNESEHEN, BROSCHÜREN



KUNDENAUFTRAG: 
- ENTWICKLUNG VON PRODUKTSORTIMENTEN FÜR INTERNATIONALE HANDELSPARTNER 
- FLANKIERENDE MASSNAHMEN FÜR DEN HINEINVERKAUF 
- GESTALTUNG VON VERKOSTUNGS- & MESSESTÄNDEN 
- ONLINEAUFTRITT 
- PACKAGING DESIGN 
- ARTBUYING 
- DRUCKVORSTUFE 

UMSETZUNG AM BEISPIEL TESCO USA: 
- CORPORATE DESIGNENTWICKLUNG 

- PACKAGING DESIGN 
- REALISATION VON PRINT, ONLINE- & POS WERBEMITTEL 
- ABWICKLUNG SÄMTLICHER FOTOARBEITEN 
- PRODUKTIONSÜBERWACHUNG 

CASE STUDY / FREIBERGER





KUNDENAUFTRAG: 
- ENTWICKLUNG EINER BELOW THE LINE KAMPAGNE

UMSETZUNG: 
- DAS BUCH „DIE ZUCKERSEITEN ÖSTERREICHS“
- ENTWICKLUNG WIENER ZUCKER CLUB 
- DER WIENER ZUCKER IMAGEFILM
- MARKENINSZENIERUNG WIENER ZUCKERCLUB 

MIT PROMOTIONS, AM POS, AUF HANDELSPACKUNGEN, HÖRFUNK,... 

AUSZEICHNUNGEN:
- ADGAR: 1. PLATZ - ANZEIGE DES JAHRES 
- GOLDEN PIXEL AWARD: 1. PLATZ - BUCH/BILDBÄNDE 
- ANERKENNUNGSPREIS: WORLD COOK BOOK AWARD
- GOLDENER WERBEHAHN 2007: KAMPAGNE
- GOLDENER WERBEHAHN 2010: KAMPAGNE 

CASE STUDY / WIENER ZUCKER



Agrana / Wiener Zucker // Below the Line Kampagne; Das Buch „Die Zuckerseiten Österreichs“; Entwicklung Wiener Zucker Club; Image Film;  Markeninszenierung Wiener Zucker Club; PromoFon, Hörfunk 
 Weitere Auszeichnungen:  Adgar: 1. Platz Anzeige des Jahres; Golden Pixel Award: 1. Platz – Buch Bildbände; Anerkennungspreis: World Cook Book Award; Goldener Werbehahn 2x  
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2x GOLDENER WERBEHAHN: KAMPAGNE //  ADEBAR: KAMPAGNE









Beispiele Kundenmagazine & Buchproduktionen,...
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Online Magazin



















Corporate Design; Brand Design; Corporate Publishing; Social Media; Drucksorten; Folder; Direct Marketing; POS-Tools; Kochbuch: Mein Pannonien 

BERLINER TYPE: BRONZE // ADEBAR: BROSCHÜRE & BÜCHER
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Weitere Beispiele Full Service & Kampagnen,...



KUNDENAUFTRAG: 
- ALLE ARBEITEN EINER FULLSERVICE KREATIV AGENTUR IN ÖSTERREICH 
- ZUSAMMENARBEIT MIT DER MEDIAAGENTUR MEC 
- BERÜCKSICHTIGUNG DES INTERNATIONALEN SIEMENS CORPORATE DESIGNS 

UMSETZUNG: 
- REALISATION SÄMTLICHER BELOW THE LINE- & KLASSISCHER WERBEMITTEL 
- ENTWICKLUNG VON SAISON PROMOTIONS FÜR UNTERSCHIEDLICHE PRODUKTKATEGORIEN 
- KATALOGGESTALTUNG 
- MESSEGESTALTUNG 
- LOUNGE DES SIEMENS COOKING CLUB IN ÖSTERREICH 
- ERGÄNZUNG DER TV KAMPAGNEN DURCH HÖRFUNKSPOTS 
- POS PROMOTIONS UND WERBEMITTELPAKETE 

CASE STUDY / SIEMENS
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KUNDENAUFTRAG: 
- DARSTELLUNG EINES PREISEINSTIEGS-TANKSTELLENSORTIMENTS

AUF BASIS NEUER MARKTFORSCHUNGSDATEN

UMSETZUNG: 
- INSZENIERUNG DER MARKE SOOK DURCH DAS KEY VISUAL „INSPECTOR B. PRICE“
- KONZEPTION EINER BLOCKPLATZIERUNG / BRAND STAGING 
- TESTMARKT IN DEUTSCHEN TANKSTELLEN ENDE 2018
- ROLLOUT IN SPANIEN, FRANKREICH, DEUTSCHLAND, NIEDERLANDE 2019

CASE STUDY / CONVIVO









KUNDENAUFTRAG: 
- NEUES CORPORATE DESIGN

NEUE WERBELINIE / NEUE MARKENWELT

UMSETZUNG: 
- MARKTANALYSE UND ZIELGRUPPENANALYSE 
- CORPORATE WORDING 
- MARKENINSZENIERUNG MIT KLASSISCHEN WERBEMITTEL 
- MARKENINSZENIERUNG AM POS
- SOCIAL MEDIA STRATEGIE

AUSZEICHNUNGEN:
- NOMINIERUNG ADEBAR: KATEGORIE KAMPAGNE 
- NOMINIERUNG ADEBAR: KATEGORIE PRINT
- NOMINIERUNG ADEBAR: KATEGORIE GRAFIK DESIGN

CASE STUDY / FAMILY PARK
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Full Service

NOMINIERUNG ADEBAR: KAMPAGNE, PRINT & GRAFIK DESIGN 
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NOMINIERUNG ADEBAR: KAMPAGNE, PRINT & GRAFIK DESIGN 



KUNDENAUFTRAG: 
ENTWICKLUNG EINER KAMPAGNE FÜR DAS HAYDNKONS IN MEHREREN STUFEN:
- STUFE 1: „TAG DER OFFENEN TÜR“
- STUFE 2: „EVENT ZUM 210. TODESTAG“
- STUFE 3: „MASSNAHMEN ZUR HAYDNPOSITIONIERUNG 2025“
- STUFE 4: „ENDAUSBAU HAYDN PRIVAT UNIVERSITÄT“

UMSETZUNG: 
- ENTWICKLUNG EINER KAMPAGNE ANHAND DER WERBEMITTEL 

FÜR DEN TAG DER OFFENEN TÜR 
- KONZEPTION UND REALISATION DES EVENTS „HAYDN 210“ INKL. 

VIER STUNDEN LIVE STREAM UND ANKÜNDIGUNGSKAMPAGNE IN 
PRINT, PLAKAT, RUNDFUNK UND ONLINE 

- VORBEREITUNG DER MASSNAHMEN FÜR DIE KÜNFTIGE HAYDNPOSITIONIERUNG
DURCH BEVÖLKERUNGSBETEILIGUNG UNTER DEM SLOGAN „BIST DU HAYDN“

AUSZEICHNUNGEN:
- ADEBAR: DIALOG MARKETING
- NOMINIERUNG ADEBAR: KATEGORIE KAMPAGNE
- NOMINIERUNG ADEBAR: KATEGORIE DIGITAL
- NOMINIERUNG ADEBAR: KATEGORIE DIALOG
- NOMINIERUNG ADEBAR: KATEGORIE MARKETING & EVENT

CASE STUDY / HAYDNKONS



4 NOMINIERUNGEN ADEBAR: KAMPAGNE, DIGITAL, 

DIALOG MARKETING & EVENT 

ADEBAR: DIALOG MARKETING
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Dialog Marketing Kampagne

NOMINIERUNG ADEBAR: DIALOG MARKETING



GOLDENER WERBEHAHN: DIRECT MAILING











Teilauszug aus aktuellen Projekten,...



KUNDENAUFTRAG: 
- REALISATION EINES MARKENAUFTRITTS FÜR EIN NEUES HANDELSUNTERNEHMEN IM BEREICH PET FOOD 

UMSETZUNG: 
- MARKTANALYSE UND ZIELGRUPPENANALYSE 
- KUNDENBEFRAGUNGEN, BEOBACHTUNG MITBEWERB
- NAMENSFINDUNG INKL. RECHTLICHER BEGLEITUNG
- MARKENINSZENIERUNG VON DER WORTBILDMARKE BIS ZUR GESAMTKAMPAGNE (ON- & OFFLINE)

AUSZEICHNUNGEN:
- ADEBAR: KATEGORIE KAMPAGNE 
- ADEBAR: KATEGORIE GRAFIK DESIGN
- ADEBAR NOMINIERUNG: KATEGORIE PRINT
- NOMINIERUNG GOLDENER HAHN: PRINT

CASE STUDY / K&P TIERWELTEN GMBH
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Full Service; Markenentwicklung, Corporate Design
3 NOMINIERUNGEN ADEBAR: KAMPAGNE, GRAFIK DESIGN  & PRINT

NOMINIERUNG GOLDENER HAHN: PRINT 

ADEBAR: KAMPAGNE & GRAFIK DESIGN
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Social Media
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NOMINIERUNG GOLDENER HAHN 2023: DIGITAL
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Full Service 
NOMINIERUNG GOLDENER HAHN 2023: PRINT



KUNDENAUFTRAG: 
- NEUES PLAKAT FÜR DIE BEWERBUNG DES EVENTS MAMMA MIA

UMSETZUNG: 
- MARKTANALYSE UND ZIELGRUPPENANALYSE 
- CORPORATE DESIGN / DURCHGÄNGIGE LINIE ZUR STÄRKUNG DER MARKE SEEFESTSPIELE
- SUJET ENTWICKLUNG INKL. FOTOARBEITEN
- REALISATION ALLER WERBEMITTEL 
- REALISATION DER LINIE AM POS  

AUSZEICHNUNGEN:
- NOMINIERUNG GOLDENER HAHN 2023: KATEGORIE PRINT 

CASE STUDY / SEEFESTSPIELE MÖRBISCH



NOMINIERUNG GOLDENER HAHN 2023: PRINT









Beispiel-Sujet 
zur Veranschaulichung der Linienfähigkeit

Beispiel-Sujet 
zur Veranschaulichung der Linienfähigkeit





























Seien Sie 
realistisch und 
fordern Sie das 
unmögliche. 





Facts & Figures,...



1 9 9 2  A G E NT U R G R Ü ND U NG  I N WI E N ( E T A T S : F U ND E R ,  CA S T R O L)  

1 9 9 3  NE U E  E T A T S : M O D E N M Ü LLE R ,  R U E F A  R E I S E N

1 9 9 7  Ü BE R S I E D LU NG  NA C H  WI E NE R  NE U S T A D T  

         ( NE U E R  E T A T : G O U R M E T  M E NÜ  S E R V I CE  ( F S )  

1 9 9 9  F H  WI E NE R  NE U S T A D T  

 ( S T R A T E G I E ,  LO G O-  U ND  CO R P O R A T E  D E S I G N,  F S )

2 0 0 0  S P A R  Ö S T E R R E I CH  ( M A R KE NE NT W I CKLU NG  VO N 1 0  E I G E NM A R KE N)

2 0 0 0  S T A D T M U S E U M  W I E NE R  NE U S T A D T  

 ( S T R A T E G I E ,  LO G O-  U ND  CO R P O R A T E  D E S I G N)  

2 0 0 1 M E I S T E R KLA S S E  G R A F I S CH E  LE H R -  U ND  V E R S U CH S A NS T A LT  ( LE H R T Ä T I G KE I T  R K)  

2 0 0 2  KO T S CH E V E R S  Y O U NG  C R E A T I V E S  

 V E R T R E T E N Ö S T E R R E I CH  I N CA NNE S  

2 0 0 2  E S T E R H A Z Y  KU LT U R BE T R I E BE  ( F I LM P R O J E KT  S CH A T Z KA M M E R )

2 0 0 6  WI E NE R  Z U CKE R  ( ZU CKE R S E I T E N – BE LO W T H E  LI NE )  

2 0 0 7  WI E NE R  Z U CKE R  

 ( E NT WI C KLU NG  KU ND E NCLU B – LO G O -  U ND  CO R P O R A T E  D E S I G N)  

2 0 0 7  H O F E R  /  A LD I  S U I S S E  ( M A R KE NE NT WI CKLU NG  F R I S C H E  M E NÜ )  

2 0 10  F R E I BE R G E R  BE R LI N ( M A R KE NE NT WI CKLU NG  H A ND E LS M A R KE N)  

2 0 12  F R E I BE R G E R  BE R LI N 

 ( M A R KE NE I NF Ü H R U NG  P I Z ZA S O R T I M E NT  A M E R I KA  ( T E S C O )  

2 0 12  F R E I BE R G E R  BE R LI N ( P R O J E KT  J A P A N)  

2 0 13  NE U E  E T A T S : LE KKE R LA ND ,  T O Y O T A  KE U S CH  ( F S )  

2 0 13  NE U E R  E T A T : S P A R  E NJ O Y

2 0 14  NE U E R  E T A T : S I E M E NS  H A U S G E R Ä T E  Ö S T E R R E I CH  ( F S )  

2 0 14  NE U E R  E T A T : G E NU S S  BU R G E NLA ND  

2 0 15 H O F E R  /  NA T U R  A KT I V  

 M A R KE NE NT WI CKLU NG ,  I NT E R NA T .  S T Y LE G U I D E  NA T U R  A KT I V  

2 0 16  S T A D A  A R Z NE I M I T T E L ( KA M P A G NE  D 3  S O LA R V I T )  

2 0 16  G U T  P U R BA CH / M A X  S T I E G L 

 ( CO R P O R A T E  D E S I G N,  BU CH : M E I N P A NNO NI E N)

2 0 17  F R E I BE R G E R  BE R LI N 

 ( R E LA U NCH  D E S  T I E F KÜ H LP I Z Z A  S O R T I M E NT S  A LD I  NO R D )  

2 0 17  NE U E R  E T A T : WE WA LKA  F R I S CH T E I G E  ( F S )  

2 0 17  S T A D A  A R Z NE I M I T T E L ( R E LA U NCH  O M BE )  

2 0 17  S P A R  BE A U T Y  KI S S  ( R A NG E - E R W E I T E R U NG  Z A H NP F LE G E )

2 0 19  J O S E P H  H A Y D N KO NS E R V A T O R I U M  LI V E  S T R E A M ,  

 S O CI A L M E D I A  BE R A T U NG

2 0 19  LE I E R  BA U : NE U E  KA M P A G NE

2 0 19  BU R G E NLA ND  T O U R I S M U S : D A CH KA M P A G N E  

2 0 2 0   NE U E R  E T A T : F A M I LY P A R K G M BH

2 0 2 0       G R Ü ND U NG  KO T S CH E V E R  W E I S S  W E R BE A G E NT U R  G M BH

2 0 2 1      CA T T O BE LLO  /  K&P  T I E R WE LT E N G M BH  ( S T R A T E G I S CH E  BE R A T U NG ,  

M A R KE NE NT WI CKLU NG ,  R E A LI S A T I O N)   

2 0 2 2        NE U E R  E T A T : S E E F E S T S P I E LE  M Ö R BI S CH

2 0 2 2  E T A T  G E W I NN: D E NT A  KI S S  /  S P A R  Ö S T E R R E I CH I S CH E  WA R E NH A ND E LS  A G   

2 0 2 2  1 3  NO M I NI E R U NG E N I N 1 2  KA T E G O R I E N BE I M  A D E BA R ,  3 F A CH E R

 A D E BA R G E WI NNE R ,  3  NO M I NI E R U NG E N Z U M  G O LD E NE N H A H N

2 0 2 3  NE U E R  E T A T : LE A D  A G E NT U R  F Ü R  T A NT E  F A NNY  

2 0 2 4  NE U E R  E T A T : BE A U T Y  KI S S  /  S P A R  Ö S T E R R E I CH I S CH E  WA R E NH A ND E LS A G  

2 0 2 4  NE U E R  E T A T : F E I NE  KÜ CH E  /  S P A R  Ö S T E R R E I CH I S CH E  WA R E NH A ND E LS  A G  

2 0 2 4  NE U E R  E T A T : R E G I O  /  S P A R  Ö S T E R R E I CH I S CH E  WA R E NH A ND E LS  A G  

 

Agenturgeschichte, Meilensteine.



Awards / Auszeichnungen

2 0 2 3  M E D I A NE T . X P E R T  / /  A U S T R I A S  BE S T  A G E NCI E S  2 0 2 3  /  R A NKI NG  NR .  1 1

2 0 2 2  M E D I A NE T . X P E R T  / /  A U S T R I A S  BE S T  A G E NCI E S  2 0 2 2  /  R A NKI NG  NR .  1 7

2 0 2 2  M E D I A NE T . X P E R T  / /  A U S T R I A S  BE S T  A G E NCI E S  2 0 2 2  /  KU ND E NZ U F R I E D E NH E I T  /

 R A NKI NG  NR .  9

2 0 2 3  NO M I NI E R U NG  G O LD E NE R  H A H N / /  P R O J E KT  S E E F E S T S P I E LE  M Ö R BI S CH  /  

KA T E G O R I E :  P R I NT  

2 0 2 3  NO M I NI E R U NG  G O LD E NE R  H A H N / /  P R O J E KT  J Ü LY  S NA CKS  /  

KA T E G O R I E :  D I G I T A L

2 0 2 3  G O LD E NE R  W E R BE H A H N / /  P R O J E KT  NE U M A Y E R  /  KA T E G O R I E :  P R I NT  

2 0 2 2  A D E BA R  / /  P R O J E KT  CA T T O BE LLO  /  KA T E G O R I E :  KA M P A G NE  

2 0 2 2  A D E BA R  / /  P R O J E KT  CA T T O BE LLO  /  KA T E G O R I E :  G R A F I K D E S I G N 

2 0 2 2  A D E BA R  / /  P R O J E KT  H A Y D N 2 10  /  KA T E G O R I E :  D I A LO G  M A R KE T I NG  

2 0 2 2  A D E BA R - NO M I NI E R U NG  / /  P R O J E KT  CA T T O BE LLO  /  KA T E G O R I E  KA M P A G NE  

2 0 2 2  A D E BA R  NO M I NI E R U NG  / /  P R O J E KT  F A M I LY P A R K G M BH  /  

 KA T E G O R I E :  KA M P A G NE  

2 0 2 2  A D E BA R - NO M I NI E R U NG  / /  P R O J E KT  H A Y D N 2 1 0  /  KA T E G O R I E :  KA M P A G NE

2 0 2 2  A D E BA R  NO M I NI E R U NG  / /  P R O J E KT  H A Y D N 2 10  /  KA T E G O R I E :  D I G I T A L

2 0 2 2  A D E BA R - NO M I NI E R U NG  / /  P R O J E KT  H A Y D N 2 1 0  /  

 KA T E G O R I E :  D I A LO G  M A R KE T I NG

2 0 2 2  A D E BA R  NO M I NI E R U NG  / /  P R O J E KT  H A Y D N „BI S T  D U  H A Y D N“ /

 KA T E G O R I E  D I A LO G  M A R KE T I NG

2 0 2 2  A D E BA R - NO M I NI E R U NG  / /  P R O J E KT  H A Y D N 2 1 0  /  KA T E G O R I E :  E V E NT

2 0 2 2  A D E BA R  NO M I NI E R U NG  / /  P R O J E KT  LE I E R  /  KA T E G O R I E :  A U D I O

2 0 2 2  A D E BA R - NO M I NI E R U NG  / /  P R O J E KT  F A M I LY P A R K /  KA T E G O R I E :  P R I NT

2 0 2 2  A D E BA R  NO M I NI E R U NG  / /  P R O J E KT  CA T T O BE LLO  /  KA T E G O R I E :  P R I NT

2 0 2 2  A D E BA R - NO M I NI E R U NG  / /  P R O J E KT  F A M I LY P A R K /  KA T E G O R I E :  G R A F I K D E S I G N

2 0 2 2  A D E BA R  NO M I NI E R U NG  / /  P R O J E KT  CA T T O BE LLO  /  KA T E G O R I E :  G R A F I K D E S I G N

2 0 2 2  A D E BA R  NO M I NI E R U NG  / /  P R O J E KT  D E R  T S CH Ü R T Z  /

 KA T E G O R I E :  V E R P A CKU NG S D E S I G N

2 0 2 2  NO M I NI E R U NG  G O LD E NE R  H A H N / /  P R O J E KT  D E R  T S CH Ü R T Z /  

 KA T E G O R I E :  D I G I T A L 

2 0 2 2  NO M I NI E R U NG  G O LD E NE R  H A H N / /  P R O J E KT  C A T T O BE LLO  /  KA T E G O R I E :  P R I NT  

2 0 2 2  NO M I NI E R U NG  G O LD E NE R  H A H N / /  P R O J E KT  A P O T H E KE  Z U M  H L LE O P O LD  /

  KA T E G O R I E :  P O S  

2 0 18  BE R LI NE R  T Y P E  /  BR O NZE  / /  P R O J E KT : G U T  P U R BA CH

2 0 18  A D E BA R  / /  P R O J E KT : E I V I E  V O D KA  /  KA T E G O R I E :  P A C KA G I NG  D E S I G N

2 0 18  A D E BA R  / /  P R O J E KT : E I V I E  V O D KA  /  KA T E G O R I E :  F O LD E R

2 0 18  A D E BA R  / /  P R O J E KT : WI E NE R  ZU CKE R  /  KA T E G O R I E :  KA M P A G NE

2 0 18  A D E BA R  / /  P R O J E KT : G U T  P U R BA CH  /  

 KA T E G O R I E :  BR O S C H Ü R E  & BÜ CH E R

2 0 11 WE R BE H A H N / /  P R O J E KT : G O U R M E T  M E NU ̈  S E R V I C E  /  

 KA T E G O R I E :  BR O S C H Ü R E N

2 0 10  G O LD E NE R  W E R BE H A H N / /  P R O J E KT : W I E NE R  Z U CKE R  /  

 KA T E G O R I E :  KA M P A G NE

2 0 0 9  G O LD E NE R  W E R BE H A H N / /  P R O J E KT : BA T E G U  G U M M I T E CH NO LO G I E  

  KA T E G O R I E :  D I R E CT  M A I LI NG

2 0 0 9  G O LD E NE R  W E R BE H A H N / /  P R O J E KT : G O U R M E T  M E NÜ  S E R V I CE  /  

 KA T E G O R I E :  KA M P A G NE

2 0 0 7  WE R BE H A H N / /  S P A R  Ö S T E R R E I CH  /  KA T E G O R I E :  P A CKA G I N G  D E S I G N

2 0 0 7  G O LD E NE R  W E R BE H A H N / /  P R O J E KT : W E R BE A G E NT U R  KO T S CH E V E R  

 KA T E G O R I E :  I NE U E  M E D I E N

2 0 0 7  WE R BE H A H N / /  P R O J E KT : P Ö T T E LS D O R F E R  P U T E NS P E ZI A LI T Ä T E N  /  

 KA T E G O R I E :  F U NK-F I LM

2 0 0 7  G O LD E N P I XE L A W A R D  /  1 .  P LA T Z / /  P R O J E KT : W I E NE R  Z U C KE R  /  

 KA T E G O R I E :  BU CH / BI LD BÄ ND E

2 0 0 7  G O LD E NE R  W E R BE H A H N / /  P R O J E KT : W I E NE R  Z U CKE R  /  

 KA T E G O R I E :  KA M P A G NE

2 0 0 6  A D G A R  /  A NZE I G E  D E S  J A H R E S  /  1 .  P LA T Z / /  P R O J E KT : WI E NE R  ZU CKE R  /  

 KA T E G O R I E :  A NZ E I G E

2 0 0 5 WE R BE H A H N / /  P R O J E KT : G O U R M E T  M E N Ü  S E R V I CE  /  

 KA T E G O R I E :  F I LM-F U NK-F E R NS E H E N

 

Anmerkung: Die Agentur hat von 1992 – 2004 und 2011 - 2018 an keinen Einreichungen teilgenommen. 


