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Die Medienarbeit für das Micro Event „Deep Talk“ wurde in enger Abstimmung mit den Veranstaltenden
und Vortragenden vor Ort konzipiert. Die fachliche Expertise des exklusiven Advisory Boards wurde
zielgruppengerecht zusammengestellt und in themenrelevanten Medienhäusern
vorgestellt.

Ausgangssituation

Aufgabenstellung

Strategie

Das ILS Micro Event „Deep Talk“ markiert einen inspirierenden Jahresabschluss im exklusiven Rahmen.
Bei der Veranstaltung im Grazer Schlossbergstollen traf sich das exklusive Advisory Board um zentrale
Themen des kommenden ILS Jahres zu diskutieren. Mit der klaren Leitlinie „Digital Confirmation“
werden innovative Impulse für die Logistikbranche 2026 gesetzt. 

Als betreuende PR-Agentur begleiten wir den kreativen Prozess der Ideenfindung für 2026 und erstellen
daraus eine Kommunikationsstrategie für themenrelevante Mediengattungen in B2B & B2C.  
Innovationscharakter, Netzwerkqualität und Lösungskompetenzen werden dabei in den Vordergrund der
Media Relations für das kommende Jahr gestellt. Das exklusive Zusammentreffen wurde zudem an
Medienpartner sowie lokale Puplikationen kommuniziert. 
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Die Medienresonanz zeigt eindrücklich, dass die
Logistikbranche dringend eine Plattformen wie die ILS
für den Austausch braucht- denn gerade hier
entstehen wertvolle Impulse und innovative Lösungen,
die gemeinsam weiterentwickelt werden können.
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Deep Talk

Im Advisory Board präsentierte ILS-Pro-
jektleiter Kajetan Bergles Vertretern von
Un- ternehmen wie iTanic, der
Industriellen- vereinigung Steiermark, FH
Campus 02, Montanuniversität Leoben,
Transdanubia, Knapp sowie Digital2Go. Auf
Basis von Da- tenanalysen und
internationaler Expertise de- finierte die
Runde konkrete Handlungsemp- fehlungen
und Synergien für das ILS-Jahr 2026.

Philipp Maier, CEO der Brainsworld 360° 
Agency: „Heute hat man gespürt, dass Logis-

um Jahresausklang traf sich die Inde- tik nicht bloß transportiert, sondern trans-

Montan- und Werksbahnmuseum so-mögliche Innovation – ein Anspruch, der das 
wie im Grazer Schlossbergstollen, um die 
strategischen Leitlinien für 2026 festzule-
gen. Das neue Leitthema „Digital Confir-
mation“ soll eine Reifephase der digitalen 
Transformation markieren. Im Fokus ste-
hen die Verzahnung von Digitalisierung 
und gesellscha%licher Verantwortung, kon-
krete Kreislauf- und Mobilitätsmodelle so-
wie der Ausbau digitaler Kompetenzen in 
Bildung, Wirtscha% und Verwaltung. „Beim 
Deep Talk ging es wortwörtlich in die Tiefe“, 
betonte ILS-Managing-Partnerin Birgit Ed-
linger. Das bewusst klein gehaltene Format 
habe einen Rahmen geschaffen, „mit Leader-
ship-Persönlichkeiten aus Logistik, Wirt-
scha% und Wissenscha% besonders exklusiv 
in den Austausch zu gehen“.

wachsende ILS-Format prägt.

Weichenstellung für 
das Hauptevent 2026

Die Weiterentwicklung der ILS zeigt sich auch 
im kün%ig größeren Hauptevent. „Stetiges 
Wachstum und Weiterentwicklung sind die 
DNA unserer Community“, so Kajetan Berg-
les. Das #ILS2026 MainEvent wird daher von 
13. bis 15. Oktober 2026 in Graz stattfinden.
Der Deep Talk machte deutlich, dass 
Innovationskra%, Verantwortung und Zu-
sammenarbeit die treibenden Krä%e einer 
Branche sind, die sich im Au(ruch befin-
det. Die Verbindung aus historischer Ku-
lisse und Zukun%sthemen bot dabei mehr 
als nur Symbolik: Sie zeigte, wie Logistik 
sich nicht nur technisch, sondern auch ge-
sellscha%lich neu definiert.

Strategische Impulse

Beim ILS-Micro-Event „Deep Talk“ im Grazer Schlossbergstollen disku-
tierte ein exklusiver Kreis aus Wirtschaft, Wissenschaft und Logistik über

digitale Verantwortung, Kreislaufansätze und neue Kompetenzprofile.

Mit Tiefgang in die Zukunft
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LIFELIKE PR lässt sich als besonders zielstrebige und vor allem schnell 
agierende Agentur bezeichnen. Unsere Stärken liegen in der
Spontanität, Schnelligkeit und Wendigkeit im Sinne des Kunden, wobei
wir die zu transportierende Meldung immer punktgenau auf allen
Kanälen umsetzen. Wir beginnen beim Menschen und kommen so
auch wieder beim Menschen an.
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