RITTER SPORT Jahres-PK.

ERGEBNISSE
- Brand Awareness gesteigert

- Erfolgreiche Positionierung als authentische,

vertrauenswurdige Marke

« Themenfuhrerschaft bei Themen wie innovativer

Schokoladengenuss, Kakaopreis, Nachhaltigkeit
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Berichterstattung.

In der Schoko-Branche

= schmelzen die Margen
FINANZEN & MARKTE Seite 17

Mehr bitter als zart: Schokolade wird teurer

Produzenten kimpfen aktuell mit schwierigen Marktbedingungen - bis auf Ausnahmen.
Bei Ritter Sport wird beispielsweise die vegane Produktlinie immer beliebter.

Andreas Danzer

N & ist dieser Moment, wenn die
I-( Schokolade auf der Zunge

4 schimilzt, der fir viele das suf-
Ifizierte Glicksgefdhl schlechthin
darstelit. Doch hinter der glinzen
den Schoko-Verpackung steckt cine
knaliharte wirtschaftliche Realitit,
Bei vielen Produzenten schmelren
die Mangen, weil sich der Markt in-
dert und das Geschift wihrend der
vergangenen Jahre deatlich schwie-
riger wurde.

All das Isst sich Wolfgang Stohr
nicht anmerken. Er ist der Ge-
schiftsfiihrer von Ritter Sport Os
terreich und blickt auf ¢in grund-
sitzdich stabiles Geschiftsjahr zu-
risck. Trotz der

Trends waren zuletzt aber Meldun-
gen rund um die drastischen Preis-
steigerungen, deren Ende dirfte al-
lerdings noch nicht erreicht sein.
Zur Einordnung: Jahrelang galt
auf den Spotmarkten der Richtwert
von 2000 Dollar fir eine Tonne Ka
kao, im Herbst 2023 kam es zum
grofien Preisschock. Pldtalich koste-
te eine Tonne zwischen 10.000 und
11.000 Dollar - eine solche Verfan(-
fachung kann kein Unternehmen
mit internen Effizienzsteigerungen
oder anderen Verschlankungen ab-
fangen. Noch dazu, weil sich der
Preis auf diesem Niveau eingepen
delt hat. Insgesamt haben sich die
Kakaopreise an der New Yorker

am Kakaomarkt haben wir mehr als
elf Millionen Tafeln Schokolade ver-
kauft und 18,4 Millionen Amicelli
Rélichen (Ritter Sport hat Amicelli im
Jahr 2020 gekauft, Anm. )", sagt Stohr
am Mittwoch in einem Pressege
sprich. Beim Umsatz musste die Os-
terreich-Tochter des deutschen Fa-
milienunternehmens  allerdings
cinen Rockgang von 23,1 Millionen
Euro auf 22,3 Millionen Euro hin-
nehmen.

Veganer Trend

GroBe Holfnung setzt Stohr auf
den zunehmenden Trend hin zu ve-
ganer Schokolade. Ritter Sport er-
zicke in Osterreich mehr als 40 Pro-
zent des Umsatzes am veganen
Schokomarkt und sei damit Markt-
fithrer in dem Segment. Fir die ve-

im Jahr
um mehr als 160 Prozent erhoht.
Laut Sthr kam es in der Indus-
trie zu Preisspringen von bis zu 30
Prozent, das sei aber nicht der fina
le Verkaulspreis, denn diesen lege
der Handel fest. Er rechnet zur Jah
resmitte mit einem weiteren Preis-
anstieg, eine konkrete Hohe neant
er allerdings nicht. Der heimische
Platzhirsch Milka kindigte kiirzlich
an, dass diverse Schokotafeln von
100 auf 90 Gramm

wachst am besten in Lindern am
Aquator, drei Viertel der Bohnen fiir
die weltweite Produktion kommt
aus Westafrika, allen voran aus Cote
d'lvoire und Ghana. Doch dort ficlen
die vergangenen Ernten vermehrt
aus. Starke Regenfille und kranke
Biume sorgten fiir ¢in selten dage-
wesenes Tief bei den globalen Ka-
kaobestinden. Experten erwarten
zudem, dass in den kommenden
Jahren unbestindigere Regenmus-
ter und anhaltend steigende Tempe-
raturen zu hiufigeren Missernten
{Uhren kinnten. AuSSerdem wird die
Fermentation und Trocknung der
Kakaobohnen vor Ort zunehmend
problematischer, da starke Regen-
falle immer ofter aul trockene Perio-
den folgen.

Hat die Suche nach Alternativen
bereits begonnen? Bei Ritter Sport
noch nicht, man sei offen, habe
selbst aber aktuell keinen konkre
ten Ersatz fiir Kakao in petto. Doch
die Vergangenheit zeigt, wie erfin-
derisch die Not machen kann. Nach
dem Zweiten Weltkrieg war Kakao
knapp und tever. Der italienische
Konditor Pietro Ferrero krelerte eine
sife Creme sus Haselndssen, Zu-

auch das Gewicht mehrerer Grofita-
feln wird von bisher 270 Gramm auf
250 Gramm reduziert. Daflr aus-
schlaggebend seien die hohen Roh-
stoffpreise. Fiir Schokolade vom

Schweizer Hersteller Lindt &
Sprilngli muss man demnachst
ebenfalls tiefer in die Tasche grei-

ganen Produkte wird n-
masse aus einer Haselnusspaste,
Vanille, teiler=-— t4-~a-i—-st
und Kakao he

““DERSTANDARD

Stbhr.

fen. der Grofi-
bank JP Morgan Chase rechnen in

cker und Kakao, Das
war die Geburtsstunde von Nutella.

_ Deutlich p

JAHRESBILANZ

Ritter Sport klare Nummer eins
bei veganer Tafelschokolade

12.02.25,13:58

Mebhr als 40 % des Umsatzes am vegan
von Ritter Sport verbucht. Mit rund elf
gehort man zu den Top 3 der beliebtest
dazu kommen 18,4 Millionen Amicelli-

Bei Schokolade droht heuer
der niichste Preisschock

Die Kosten fiir Kakao sind auf Rekordniveau und diirften, nach

einem kraftigen Plus 2024, Suigkeiten heuer erneut verteuern

ach Blumen stehen Sii-

Bigkeiten auf Platz zwei
bei den Valentinstags-Ge-
schenken. Dafiir miissen
die Kunden heuer aber tie-
fer in die Taschen greifen.
~Wir  mussten letzten
Herbst unseren  Abgabe-
preis um 25-30% anheben®,
erklirt Wolfgang Stéhr,
Osterreich-Chef von Ritter
Sport. Der Grund: Der Ka-
kaopreis ist, vorwicgend
wegen mehreren schlechten
Ernten (z. B. in Westafri-
ka). explodiert. Kostete

ISTAZl

-t gubrieien

@ Mit der neuen
Sorte Pistazie traf
man voll den
Dubai-Schoko-Trend.
Pralinen sind am 14.
Februar beliebt. ®

NUSSKLASSE

il gevelzases Pistavion

eine Tonne zuletzt immer
so um die 2000 S, scien es
aktuell um die 11.000 8!
Weil durch die Preiserhd-
hungen nur ein kleiner Teil
des Kostenanstiegs weiter-
gegeben wurde, sinken auch
die Gewinne der Schoko-
hersteller. Gleichzeitig ist
i uch heuer
chraube zu
drehen. ,Wir rechnen noch,
aber es wird wohl eine Er-
héhung im niedrigen zw
stelligen Prozentbereich

sein®, so Stéhr. Ritter

2=

8

Sport, diec Nummer 3 bei
uns, ist 2024 bei Tafelscho-
ko iiber dem Markt gewach-
sen. AuBergewohnlich gut
wiirden die veganen Sorten
laufen, heiBt es. Neue
Trendsorten, wie z. B. Pis-
tazie oder Amicelli, gibt es
schon oder folgen bald.
Insgesamt haben die Os-
terreicher im Vorjahr rund
238 Mio. € (+8%) fiir Scho-
kolade ausgegeben. Die
Menge ging jedoch um
knapp 4% auf 18.700 Ton-
nen zuriick. G. Hofbauer
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Berichterstattung.

Schock bei Schokolade: Klimawandel treibt Preise in die Hohe

Schokolade wird immer teurer. Die Griinde dafir liegen laut dem Wiener Geschéftsfihrer des
Herstellers Rittersport, Wolfgang Stohr, beim Klimawandel. Denn es werden ca. 80 Prozent des
Rohstoffes Kakao in Westafrika, in den Landern Ghana und Elfenbeinkiste, produziert. Und diese
Lander hatten jetzt das dritte Jahr hintereinander eine Missernte. Das treibt die Preise in die Hohe.
Wahrend eine Tonne Kakao vor zwei Jahren noch 2.000 Euro kostet, liegt der Preis heute bei 11.000
Euro. Was das im Supermarkt bedeutet, zeigt ein Beispiel. Wahrend 2021 in Osterreich fir eine 100
Gramm Nougat Schokolade noch 1,29 Euro gezahlt wurde, kostet sie heute 1,99 Euro.

O-Ton: Wolfgang Stohr (Geschaftsfihrer Ritter Sport Wien)
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Bittere Zeiten von Schoko-Fans
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Wenn Hersteller weniger Inhalt in die Packungen flllen als vorher, der Preis dabei jedoch gleich
bleibt, dann spricht man von Shrinkflation. Zuletzt war ein solches Phéanomen bei Milka der Fall. Das
hat fir grole Aufregung gesorgt. Doch auch andere Schokoladen steigen im Preis. Die Ritter Sport
100 Gramm Tafel kostet noch vor ein Jahr 40 Cent weniger. Aktuell sind es 1,99 Euro. Auch hier
sollen im ersten Halbjahr noch einmal die Preise steigen
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O-Ton: Oskar Wawschinek (Pressesprecher, Fachverband der Lebensmittelindustrie, WKO),
Laurentius Mayrhofer (Geschaftsfiihrer, Institut fir ganzheitliche Markenbewertung), Wolfgang Stéhr
(Geschaftsfiihrer, Ritter Sport Osterreich)
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Erfolg in Zahlen.

Pressekonferenz RITTER SPORT

CLIPPINGS > 51
REICHWEITE > 33 Mio.
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