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Tante Fanny mit
neuem Auftritt

Der Markenrelaunch von Kotschever Weiss umfasst
Logo, Packaging sowie die gesamte Werbelinie.

WR. NEUSTADT. Die Marke Tan-
te Fanny prasentiert sich ab De-
zember 2025 mit einem vollstén-
dig erneuerten Markenauftritt.
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Unsere Aufgabe
bestand darin, die
Marke tiber das
reime Convenience-
Versprechen hinaus-
zufiihren und

den gemeinsamen
Genussmoment in
den Maittelpunkt zu

rivicken.

Herbert Weiss
Geschdftsfiihrer
Kotschever Weiss

Verantwortlich fir die kreative
und strategische Neuausrich-
tung ist die Agentur Kotschever
Weiss, die von der Markenpo-
sitionierung tiber das Logo-Re-
design bis hin zu zum Packaging
und der gesamten Werbelinie
reicht. Ziel sei es gewesen, die
bisher stark produktorientierte
Kommunikation um emotionale
Werte zu erweitern und die Mar-
ke moderner zu positionieren.

Strategie und Zielgruppe

,Unsere Aufgabe bestand da-
rin, die Marke iber das reine
Convenience-Versprechen hin-
auszufithren und den gemein-
samen Genussmoment in den
Mittelpunkt zu riicken”, erklart
Herbert Weiss, Geschéaftsfiih-
rer von Kotschever Weiss. ,Wir
wollten ein Markenerlebnis
schaffen, das Menschen emoti-
onal erreicht — vom Regal iiber
die Verpackung bis in alle Kom-
munikationskanéle.” Die neue
Strategie richte sich an die eta-

blierte Stammzielgruppe eben-
so wie an jiingere Konsumenten.
Emotion, Alltagssituationen des
gemeinsamen Essens und inspi-
rierende Produktinszenierungen
prégen den Auftritt ebenso wie
eine klarere, strukturiertere De-
signsprache.

Der Relaunch umfasst TV-
Spots, Print, OOH, Online und

Volles
Programm

Ein Marken-
erlebnis, das die
Menschen emo-
tional erreicht:
von der Verpa-
ckung uber das
Regal bis hin zur
Kommunikation.

Social Media. Frische Farben ver-
leihen der Marke Dynamik, der
neue Slogan und das Logo-Re-
fresh sollen die Botschaft emoti-
onal transportieren. ,Genuss ist
etwas, das man teilt —und genau
das wollten wir kiinftig sichtbar
und spiirbar machen”, sagt Sa-
bine Kahrer, Geschéaftsfiihrerin
von Tante Fanny. Das Packaging
wurde klarer, heller und offener
gestaltet, mit deutlicher Sorten-
kennzeichnung sowie stérker
integrierten Rezept- und Inspi-
rationsinhalten. Bereits ein PoS-
Plakat in Deutschland wurde
als ,Plakat des Monats” ausge-
zeichnet ,Diese Auszeichnung
zeigt, dass unsere strategische
Herangehensweise funktioniert
und die Botschaft am Point of
Sale schnell und wirkungsvoll
transportiert wird”, so Herbert
Weiss. (red)

Die neue kommumkatlve Ausrichtung kommt von Kotschever Weiss.




