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IN BEIDEN KATEGORIEN:  GEWINNER BEI KUNDENZUFRIEDENHEIT



Sascha, Gerald, Simone, Barbara, Helmut, Roman, 
Günter, Robert, Alfred, Gerhard, Karin, Lilli sind Teil 

unserer Neigungsgruppe

.

Dieses Team erweitern wir für Sie je nach Bedarf mit 
Spezialisten aus unserem Netzwerk in allen Bereichen

. 

KUNDENZUFRIEDENHEIT



Unsere Referenzen. 
Sie sehen, es gibt noch freie Plätze. Wir freuen uns auf Sie. 



ü Allgemeine Kommunikationsstrategie 
ü Marken- & Unternehmenspositionierung
ü Imagebildende Werbekampagnen
ü Absatzfördernde Werbekampagnen
ü Adaption von internationalen Kampagnen

ü Markenfindung
ü Markenversprechen
ü Markenstrategie
ü Markenführung
ü Marken Relaunch

ü Websites
ü Online Strategien 
ü Content Management
ü Suchmaschinenmarketing
ü Social Media Strategien

ü Text & Konzept
ü Logo Entwicklung
ü Grafik Design & Corporate Design
ü Packaging Design
ü Fotografie & Styling

ü Folder, Kundenmagazine, Bücher
ü Inserate, Bogenplakate, City Lights
ü TV/Kino Spots, Imagefilme, Hörfunkspots
ü Direct Marketing, Kundenbindung
ü Gewinnspiele, Promotions, POS-Tools

ü Art Buying
ü Produktionsüberwachung
ü Mediaplanung
ü Media Einkauf
ü Media Überwachung

Kommunikationsstrategie Markenkonzeption Creation / Design 

Online ToolsOffline Tools Produktion & Media

Unsere
Kompetenzen



Kreativ
Netzwerk

für alle Spezialgebiete,
in allen Kategorien 
und in allen Preisklassen.

30 Jahre 
Erfahrung

Referenzen und Erfahrungen 
in nahezu allen Branchen und 
Kommunikationskanälen.

Betreuung durch 
Geschäftsführung 

Flache Strukturen, 
kurze Wege und der Full Service 
Blick über den Tellerrand hinaus. 

Austrias best Agencies
Medianet Xpert

Unter den TOP 20 der 
österreichischen Agenturen und 
1. Platz bei Kundenzufriedenheit.

Ausgezeichnete 
Lösungen 

National und international 
prämierte Kampagnen 
und Projekte für unsere Kunden.

Ihr 
Erfolg

ist unser oberstes Ziel, 
dafür arbeiten wir tagtäglich
mit Herzblut und größtem Einsatz. 

Was für uns spricht 
und Kunden an uns schätzen



Unsere Referenzen im Bereich Markenbildung und Branding. 
Auch hier gibt es noch freie Plätze ;-). 



Arbeitsbeispiele 



Branding & Packaging Design,...



WERBEHAHN: PACKAGING DESIGN

















ADEBAR: PACKAGING DESIGN
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Full Service, Logo Design, Corporate Design, Packaging Design, POS Design, Webdesign ADEBAR NOMINIERUNG: PACKAGING DESIGN

NOMINIERUNG GOLDENER HAHN: DIGITAL





Full Service, Folder Sautanz
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Full Service, Direct Mailing
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NOMINIERUNG GOLDENER HAHN: POS























Full Service & Kampagnen,...



  
Kundenauftrag: 
Entwicklung der Herstellermarke „Gourmet Menü Service“ 
zur führenden Marke in der Gemeinschaftsgastronomie in Österreich 

Umsetzung:
Marktanalyse und Zielgruppenanalyse 
Beratung hinsichtlich Marktforschung 
Corporate Wording 
Realisation sämtlicher Werbemittel für die Zielgruppen Schulen, Betriebe, Senioreneinrichtungen 
Realisation einer Hörfunkkampagne 
Realisation eines Imagefilms 
Kataloggestaltung 
Direct Marketing 
Online Marketing / Content Marketing / Einführung eines Blogs 
Eventmarketing / Messeauftritt / u.v.m.   

 

Auszeichnungen: 
Werbehahn: Kampagne
Werbehahn: Broschüre 
Werbehahn: Film-Funk-Fernsehen

Case Study 
Gourmet Menü Service

MIT KOTSCHEVER WEISS ZUM MARKTFÜHRER IN ÖSTERREICH

WERBEHAHN: KAMPAGNE, FILM-FUNK FERNESEHEN, BROSCHÜREN



WERBEHAHN: KAMPAGNE, FILM-FUNK FERNESEHEN, BROSCHÜREN



WERBEHAHN: KAMPAGNE, FILM-FUNK FERNESEHEN, BROSCHÜREN



WERBEHAHN: KAMPAGNE, FILM-FUNK FERNESEHEN, BROSCHÜREN



Umsetzungsbeispiel Gourmet City Farmer WERBEHAHN: KAMPAGNE, FILM-FUNK FERNESEHEN, BROSCHÜREN



Kundenauftrag: 
Entwicklung von Produktsortimenten für internationale Handelspartner 
flankierende Maßnahmen für den Hineinverkauf 
Gestaltung von Verkostungs- & Messeständen 
Onlineauftritt 
Packaging Design 
Artbuying 
Druckvorstufe    

  

Umsetzung am Beispiel Tesco USA: 
Corporate Designentwicklung 
Packaging Design 
Realisation von Print, Online- & Pos Werbemittel 
Abwicklung sämtlicher Fotoarbeiten 
Produktionsüberwachung 

Case Study 
Freiberger Lebensmittel GmbH





Kundenauftrag: 
Entwicklung einer „Below The Line“ Kampagne
 
  

Umsetzung: 
Das Buch „Die Zuckerseiten Österreichs“
Entwicklung Wiener Zucker Club 
Der Wiener Zucker Imagefilm
Markeninszenierung Wiener Zuckerclub 
Mit Promotions, am POS, auf Handelspackungen, Hörfunk,... 

Auszeichnungen: 
Adgar: 1. Platz - Anzeige des Jahres 
Golden Pixel Award: 1. Platz - Buch/Bildbände 
Anerkennungspreis: World Cook Book Award
Goldener Werbehahn 2007: Kampagne
Goldener Werbehahn 2010: Kampagne 
  

Case Study
Agrana / Wiener Zucker



Agrana / Wiener Zucker // Below the Line Kampagne; Das Buch „Die Zuckerseiten Österreichs“; Entwicklung Wiener Zucker Club; Image Film;  Markeninszenierung Wiener Zucker Club; Promotion, Hörfunk 
 Weitere Auszeichnungen:  Adgar: 1. Platz Anzeige des Jahres; Golden Pixel Award: 1. Platz – Buch Bildbände; Anerkennungspreis: World Cook Book Award;  Goldener Werbehahn 2x  





2x GOLDENER WERBEHAHN: KAMPAGNE //  ADEBAR: KAMPAGNE



Beispiele Kundenmagazine & Buchproduktionen,...













Corporate Design; Brand Design; Corporate Publishing; Social Media; Drucksorten; Folder; Direct Marketing; POS-Tools; Kochbuch: Mein Pannonien 

BERLINER TYPE: BRONZE // ADEBAR: BROSCHÜRE & BÜCHER
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Weitere Beispiele Full Service & Kampagnen,...



Kundenauftrag: 
Alle Arbeiten einer „Full Service Kreativ Agentur“ in Österreich 
Zusammenarbeit mit der Mediaagentur MEC
Berücksichtigung des internationalen Siemens Corporate Designs  
  

Umsetzung: 
Realisation sämtlicher Below the Line- & Klassischer Werbemittel 
Entwicklung von Saisonpromotions für unterschiedliche Produktkategorien 
Kataloggestaltung 
Messegestaltung 
Lounge des Siemens Cooking Club in Österreich 
Ergänzung der TV-Kampagnen durch Hörfunkspots 
POS Promotions und Werbemittelpakete   
  

Case Study
BSH Hausgeräte GmbH / Siemens
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Kundenauftrag: 
Darstellung eines Preiseinstiegs-Tankstellensortiments
auf Basis neuer Marktforschungsdaten

Umsetzung: 
Inszenierung der Marke Sook durch das Key Visual „Inspector B. Price“
Konzeption einer Blockplatzierung / Brand Staging 
Testmarkt in deutschen Tankstellen Ende 2018
Rollout in Spanien, Frankreich, Deutschland, Niederlande 2019
     

  
  

Case Study 
Convivo GmbH





Kundenauftrag: 
Neues Corporate Design
Neue Werbelinie / Neue Markenwelt

Umsetzung: 
Marktanalyse und Zielgruppenanalyse 
Corporate Wording 
Markeninszenierung mit klassischen Werbemitteln 
Markeninszenierung am POS
Social Media Strategie

Auszeichnungen: 
Nominierung Adebar: Kategorie Kampagne 
Nominierung Adebar: Kategorie Print
Nominierung Adebar: Kategorie Grafik Design

  

  

Case Study
Family Park St. Margarethen
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Full Service

NOMINIERUNG ADEBAR: KAMPAGNE, PRINT & GRAFIK DESIGN 
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NOMINIERUNG ADEBAR: KAMPAGNE, PRINT & GRAFIK DESIGN 



Kundenauftrag: 
Entwicklung einer Kampagne für das Haydnkons in mehreren Stufen:
Stufe 1: „Tag der offenen Tür“
Stufe 2: „Event zum 210. Todestag“
Stufe 3: „Maßnahmen zur Haydnpositionierung 2025“
Stufe 4: „Endausbau Haydn Privat Universität“
  
  

Umsetzung: 
Entwicklung einer Kampagne anhand der Werbemittel für Den Tag der offenen Tür 
Konzeption und Realisation des Events „Haydn 210“ inkl. vier Stunden Live Stream und 
Ankündigungskampagne in Print, Plakat, Rundfunk und Online 
Vorbereitung der Maßnahmen für die künftige Haydnpositionierung durch Bevölkerungsbeteiligung 
unter dem Slogan „Bist Du Haydn“

Auszeichnungen: 
Adebar: Dialog Marketing
Nominierung Adebar: Kategorie Kampagne
Nominierung Adebar: Kategorie Digital
Nominierung Adebar: Kategorie Dialog
Nominierung Adebar: Kategorie Marketing & Event

Case Study
Joseph-Haydn-Privathochschule



4 NOMINIERUNGEN ADEBAR: KAMPAGNE, DIGITAL, 

DIALOG MARKETING & EVENT 

ADEBAR: DIALOG MARKETING
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Dialog Marketing Kampagne

NOMINIERUNG ADEBAR: DIALOG MARKETING



GOLDENER WERBEHAHN: DIRECT MAILING









Teilauszug aus weiteren aktuellen Projekten,...



Kundenauftrag: 
 

Realisation eines Markenauftritts 
für ein neues Handelsunternehmen im Bereich Pet Food 

Umsetzung / Agenturleistungen: 
Strategische Beratung
Marktanalyse 
Zielgruppenanalyse 
Kundenbefragungen, Marktbeobachtungen
Namensfindung inkl. rechtlicher Begleitung
Logo Design, Slogan-Entwicklung, Corprorate Design, Drucksorten, POS-Konzeption, Website, 
Social Media, Print, Direct Marketing
Markeninszenierung von der Wortbildmarke bis zur Gesamtkampagne (on- & offline)

Auszeichnungen 
Adebar: Kategorie Kampagne 
Adebar: Kategorie Grafik design
Adebar Nominierung: Kategorie Print
Nominierung GOLDENER Hahn: Print
  

  

Case Study 
K&P Tierwelten GmbH





NOMINIERUNG GOLDENER HAHN 2023: DIGITAL
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Full Service 
NOMINIERUNG GOLDENER HAHN 2023: PRINT



Kundenauftrag: 
Neues Plakat für die Bewerbung des Events Mamma Mia

Umsetzung: 
Marktanalyse und Zielgruppenanalyse 
Corporate Design / Durchgängige Linie zur Stärkung der Marke Seefestspiele
Sujet Entwicklung inkl. Fotoarbeiten
Realisation aller Werbemittel 
Realisation der Linie am POS  

Auszeichnungen: 
Nominierung Goldener Hahn 2023: Kategorie Print 
  

  

  

Case Study
Seefestspiele Mörbisch



NOMINIERUNG GOLDENER HAHN 2023: PRINT













NOMINIERUNG GOLDENER HAHN 2024: DIALOG MARKETING













AWK - PLAKAT SUJET DES MONATS IN DEUTSCHLAND









Aktuell on Air,...



Namensfindung // Wortbildmarke



Umsetzung Packung

PRODUKT DES JAHRES 2026 – KATEGORIE FRISCHE 

FERIGGERICHTE & TEIGWAREN in SILBER



OHH Sonderformat Beispiel





POS – Ladenplakat



Social Media – Carousel



Social Media – Carousel



Social Media – Carousel









Seien Sie 
realistisch und 
fordern Sie das 
unmögliche. 





Facts & Figures,...



1 9 9 2  A G E NT U R G R Ü ND U NG  I N WI E N ( E T A T S : F U ND E R ,  CA S T R O L)  

1 9 9 3  NE U E  E T A T S : M O D E N M Ü LLE R ,  R U E F A  R E I S E N

1 9 9 7  Ü BE R S I E D LU NG  NA C H  WI E NE R  NE U S T A D T  

         ( NE U E R  E T A T : G O U R M E T  M E NÜ  S E R V I CE  ( F S )  

1 9 9 9  F H  WI E NE R  NE U S T A D T  

 ( S T R A T E G I E ,  LO G O-  U ND  CO R P O R A T E  D E S I G N,  F S )

2 0 0 0  S P A R  Ö S T E R R E I CH  ( M A R KE NE NT W I CKLU NG  VO N 1 0  E I G E NM A R KE N)

2 0 0 0  S T A D T M U S E U M  W I E NE R  NE U S T A D T  

 ( S T R A T E G I E ,  LO G O-  U ND  CO R P O R A T E  D E S I G N)  

2 0 0 1 M E I S T E R KLA S S E  G R A F I S CH E  LE H R -  U ND  V E R S U CH S A NS T A LT  ( LE H R T Ä T I G KE I T  R K)  

2 0 0 2  KO T S CH E V E R S  Y O U NG  C R E A T I V E S  

 V E R T R E T E N Ö S T E R R E I CH  I N CA NNE S  

2 0 0 2  E S T E R H A Z Y  KU LT U R BE T R I E BE  ( F I LM P R O J E KT  S CH A T Z KA M M E R )

2 0 0 6  WI E NE R  Z U CKE R  ( ZU CKE R S E I T E N – BE LO W T H E  LI NE )  

2 0 0 7  WI E NE R  Z U CKE R  

 ( E NT WI C KLU NG  KU ND E NCLU B – LO G O -  U ND  CO R P O R A T E  D E S I G N)  

2 0 0 7  H O F E R  /  A LD I  S U I S S E  ( M A R KE NE NT WI CKLU NG  F R I S C H E  M E NÜ )  

2 0 10  F R E I BE R G E R  BE R LI N ( M A R KE NE NT WI CKLU NG  H A ND E LS M A R KE N)  

2 0 12  F R E I BE R G E R  BE R LI N 

 ( M A R KE NE I NF Ü H R U NG  P I Z ZA S O R T I M E NT  A M E R I KA  ( T E S C O )  

2 0 12  F R E I BE R G E R  BE R LI N ( P R O J E KT  J A P A N)  

2 0 13  NE U E  E T A T S : LE KKE R LA ND ,  T O Y O T A  KE U S CH  ( F S )  

2 0 13  NE U E R  E T A T : S P A R  E NJ O Y

2 0 14  NE U E R  E T A T : S I E M E NS  H A U S G E R Ä T E  Ö S T E R R E I CH  ( F S )  

2 0 14  NE U E R  E T A T : G E NU S S  BU R G E NLA ND  

2 0 15 H O F E R  /  NA T U R  A KT I V  

 M A R KE NE NT WI CKLU NG ,  I NT E R NA T .  S T Y LE G U I D E  NA T U R  A KT I V 

2 0 16  S T A D A  A R Z NE I M I T T E L ( KA M P A G NE  D 3  S O LA R VI T )  

2 0 16  G U T  P U R BA CH / M A X  S T I E G L 

 ( CO R P O R A T E  D E S I G N,  BU C H : M E I N P A NNO NI E N)

2 0 17  F R E I BE R G E R  BE R LI N 

 ( R E LA U NC H  D E S  T I E F KÜ H LP I ZZ A  S O R T I M E NT S  A LD I  NO R D )  

2 0 17  NE U E R  E T A T : WE WA LKA  F R I S CH T E I G E  ( F S )  

2 0 17  S T A D A  A R Z NE I M I T T E L ( R E LA U NCH  O M BE )  

2 0 17  S P A R  BE A U T Y  KI S S  ( R A NG E-E R W E I T E R U NG  Z A H NP F LE G E )

2 0 19  J O S E P H  H A Y D N KO NS E R V A T O R I U M  LI V E  S T R E A M ,  

 S O CI A L M E D I A  BE R A T U NG

2 0 19  LE I E R  BA U : NE U E  KA M P A G NE

2 0 19  BU R G E NLA ND  T O U R I S M U S : D A CH KA M P A G N E  

2 0 2 0   NE U E R  E T A T : F A M I LY P A R K G M BH

2 0 2 0       G R Ü ND U NG  KO T S CH E V E R  W E I S S  W E R BE A G E NT U R  G M BH

2 0 2 1      CA T T O BE LLO  /  K&P  T I E R WE LT E N G M BH  ( S T R A T E G I S CH E  BE R A T U NG ,  

M A R KE NE NT WI CKLU NG ,  R E A LI S A T I O N)   

2 0 2 2        NE U E R  E T A T : S E E F E S T S P I E LE  M Ö R BI S CH

2 0 2 2  E T A T  G E W I NN: D E NT A  KI S S  /  S P A R  Ö S T E R R E I C H I S CH E  WA R E NH A ND E LS  A G   

2 0 2 2  1 3  NO M I NI E R U NG E N I N 1 2  KA T E G O R I E N BE I M  A D E BA R ,  3 F A CH E R

 A D E BA R G E WI NNE R ,  3  NO M I NI E R U NG E N Z U M  G O LD E NE N H A H N

2 0 2 3  NE U E R  E T A T : LE A D  A G E NT U R  F Ü R  T A NT E  F A NNY  

2 0 2 4  NE U E R  E T A T : BE A U T Y  KI S S  /  S P A R  Ö S T E R R E I CH I S C H E  WA R E NH A ND E LS  A G  

2 0 2 4  NE U E R  E T A T : F E I NE  KÜ CH E  /  S P A R  Ö S T E R R E I CH I S CH E  WA R E NH A ND E LS  A G  

2 0 2 4  NE U E R  E T A T : R E G I O  /  S P A R  Ö S T E R R E I CH I S C H E  WA R E NH A ND E LS  A G  

2 0 2 4  M E D I A NE T . X P E R T  / /  A U S T R I A S  BE S T  A G E NCI E S  2 0 2 4  /  

S I E G E R  BE I  KU ND E NZU F R I E D E NH E I T

2 0 2 4               F H  WI E NE R  NE U S T A D T  / /  M A R KE T I NG  /  KO NZE P T I O N D E R  M A R KT KO M M U NI KA T I O N

( LE H R T Ä T I G KE I T  /  R E F E R E NT  H W)    

 

 

Agenturgeschichte, Meilensteine.



Awards / Auszeichnungen

2 0 2 4  S I LBE R NE R  A D E BA R   / /  P R O J E KT  V E P R O LI NE  /  KA T . :  D I A LO G  M A R KE T I NG  

2 0 2 4  BR O NZE NE R  A D E BA R   / /  P R O J E KT  J Ü LY  /  KA T E G O R I E :  P A CKA G I NG  D E S I G N

2 0 2 4  NO M I NI E R U NG  A D E BA R   / /  P R O J E KT  V E P R O LI NE  /  KA T . :  D I A LO G  M A R KE T I NG  

2 0 2 4  NO M I NI E R U NG  A D E BA R   / /  P R O J E KT  J Ü LY  /  KA T E G O R I E :  D I G I T A L

2 0 2 4  NO M I NI E R U NG  A D E BA R   / /  P R O J E KT  S F M  /  KA T E G O R I E  O O H  

2 0 2 4  NO M I NI E R U NG  A D E BA R   / /  P R O J E KT  R E G I O  /  KA T .  P A CKA G I NG  D E S I G N 

2 0 2 4  M E D I A NE T . X P E R T  / /  A U S T R I A S  BE S T  A G E NCI E S  2 0 2 4  /  KA T E G O R I E  F U LL 

S E R VI CE  A G E NT U R E N  /  R A NKI NG  NR .  1 1  

2 0 2 4  M E D I A NE T . X P E R T  / /  A U S T R I A S  BE S T  A G E NCI E S  2 0 2 4  /  KA T E G O I R E  

M A R KE NBE R A T E R  & BR A ND I NG  /  R A NKI NG  NR .  0 5 

2 0 2 4  M E D I A NE T . X P E R T  / /  A U S T R I A S  BE S T  A G E NCI E S  2 0 2 4  /  

S I E G E R  BE I  KU ND E NZU F R I E D E NH E I T

2 0 2 4  NO M I NI E R U NG  G O LD E NE R  H A H N / /  P R O J E KT  V E P R O LI NE  /  

 KA T E G O R I E :  D I A LO G  M A R KE T I NG  

2 0 2 3  M E D I A NE T . X P E R T  / /  A U S T R I A S  BE S T  A G E NCI E S  2 0 2 3  /  R A NKI NG  NR .  1 1

2 0 2 2  M E D I A NE T . X P E R T  / /  A U S T R I A S  BE S T  A G E NCI E S  2 0 2 2  /  R A NKI NG  NR .  1 7

2 0 2 2  M E D I A NE T . X P E R T  / /  A U S T R I A S  BE S T  A G E NCI E S  2 0 2 2  /  KU ND E NZ U F R I E D E NH E I T  /

 R A NKI NG  NR .  9

2 0 2 3  NO M I NI E R U NG  G O LD E NE R  H A H N / /  P R O J E KT  S E E F E S T S P I E LE  M Ö R BI S CH  /  

KA T E G O R I E :  P R I NT  

2 0 2 3  NO M I NI E R U NG  G O LD E NE R  H A H N / /  P R O J E KT  J Ü LY  S NA C KS  /  

KA T E G O R I E :  D I G I T A L

2 0 2 3  G O LD E NE R  W E R BE H A H N / /  P R O J E KT  NE U M A Y E R  /  KA T E G O R I E :  P R I NT  

2 0 2 2  A D E BA R  / /  P R O J E KT  CA T T O BE LLO  /  KA T E G O R I E :  KA M P A G NE  

2 0 2 2  A D E BA R  / /  P R O J E KT  CA T T O BE LLO  /  KA T E G O R I E :  G R A F I K D E S I G N 

2 0 2 2  A D E BA R  / /  P R O J E KT  H A Y D N 2 10  /  KA T E G O R I E :  D I A LO G  M A R KE T I NG  

2 0 2 2  A D E BA R-NO M I NI E R U NG  / /  P R O J E KT  CA T T O BE LLO  /  KA T E G O R I E  KA M P A G NE  

2 0 2 2  A D E BA R  NO M I NI E R U NG  / /  P R O J E KT  F A M I LY P A R K G M BH  /  

 KA T E G O R I E :  KA M P A G NE  

2 0 2 2  A D E BA R-NO M I NI E R U NG  / /  P R O J E KT  H A Y D N 2 1 0  /  KA T E G O R I E :  KA M P A G NE

2 0 2 2  A D E BA R  NO M I NI E R U NG  / /  P R O J E KT  H A Y D N 2 10  /  KA T E G O R I E :  D I G I T A L

2 0 2 2  A D E BA R-NO M I NI E R U NG  / /  P R O J E KT  H A Y D N 2 1 0  /  

 KA T E G O R I E :  D I A LO G  M A R KE T I NG

2 0 2 2  A D E BA R  NO M I NI E R U NG  / /  P R O J E KT  H A Y D N „BI S T  D U  H A Y D N“ /

 KA T E G O R I E  D I A LO G  M A R KE T I NG

2 0 2 2  A D E BA R-NO M I NI E R U NG  / /  P R O J E KT  H A Y D N 2 1 0  /  KA T E G O R I E :  E V E NT

2 0 2 2  A D E BA R  NO M I NI E R U NG  / /  P R O J E KT  LE I E R  /  KA T E G O R I E :  A U D I O

2 0 2 2  A D E BA R-NO M I NI E R U NG  / /  P R O J E KT  F A M I LY P A R K /  KA T E G O R I E :  P R I NT

2 0 2 2  A D E BA R  NO M I NI E R U NG  / /  P R O J E KT  CA T T O BE LLO  /  KA T E G O R I E :  P R I NT

2 0 2 2  A D E BA R-NO M I NI E R U NG  / /  P R O J E KT  F A M I LY P A R K /  KA T E G O R I E :  G R A F I K D E S I G N

2 0 2 2  A D E BA R  NO M I NI E R U NG  / /  P R O J E KT  CA T T O BE LLO  /  KA T E G O R I E :  G R A F I K D E S I G N

2 0 2 2  A D E BA R  NO M I NI E R U NG  / /  P R O J E KT  D E R  T S C H Ü R T Z  /

 KA T E G O R I E :  V E R P A C KU NG S D E S I G N

2 0 2 2  NO M I NI E R U NG  G O LD E NE R  H A H N / /  P R O J E KT  D E R  T S CH Ü R T Z /  

 KA T E G O R I E :  D I G I T A L 

2 0 2 2  NO M I NI E R U NG  G O LD E NE R  H A H N / /  P R O J E KT  C A T T O BE LLO  /  KA T E G O R I E :  P R I NT  

2 0 2 2  NO M I NI E R U NG  G O LD E NE R  H A H N / /  P R O J E KT  A P O T H E KE  Z U M  H L LE O P O LD  /

  KA T E G O R I E :  P O S  

2 0 18  BE R LI NE R  T Y P E  /  BR O NZE  / /  P R O J E KT : G U T  P U R BA CH

2 0 18  A D E BA R  / /  P R O J E KT : E I V I E  V O D KA  /  KA T E G O R I E :  P A C KA G I NG  D E S I G N

2 0 18  A D E BA R  / /  P R O J E KT : E I V I E  V O D KA  /  KA T E G O R I E :  F O LD E R

2 0 18  A D E BA R  / /  P R O J E KT : WI E NE R  ZU CKE R  /  KA T E G O R I E :  KA M P A G NE

2 0 18  A D E BA R  / /  P R O J E KT : G U T  P U R BA CH  /  

 KA T E G O R I E :  BR O S C H Ü R E  & BÜ CH E R

2 0 11 WE R BE H A H N / /  P R O J E KT : G O U R M E T  M E NU ̈  S E R VI CE  /  

 KA T E G O R I E :  BR O S C H Ü R E N

2 0 10  G O LD E NE R  W E R BE H A H N / /  P R O J E KT : W I E NE R  Z U CKE R  /  

 KA T E G O R I E :  KA M P A G NE

2 0 0 9  G O LD E NE R  W E R BE H A H N / /  P R O J E KT : BA T E G U  G U M M I T E CH NO LO G I E  

  KA T E G O R I E :  D I R E C T  M A I LI NG

2 0 0 9  G O LD E NE R  W E R BE H A H N / /  P R O J E KT : G O U R M E T  M E NÜ  S E R V I CE  /  

 KA T E G O R I E :  KA M P A G NE

2 0 0 7  WE R BE H A H N / /  S P A R  Ö S T E R R E I CH  /  KA T E G O R I E :  P A CKA G I N G  D E S I G N

2 0 0 7  G O LD E NE R  W E R BE H A H N / /  P R O J E KT : W E R BE A G E NT U R  KO T S CH E V E R  

 KA T E G O R I E :  I NE U E  M E D I E N

2 0 0 7  WE R BE H A H N / /  P R O J E KT : P Ö T T E LS D O R F E R  P U T E NS P E ZI A LI T Ä T E N  /  

 KA T E G O R I E :  F U NK-F I LM

2 0 0 7  G O LD E N P I XE L A W A R D  /  1 .  P LA T Z / /  P R O J E KT : W I E NE R  Z U C KE R  /  

 KA T E G O R I E :  BU CH / BI LD BÄ ND E

2 0 0 7  G O LD E NE R  W E R BE H A H N / /  P R O J E KT : W I E NE R  Z U CKE R  /  

 KA T E G O R I E :  KA M P A G NE

2 0 0 6  A D G A R  /  A NZE I G E  D E S  J A H R E S  /  1 .  P LA T Z / /  P R O J E KT : WI E NE R  ZU CKE R  /  

 KA T E G O R I E :  A NZ E I G E

2 0 0 5 WE R BE H A H N / /  P R O J E KT : G O U R M E T  M E N Ü  S E R V I CE  /  

 KA T E G O R I E :  F I LM-F U NK-F E R NS E H E N

 

Anmerkung: Die Agentur hat von 1992 – 2004 und 2011 - 2018 an keinen Einreichungen teilgenommen. 


