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Full Service wird
bei uns grof3
geschrieben.

Seit 1992.
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IN BEIDEN KATEGORIEN:




Sascha, Gerald, Simone, Barbara, Helmut, Roman,
Giinter, Robert, Alfred, Gerhard, Karin, Lilli sind Teil
unserer Neigungsgruppe

KUNDENZUFRlEDENHElT

Dieses Team erweitern wir fiir Sie je nach Bedarf mit
Spezialisten aus unserem Netzwerk in allen Bereichen
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Unsere Referenzen.
Sie sehen, es gibt noch freie Platze. Wir freuen uns auf Sie.



Unsere

Kompetenzen
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Kommunikationsstrategie Markenkonzeption Creation / Design

v Allgemeine Kommunikationsstrategie v" Markenfindung v Text& Konzept

v' Marken- & Unternehmenspositionierung v Markenversprechen v" Logo Entwicklung

v Imagebildende Werbekampagnen v Markenstrategie v’ Grafik Design & Corporate Design
v Absatzférdernde Werbekampagnen v Markenfihrung v' Packaging Design

v" Adaption von internationalen Kampagnen v Marken Relaunch v' Fotografie & Styling

Offline Tools

Folder, Kundenmagazine, Blcher
Inserate, Bogenplakate, City Lights
TV/Kino Spots, Imagefilme, Horfunkspots
Direct Marketing, Kundenbindung
Gewinnspiele, Promotions, POS-Tools

ANANENENEN
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Online Tools Produktion & Media
Websites v" Art Buying

Online Strategien

Content Management
Suchmaschinenmarketing
Social Media Strategien

AN NI NN

v Produktionstberwachung
v" Mediaplanung

v" Media Einkauf

v Media Uberwachung



Was fur uns spricht

und Kunden an uns schatzen

30 Jahre
Erfahrung

Referenzen und Erfahrungen
in nahezu allen Branchen und
Kommunikationskanalen.

Kreativ
Netzwerk

fUr alle Spezialgebiete,
in allen Kategorien
und in allen Preisklassen.

Betreuung durch
Geschaftsfiihrung

Flache Strukturen,
kurze Wege und der Full Service
Blick Uber den Tellerrand hinaus.

Austrias best Agencies
Medianet Xpert

Unter den TOP 20 der
Osterreichischen Agenturen und
1. Platz bei Kundenzufriedenheit.

Ausgezeichnete
Losungen

National und international
pramierte Kampagnen
und Projekte fUr unsere Kunden.

lhr
Erfolg

ist unser oberstes Ziel,
daflr arbeiten wir tagtaglich
mit Herzblut und groBtem Einsatz.
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Unsere Referenzen im Bereich Markenbildung und Branding.

Auch hier gibt es noch freie Plitze ;-).



Arbeitsbeispiele



Branding & Packaging Design,...




WERBEHAHN: PACKAGING DESIGN
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Klassiker
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Cordon Bleu
vom Schwein

Mohnnudeln
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2-Klingen- |
Einweg-
Rasierery

2-blade disposable razor
Lubricating strips with
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Nagellack-
Entferner
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‘nail polish remover with acetone
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3-Klingen
Einweg-

Rasierer

disposable razor
Lubricating strips
with aloe vera
and vitamin E
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TS Zahncreme

- far exira frischen Atem
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Plague & Zahnstein

- — toothpaste fresh
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- protects against caries,
5 1] plaque & tartar
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ADEBAR: PACKAGING DESIGN
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NOMINIE

EPPENRIND
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BURGENLAND
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SIGN

ERUNG: PACKAGING DE

RUNG GOLDENER HAHN: DIGITAL
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APOTHEKE

APOTHEKE

2700 ﬂ/iu:u' Meudladft
26

ZUM Uingarga

HL+LEOPOLD

HLLEOPOLD

SEIT 1861

UBERSIEDLUNG!

Ab 11.11.2019 begriien wir Sie
in der Ungargasse 26

Wir freuen uns auf Ihren Besuch!

:POS
NOMINIERUNG GOLDENER HAHN: PO
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FRISS TESZTAK.
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seerzte

EINLADUNG _
TAG DER OFFENEN

ING SOWIE FOR 1S W
WIR FREVEN UNS AUF IHR KOMMEN.
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STEAK SNACK.
DER RINDFLEISCH SNACK
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Wiener Kiiche
eitgemaB interpretiert.

GenieBen Sie die Neuinterpri
i der Koch des Jahrzeh b sofort auch im Wiener Rathauskeller.
Osterreicher im Wiener Rathauskeller, Rathausplatz 1, 1010 Wien, Tel. 01/405 1210

Wiener Rathauskeller

Einladung

OSTERREICHER IM

Wtiener Rathausheller
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GUIDELINE FUR BIO-PRODUKTE UNTER DER MARKE NATUR AKTIV
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Full Service & Kampagnen,...




Case Study
Gourmet Menii Service

Kundenauftrag:

Entwicklung der Herstellermarke ,Gourmet Menu Service®
zur fihrenden Marke in der Gemeinschaftsgastronomie in Osterreich

Umsetzung:

Marktanalyse und Zielgruppenanalyse

Beratung hinsichtlich Marktforschung

Corporate Wording

Realisation samtlicher Werbemittel fur die Zielgruppen Schulen, Betriebe, Senioreneinrichtungen
Realisation einer Horfunkkampagne

Realisation eines Imagefiims

Kataloggestaltung

Direct Marketing

Online Marketing / Content Marketing / Einfuhrung eines Blogs

Eventmarketing / Messeauftritt / u.v.m.

Auszeichnungen:

Werbehahn: Kampagne
Werbehahn: Broschure
Werbehahn: Film-Funk-Fernsehen

N OSTERREICH
BROSCHUREN

UHRER|
ZUM MARKTFUH
MIT KOTSCHEVER WE‘:sFu_M-FUNK = ERNESEHEN,
’

WERBEHAHN: KAMPAGN




Einladung an Haferlgucker:
Schauen Sie ruhig in unsere Topfe!

Als tihrer in der i lie bewirten wir taglich rund 100.000 Menschen:
in Unternehmen, Schulen & Kindergarten, Heimen & Spitélern und Zuhause. Im Mittelpunkt
unserer Arbeit stehen die Bediirfnisse unserer Gaste. Das Gourmet-System macht's maglich,
mit mehr als 365 unterschiedlichen Speisen jeden Wunsch individuell zu erfiillen. Unsere
Kdche kochen wie Sie Zuhause: nach besten Rezepten, mit ausgewahlten Zutaten.

IR
Gourmet

Osterreichs filhrender Meniiservice

www.gourmet.at

N: KAMPAGNE; FILM-FU

WERBEHAH

NK FERNESEHEN, BRO

SCHUREN




AB IN DEN SUDEN!
WNOCH MEHR
RITALIENISCHE

SPEZIALITATEN

AB 19.4.

T WIS WS AU N

JEY
O MENOWELLE - MANLZEM

SEHEN, BROSCHUREN

AGNE, FILM-FUNK FERNE

WERBEHAHN: KAMP




1443 Herzhafte Knodelvariation
mit Saverkraut

www.gourmet.at

1271 Gesurter Kummelbraten

o 1472 Hellas Teller
. mit Tomateneis

1216 Gebackenes Schweinsschnitzel
mit Pommes fites

Lo /
/ 2465 Fleischnudeln
T 2011 Altwiener Suppentopf
1261 Herzhaftes Reisflcisch
1124 Rindsgulasch mit Nockerln
1213 Gourmet Bratenvariation
1249 Grillplatte mit Pommes frites

2546 Hilhnergeschnetzeltes mit Spatzle

1444 Faschierter Braten mit Erdipfelpiirce

2288 Gebackenes Surschnitzel mit Rostkartoffeln

1583 Truthahnschnitzel gebacken mit Gemisereis

1448 Gefiillte Paprika in Tomatensauce mit Rostkartoffeln
1891 Gebratener Leberkase mit Kartoffelpiree und feinen Erbsen

1113 Gekochtes Rindfleisch mit Cremespinat und Erdapfelschmarren

1300 Faschierte itzel mit Erd3 ree, Karotten und Champi

Fragen Sie Ihre Gastgeberin nach den

20 Speisen fiir den ﬁ -Hunger
[6ROSS!

IR
Gourmet

Osterreichs fiihrender Meniiservice

1255 Gebratenes Schweinsschnitzel
mit Speckbohnen

SEHEN, BROSCHUREN

E, FILM-FUNK FERNE

WERBEHAHN: KAMPAGN




e CITY PRARN

GOURMET

CITY

FARMER [%]

Pflanzen, ernten, feiern
Wiens Schilerlnnen bringen
den Garten auf den Tisch

ERNTEFEST ol

Mee thch willommen zem
GOURMET City Former

ERNTEFEST

WERBEHAH



Case Study
Freiberger Lebensmittel GmbH

@ Kundenauftrag:

Entwicklung von Produktsortimenten fur internationale Handelspartner
flankierende MaBnahmen fur den Hineinverkauf

Gestaltung von Verkostungs- & Messestanden

Onlineauftritt

Packaging Design

Artbuying

Druckvorstufe

/7 Umsetzung am Beispiel Tesco USA:
©@)

Corporate Designentwicklung

Packaging Design

Realisation von Print, Online- & Pos Werbemittel
Abwicklung samtlicher Fotoarbeiten
Produktionsuberwachung
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AUTHENTI(

BAGUETTES

STONE BAKED PIZZAS




Case Study

Agrana/ Wiener Zucker

Kundenauftrag:
Entwicklung einer ,Below The Line" Kampagne

Umsetzung:

Das Buch ,Die Zuckerseiten Osterreichs*

Entwicklung Wiener Zucker Club

Der Wiener Zucker Imagefilm

Markeninszenierung Wiener Zuckerclub

Mit Promotions, am POS, auf Handelspackungen, Horfunk,...

Auszeichnungen:

Adgar: 1. Platz - Anzeige des Jahres

Golden Pixel Award: 1. Platz - Buch/Bildbande
Anerkennungspreis: World Cook Book Award
Goldener Werbehahn 2007: Kampagne
Goldener Werbehahn 2010: Kampagne
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Beispiele Kundenmagazine & Buchproduktionen,...
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DAS MAGAZIN FUR
DEIN CONVENIENCE+

VERGNUGEN
sm, Champagner &\Co. A

+ SNACK- '
REVOLUTION ‘

+IST VEGAN DIE |
ERNAHRUNGSFORME
A PER ZUKUNFT?

eite30 T \

““DEN WINTER

Seite 30

01/2020 01/2022

DAS MAGAZIN FUR
DEIN CONVENIENCE+

+ ARNO I(LAMMINGER

imagerechten Mobilité
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GESUND IST,
WAS NICHT KRANK
MACHT!

vieler ,gesunder” Snacks. It es aber wirklich so einfach?
¢

10 TRENDS

A SNACKS TUN
6? AUCH DEM UMSATZ _
‘ GUT

Msglichst Klimaneutral produzierte und verpackte Zwischenmahlzeiten
#44 wwerden immer hufiger gefragt. Wer sich réchtzeitig darauf einstell,
positioniert sich vorausschauend zukunftsfit

och kuze vor und nach der abchus-

dertwende worden Menschen, die
Sch bewusst gesund ernahrt haber, ab-
wertend als ,Mils® eseichnet. Weriger
Flisch und dafir mehe Geteide,

BEWUSSTE ERNAHRUNG

1ST EINE LAUFENDE
HERAUSFORDERUNG.

sundes essen wie Irher, die jedoch it
einem schlechten Genwssen. Dieses Phino-

30

EINKAUFSVERHALTEN

GESUNDE ZWISCHENMAHLZEITEN
SIND VERMEHRT GEFRAGT!
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D it das e chen
imavandel g und die-

ecflle die Keterien der Kli-

portdes Produktes.

DieKsiterien
Mimafreundlicher Snacks

PFLANZENBASIS UBERZEUGEN

BURGER-ALTERNATIVEN AUF.
AUCH FLEISCHTIGER.

e o
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soichen, exoishe GojiBee

Rolle. Gar keine Verpackung

et schon prakeisch tabu.
snacks,
die Kiimaschutprojekte
Tondern

Niht jder Snack Jann auch

Kinlig darau Wertlogen und
darauf ugreten

Durch die Kennzeichnung

nigsten wissen das gen. s

beeren ersetzen oder das reine oder

F
hen

Das bedeatet
Kiimafreundlichkeit

Schen Zuischenmahizeiten hat

Snacks bieten Sie einer
skologisch interessierten
Zielgruppe ein zustzliches

Snacks sind.
Zuischenmablzsiten, die mg-
lchst Mimaneutral produsiert.

Tt K

fgenommen werden kinnen.

sondere auch was den Ge-
schumack betill Bs bt mer

ren phlanzlche Inhalssofie
selbst von ,Flischigorn”
Gawnen gar siehl mele er-
Janat werden. Aber auch
Verpackung spi -

belastende bow. -enlastende

und sprechen damit
speziell die Kundenschicht
von morgen emotional an

TRENDS

NEW WORK, NEW WORK ...
START SPREADING
THE NEWS ...

oder ,Urbanisierung* genant werden.
it new, manches unter anderem Namen
schon einmal da gevesen.
o <

)

WELCHE SNACKS Fuaforner 0,
ESSEN SIE UNTERWEGS it

AM LIEBSTEN UND WIE
WICHTIG IST IHNEN
DER GESUNDHEITLICHE
ASPEKT DABEI?

Mangos und Rauchmandeln.Tch versuche daher
Zischendurch und unterwege, d3s Snacken, 5o gut
e 2 vermeider

kminn. Angestele
Schalladorf (40)

Wenn
andreas Gridi 51,
iseter,
‘Brund Ladben (0)
g dant nehme en
Klsinighei zum Neb
BiskuitKach
nleht melnes” Zucker, Salz und Fet sehr wichug.~

u den wirklch grundlegen-
den erinderungen unse-

F
fixe Arbeitseiten nicht mehr  der nevesten Generation  schneiden kann - boomen ge-

Ul angobo.  Liefordienste expandieren aus e Gast i Gewdchshaus re-
ten zu bekommen. Bis 2050 vielen Grinden. Zum einen i ben der Tomatenstaude senen
wirdder Anteil der Menschen,  Homing ein Trend, der das Ge- Plaz einnimmt und seine To-
dieinstdteneben 66 Provent  schafsmotell beffge. Finen  matenalschale geniest.

e i

mitlbereich, was in asali  znehmende Digialisier waren gestern.

Sulinarischen Lebens, in de- n Kichen st natir. el die rein planalhe Er-
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Vom StretfooStand  haben sich - susgehend von  faistendie Klinarisch Szene.
auf den Teler den USA - sogenamnte Ghost  Siesind s diecinnevespllanz-

oder DarkKitchens etablet,  lchesGetinke-und Spelse An- Probieren geht
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als auch den Privatbe- ‘nach Natur, nat trends dure
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Arbeitzu Hause Der Weg fhrt und sinfach nach mehr Grin
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MARKEN

BUNT &
VIELFALTIG
SPAR Natur*pur SPAR Street Style

Ausgabe 123
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GOLD

aus dem Erzberg

£inHappen it geschiossenen Aug

und di klinarische Roisekann beginnen,

Kokos-Mango CURRY und PASTA Verdura
Der Goschmack dor ganzen iltn 2wl untorschodichen SPAR-
Strot-tyleHs: D35 Kokos Mango Cury mit Tt und Kartoffen
verent e typischen Aromen dor asatschen Kiche gan ot
Zuckerzusatzn einem Gerich.Dievegane Pasta Verdura it viel
Hischem Gemse schmeckt wi Urlaub n s,

Bunt und iAW wie dio untorscisdichen Klturen
jer aus denen die Rezepte der

Style-Snacks und -Fertiggerichte stammen, praser

sch auch doren Packungudeigns Judes Land bt asine

cigene, speziclle Stret nity mit typischen

Rezepten, Zutaten und Geschmackserlebnissen.

Mt Viealtunl Exctk begeistern i m Sortimentvon SPAR Sreet

Schen hat SPAR it dem Sortiment m Stree.Style-Look Rechung.
setragen. Vom athenischen Cury oder Tandoori it Suchtpaten-
il her dio erfrischende Bio-Smocthie-ou bis zum kstlchen

Stickund 2ur voganon Limonado rocht das abiechslungsiol-
che Angetot ircen ganien g,

‘GYOZA Shrimps Thai und GYOZA Shrimps & Vegetables
o Hachonger gL SPARprisniot e

%W\”

i s v

g

dernach raditoneller Artangesetzte und vrkochte Fischfond. Das
Ergebris: oino Paolla zum Niederknion. Klassisch i Grocchi - mt
aromaticher Tomatensauca und fischem Hozzarell.

ALLES VOLL IM
FURS BABY TREND

Von der Windel SPARHIGH PROTEIN
bis zur Beikost furvolle

»KAS|
CASH

Die Revolution im

Kiise-Reg:

Ausgabe 2| 23
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Fiir den optimalen Start in den Tag,
TR
inhaltigo Emabrung volim Trond und

ainaigartigon Atkel habon wir auf inen moglichst goringen
Zuckorgohaltvon 44 g bis 7.2 gpro 100 g geachte.

LestungaBhigklt, o poses Sodylesing und slne
in die steigende Mobilitt der Menschen angepasste

Well's der Korper braucht

icht nur
g - e B G ot do s ot o it 2020 st
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Weitere Beispiele Full Service & Kampagnen,...




Case Study
BSH Hausgerate GmbH / Siemens

) Kundenauftrag:
&

Alle Arbeiten einer ,Full Service Kreativ Agentur” in Osterreich
Zusammenarbeit mit der Mediaagentur MEC
Berucksichtigung des internationalen Siemens Corporate Designs

/7 Umsetzung:
@ Realisation samtlicher Below the Line- & Klassischer Werbemittel

Entwicklung von Saisonpromotions fur unterschiedliche Produktkategorien
Kataloggestaltung

Messegestaltung

Lounge des Siemens Cooking Club in Osterreich

Erganzung der TV-Kampagnen durch Horfunkspots

POS Promotions und Werbemittelpakete
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AuBergewéhnliché Ideen
fur den Mobelfachhandel.

siemens-home.at

Siemens. Die Zukunft zieht ein.

SIEMENS

L

Nehmen Sie sich die Zeit,
die dies ackofen
nicht braucht.

SIEMENS

i/ ey
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Siemens
cooking
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Emdecken Sic jetzt 6o Semens.
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Siemens. Die Zukunft zieht ein.

SIEMENS

Die innovativen Siemens
Hausgeriite live erleben.
Mit Profikoch Robert Dorr.
Freitag, 12.5.2017

o A Siurmenn. Dre Zubunft 2ieht win.

SIEMENS
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Die VIVA
Genuss-Menus
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Karbisraviol mit Frischkisesauce

Raviol gl mit ischem Kirbis insiner

cromigen Sauce mit Kiriskornen coos

presstrudel mit Vanillesauce

esos

Hahner Curry mit duftendem Basmatireis

dorAsiatischon Kicho <coss




Case Study
Convivo GmbH

Kundenauftrag:

Darstellung eines Preiseinstiegs-Tankstellensortiments
auf Basis neuer Marktforschungsdaten

Umsetzung:

Inszenierung der Marke Sook durch das Key Visual ,Inspector B. Price”
Konzeption einer Blockplatzierung / Brand Staging

Testmarkt in deutschen Tankstellen Ende 2018

Rollout in Spanien, Frankreich, Deutschland, Niederlande 2019




DER BESTE PRELS FUR SIE ERMITTELT.




Family Park St.

Case Study
Margarethen

Kundenauftrag:

Neues Corporate Design
Neue Werbelinie / Neue Markenwelt

Umsetzung:

Marktanalyse und Zielgruppenanalyse

Corporate Wording

Markeninszenierung mit klassischen Werbemitteln
Markeninszenierung am POS

Social Media Strategie

Auszeichnungen:

Nominierung Adebar: Kategorie Kampagne
Nominierung Adebar: Kategorie Print
Nominierung Adebar: Kategorie Grafik Design



NOMlNlERUNG ADEBAR: KAMPAGNE, PRINT & GRAFIK DESIGN




halloween

Verior molupsoq i dus. Corvepe losrovidi i
cumet 0d €3 ne ex esedht, quam velk volendit,
onendPelqromuom undc dolupien.

| [elriRie]

Sicher in Osterreichs groBtem Freizeitpark!
Aufgrund der Covid-19-Beschrénkung:
Besuch jetzt nur mit Online Reservierung!

NOM

www.familiypark.at

- Besuch vom Weihnachtsmann
- Spezial-Weihnachts-Shows
- Tierweihnacht im Wald
- Punsch, Kekse, uvm.

free A1
halloween #i;

fun R

wewwe family park o

IK DESIGN
NIERUNG ADEBAR: KAMPAGNE, PRINT & GRAF
|




Case Study
Joseph-Haydn-Privathochschule

(7N Kundenauftrag:
&

Entwicklung einer Kampagne fur das Haydnkons in mehreren Stufen:
Stufe 1: ,Tag der offenen Tur"

Stufe 2: ,Event zum 210. Todestag”

Stufe 3: ,MaBnahmen zur Haydnpositionierung 2025°

Stufe 4: ,Endausbau Haydn Privat Universitat”

Umsetzung:

@ Entwicklung einer Kampagne anhand der Werbemittel fur Den Tag der offenen Tur

Konzeption und Realisation des Events ,Haydn 210" inkl. vier Stunden Live Stream und
Ankundigungskampagne in Print, Plakat, Rundfunk und Online
Vorbereitung der MaBnahmen fur die kiinftige Haydnpositionierung durch Bevolkerungsbeteiligung

unter dem Slogan ,Bist Du Haydn"

Auszeichnungen:

Adebar: Dialog Marketing

Nominierung Adebar: Kategorie Kampagne
Nominierung Adebar: Kategorie Digital
Nominierung Adebar: Kategorie Dialog
Nominierung Adebar: Kategorie Marketing & Event




HAYDNKDNS

JUnsere Sprach ¢ versieht man durch die ganz® Welt

WWW._HAYDNKONS. AT

G MARKETING

ADEBAR: DIALO

4 NOMlNlERUNGEN ADEBAR: KAMPAGNE, DIGITAL,
DIALOG MARKETING & EVENT



OPEN HOUSE
21.APRIL 2018
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HAYDNKONS

«Unsere Sprache versteht man durch die ganze Welt.“
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NOMINIERUNG ADEBAR: DIALOG MARKETIN



GOLDENER WERBEHAHN: DIRECT MAILING
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Das neue
Vollkornbrot:

E-L
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)
Die neue Lnaver-Vitalsemmel schmecks besser %,'Go
und wirke durch die Beigabe von Keimkraftmehl *
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Vollkornbrot im
Faschingskostiim:

LINAUER

IHR BACKER MIT FRISCHEGARANTIE
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Teilauszug aus weiteren aktuellen Projekten,...




Case Study
K&P Tierwelten GmbH

Kundenauftrag:

Realisation eines Markenauftritts
fur ein neues Handelsunternehmen im Bereich Pet Food

Umsetzung / Agenturleistungen:

Strategische Beratung

Marktanalyse

Zielgruppenanalyse

Kundenbefragungen, Marktbeobachtungen

Namensfindung inkl. rechtlicher Begleitung

Logo Design, Slogan-Entwicklung, Corprorate Design, Drucksorten, POS-Konzeption, Website,
Social Media, Print, Direct Marketing

Markeninszenierung von der Wortbildmarke bis zur Gesamtkampagne (on- & offline)

Auszeichnungen

Adebar: Kategorie Kampagne
Adebar: Kategorie Grafik design
Adebar Nominierung: Kategorie Print
Nominierung GOLDENER Hahn: Print
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Case Study
Seefestspiele Morbisch

Kundenauftrag:
Neues Plakat fur die Bewerbung des Events Mamma Mia

Umsetzung:

Marktanalyse und Zielgruppenanalyse

Corporate Design / Durchgangige Linie zur Starkung der Marke Seefestspiele
Sujet Entwicklung inkl. Fotoarbeiten

Realisation aller Werbemittel

Realisation der Linie am POS

Auszeichnungen:
Nominierung Goldener Hahn 2023: Kategorie Print
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“"MAMMA MIA!

14. Juni bis 15. Juli 2023

Musik und Gesangstexte von

BENNY ANDERSSON / BJORN ULVAEUS

(und einige Songs mit STIG ANDERSSON)

Buch von Originalkonzept von Generalintendant
CATHERINE JOHNSON  JUDY CRAYMER ALFONS HAIDER

: PRINT
NOMINIERUNG GOLDENER HAHN 2023
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Herzlich Willkommen 2y

MAMMA MIA!

Herzlich Willkommen zy

MAMMA MIA!
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Generalintendant
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S DAY |
« " NIGHT FEVER
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VEPROLINE

VEPROLINE
VEPROLINE

SUPPORT

SERVICE
SOLUTIONS

A&
Vepronline "™ VEPROLINE

Messe-Rezept Newslater

IProduct & Packaging S

VEPROLINE

(

Vepro Secco

ETING
NOM|N|ERUNG GOLDENER HAHN 2024: DIALOG MARK




I-ALARM

Mehr als nur Distribution

»I-ALARM

Mehr al nur Distribution

Ihr fiihrender Partner bei
VIDEOKONTROLLSYSTEMEN
ZUTRITTSKONTROLLSYSTEMEN
ALARMANLAGEN

BLALARM

e Sicherheit bei der
ERWACHUNG
bjekten
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Das ist
ein Platzhalter:

Wenn die Familie
gemeinsam isst ...

... dann geht's fannytastisch einfach
und schmeckt fannytastisch gut!

Einfach farnyfasfisch!

Finfoch k"""'#“hsd"‘

DEOEID[}




Wenn sich
Freunde
zum Brunch
treffen ...

... dann geht’s fannytastisch einfach
und schmeckt fannytastisch gut!

— Noch
ein Platzhalter: & A

mimsE Finfach fornytastisch!
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adelbar

iebar

DER BURGEELANDISCHE
WERBEPREIS

adebar

GRAFIK DESIGN




Aktuell on Air,...







2026 - KATEGORIE FRISCHE
TEIGWARENin SILBER

PRODUKT DES JAHRES
FERlGGERlCHTE &
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RIESENCHANCE!

Mitspielen und einen von drei

RIESEN-FLATSCREENS gewinnen:\ g

asawg-022id

RIESEN
UBERRASCHUNG

fiir Pias Geburtstagsfest.

Der PIZZA-RIESE von Tante Fanny -
fannytastisch groB, fannytastisch gut!

RIESENCHANCE!

Mitspielen und einen von dre\# &
RIESEN-FLATSCREENS gewinnen:

@
v
@
&
e
S
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RIESEN SPEKTAKEL

fiir jede Party.

Der PIZZA-RIESE von Tante Fanny -
o fannytastisch groB, fannytastisch gut!
Einfach farnyfastisch!

E"lﬁ“d‘ &ngfd'sﬁsch.’



P S
s

|

RIESEN FREUDE

fiir Pizza-Liebhaber. "faﬂ"#

RIESENCHANCE!
Mitspielen und einen von drei
RIESEN-FLATSCREENS geuinnen:

POS - Ladenplakat
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Social Media- Carousel




Social Media- Carousel




kultur

@ burgenland

EIN KAFIG
VOLLER
NARREN

¥a Cage awx Folles
16. Juli bis 22. August 2026

RY‘“" HARVEY | =" N
HERMAN | FIERSTEIN | JEAN POIRET «\.\-\\\5\\0&
Deutsche Ubersetzung vor
ERIKA GESELL &
CHRISTIAN SEVERIN
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Seien Sie
realistisch und
fordern Sie das
unmogliche.




KOTSCHEVER WEISS

Kotschever Weiss Werbeagentur GmbH | A-2700 Wiener Neustadt, Hofrat Dr. Rudolz-Gasse 14 (Postadresse fiir beide Standorte)
7033 Péttsching - Office Burgenland | T +43 2622 21699 | M +43 660 633 488 3 | office@kotscheverweiss.at | kotscheverweiss.at
UID-Nummer: ATU 748 5444 6 | Firmenbuch: FN 519887s | Raiffeisenbank: AT82 3307 8000 0002 6294



Facts & Figures,...




1992
1993
1997

1999

2000

2000

2001
2002

2002

2006
2007

2007

2010
2012

2012
2013
2013

2014
2014
2015

Agenturgeschichte, Meilensteine.

AGENTURGRUNDUNG IN WIEN (ETATS: FUNDER, CASTROL)
NEUE ETATS: MODEN MULLER, RUEFA REISEN
UBERSIEDLUNG NACH WIENER NEUSTADT

(NEUER ETAT: GOURMET MENU SERVICE (FS)

FH WIENER NEUSTADT

(STRATEGIE, LOGO- UND CORPORATE DESIGN, FS)

SPAR OSTERREICH (MARKENENTWICKLUNG VON 10 EIGENMARKEN)
STADTMUSEUM WIENER NEUSTADT

(STRATEGIE, LOGO- UND CORPORATE DESIGN)

MEISTERKLASSE GRAFISCHE LEHR- UND VERSUCHSANSTALT (LEHRTATIGKEIT RK)
KOTSCHEVERS YOUNG CREATIVES

VERTRETEN OSTERREICH IN CANNES

ESTERHAZY KULTURBETRIEBE (FILMPROJEKT SCHATZKAMMER)

WIENER ZUCKER (ZUCKERSEITEN - BELOW THE LINE)
WIENER ZUCKER

(ENTWICKLUNG KUNDENCLUB - LOGO- UND CORPORATE DESIGN)
HOFER / ALDI SUISSE (MARKENENTWICKLUNG FRISCHE MENU)

FREIBERGER BERLIN (MARKENENTWICKLUNG HANDELSMARKEN)
FREIBERGER BERLIN

(MARKENEINFUHRUNG PIZZASORTIMENT AMERIKA (TESCO)
FREIBERGER BERLIN (PROJEKT JAPAN)

NEUE ETATS: LEKKERLAND, TOYOTA KEUSCH (FS)

NEUER ETAT: SPAR ENJOY

NEUER ETAT: SIEMENS HAUSGERATE OSTERREICH (FS)
NEUER ETAT: GENUSS BURGENLAND

HOFER / NATUR AKTIV

MARKENENTWICKLUNG, INTERNAT. STYLEGUIDE NATUR AKTIV

2016
2016

2017

2017
2017
2017
2019

2019

2019

2020

2020
2021

2022

2022

2022

2028

2024

2024

2024

2024

2024

STADA ARZNEIMITTEL (KAMPAGNE D3 SOLARVIT)

GUT PURBACH/MAX STIEGL

(CORPORATE DESIGN, BUCH: MEIN PANNONIEN)
FREIBERGER BERLIN

(RELAUNCH DES TIEFKUHLPIZZA SORTIMENTS ALDI NORD)
NEUER ETAT: WEWALKA FRISCHTEIGE (FS)

STADA ARZNEIMITTEL (RELAUNCH OMBE)

SPAR BEAUTY KISS (RANGE-ERWEITERUNG ZAHNPFLEGE)
JOSEPH HAYDN KONSERVATORIUM LIVE STREAM,

SOCIAL MEDIA BERATUNG

LEIER BAU: NEUE KAMPAGNE

BURGENLAND TOURISMUS: DACHKAMPAGNE

NEUER ETAT: FAMILYPARK GMBH

GRUNDUNG KOTSCHEVER WEISS WERBEAGENTUR GMBH

CATTOBELLO / K&P TIERWELTEN GMBH (STRATEGISCHE BERATUNG,
MARKENENTWICKLUNG, REALISATION)

NEUER ETAT: SEEFESTSPIELE MORBISCH

ETAT GEWINN: DENTA KISS / SPAR OSTERREICHISCHE WARENHANDELS AG
13 NOMINIERUNGEN IN 12 KATEGORIEN BEIM ADEBAR, 3FACHER
ADEBARGEWINNER, 3 NOMINIERUNGEN ZUM GOLDENEN HAHN

NEUER ETAT: LEAD AGENTUR FUR TANTE FANNY
NEUER ETAT: BEAUTY KISS / SPAR OSTERREICHISCHE WARENHANDELS AG
NEUER ETAT: FEINE KUCHE / SPAR OSTERREICHISCHE WARENHANDELS AG

NEUER ETAT: REGIO / SPAR OSTERREICHISCHE WARENHANDELS AG

MEDIANET.XPERT // AUSTRIAS BEST AGENCIES 2024 /
SIEGER BEI KUNDENZUFRIEDENHEIT

FH WIENER NEUSTADT // MARKETING / KONZEPTION DER MARKTKOMMUNIKATION
(LEHRTATIGKEIT / REFERENT HW)



2024
2024

2024

2024

2024

2024

2024

2024

2024

2024

2023

2022

2022

2023

2023

2023

2022

2022

2022

2022
2022

2022

2022

2022

2022

2022
2022

Awards / Auszeichnungen

SILBERNER ADEBAR // PROJEKT VEPROLINE / KAT.: DIALOG MARKETING
BRONZENER ADEBAR // PROJEKT JULY / KATEGORIE: PACKAGING DESIGN

NOMINIERUNG ADEBAR // PROJEKT VEPROLINE / KAT.: DIALOG MARKETING
NOMINIERUNG ADEBAR // PROJEKT JULY / KATEGORIE: DIGITAL
NOMINIERUNG ADEBAR // PROJEKT SFM / KATEGORIE OOH

NOMINIERUNG ADEBAR // PROJEKT REGIO / KAT. PACKAGING DESIGN

MEDIANET.XPERT // AUSTRIAS BEST AGENCIES 2024 / KATEGORIE FULL
SERVICE AGENTUREN / RANKING NR. 11

MEDIANET.XPERT // AUSTRIAS BEST AGENCIES 2024 / KATEGOIRE
MARKENBERATER & BRANDING / RANKING NR. 05

MEDIANET.XPERT // AUSTRIAS BEST AGENCIES 2024 /

SIEGER BEI KUNDENZUFRIEDENHEIT

NOMINIERUNG GOLDENER HAHN // PROJEKT VEPROLINE /
KATEGORIE: DIALOG MARKETING

MEDIANET.XPERT // AUSTRIAS BEST AGENCIES 2023 / RANKING NR. 11

MEDIANET.XPERT // AUSTRIAS BEST AGENCIES 2022 / RANKING NR. 17
MEDIANET.XPERT // AUSTRIAS BEST AGENCIES 2022 / KUNDENZUFRIEDENHEIT /
RANKING NR. 9

NOMINIERUNG GOLDENER HAHN // PROJEKT SEEFESTSPIELE MORBISCH /
KATEGORIE: PRINT

NOMINIERUNG GOLDENER HAHN // PROJEKT JULY SNACKS /

KATEGORIE: DIGITAL

GOLDENER WERBEHAHN // PROJEKT NEUMAYER / KATEGORIE: PRINT

ADEBAR // PROJEKT CATTOBELLO / KATEGORIE: KAMPAGNE
ADEBAR // PROJEKT CATTOBELLO / KATEGORIE: GRAFIK DESIGN
ADEBAR // PROJEKT HAYDN 210 / KATEGORIE: DIALOG MARKETING

ADEBAR-NOMINIERUNG // PROJEKT CATTOBELLO / KATEGORIE KAMPAGNE
ADEBAR NOMINIERUNG // PROJEKT FAMILYPARK GMBH /

KATEGORIE: KAMPAGNE

ADEBAR-NOMINIERUNG // PROJEKT HAYDN 210 / KATEGORIE: KAMPAGNE
ADEBAR NOMINIERUNG // PROJEKT HAYDN 210 / KATEGORIE: DIGITAL
ADEBAR-NOMINIERUNG // PROJEKT HAYDN 210 /

KATEGORIE: DIALOG MARKETING

ADEBAR NOMINIERUNG // PROJEKT HAYDN ,BIST DU HAYDN" /
KATEGORIE DIALOG MARKETING

ADEBAR-NOMINIERUNG // PROJEKT HAYDN 210 / KATEGORIE: EVENT
ADEBAR NOMINIERUNG // PROJEKT LEIER / KATEGORIE: AUDIO

2022
2022
2022
2022
2022
2022

2022
2022

2018

2018

2018

2018

2018

2011

2010

2009

2009

2007
2007

2007

2007

2007

2006

2005

ADEBAR-NOMINIERUNG // PROJEKT FAMILYPARK / KATEGORIE: PRINT

ADEBAR NOMINIERUNG // PROJEKT CATTOBELLO / KATEGORIE: PRINT
ADEBAR-NOMINIERUNG // PROJEKT FAMILYPARK / KATEGORIE: GRAFIK DESIGN
ADEBAR NOMINIERUNG // PROJEKT CATTOBELLO / KATEGORIE: GRAFIK DESIGN
ADEBAR NOMINIERUNG // PROJEKT DER TSCHURTZ /

KATEGORIE: VERPACKUNGSDESIGN

NOMINIERUNG GOLDENER HAHN // PROJEKT DER TSCHURTZ /

KATEGORIE: DIGITAL

NOMINIERUNG GOLDENER HAHN // PROJEKT CATTOBELLO / KATEGORIE: PRINT
NOMINIERUNG GOLDENER HAHN // PROJEKT APOTHEKE ZUM HL LEOPOLD /
KATEGORIE: POS

BERLINER TYPE / BRONZE // PROJEKT: GUT PURBACH

ADEBAR // PROJEKT: EIVIE VODKA / KATEGORIE: PACKAGING DESIGN
ADEBAR // PROJEKT: EIVIE VODKA / KATEGORIE: FOLDER

ADEBAR // PROJEKT: WIENER ZUCKER / KATEGORIE: KAMPAGNE
ADEBAR // PROJEKT: GUT PURBACH /

KATEGORIE: BROSCHURE & BUCHER

WERBEHAHN // PROJEKT: GOURMET MENU'SERVICE /

KATEGORIE: BROSCHUREN

GOLDENER WERBEHAHN // PROJEKT: WIENER ZUCKER /

KATEGORIE: KAMPAGNE

GOLDENER WERBEHAHN // PROJEKT: BATEGU GUMMITECHNOLOGIE
KATEGORIE: DIRECT MAILING

GOLDENER WERBEHAHN // PROJEKT: GOURMET MENU SERVICE /
KATEGORIE: KAMPAGNE

WERBEHAHN // SPAR OSTERREICH / KATEGORIE: PACKAGING DESIGN
GOLDENER WERBEHAHN // PROJEKT: WERBEAGENTUR KOTSCHEVER
KATEGORIE: INEUE MEDIEN

WERBEHAHN // PROJEKT: POTTELSDORFER PUTENSPEZIALITATEN /
KATEGORIE: FUNK-FILM

GOLDEN PIXEL AWARD /1. PLATZ // PROJEKT: WIENER ZUCKER /
KATEGORIE: BUCH/BILDBANDE

GOLDENER WERBEHAHN // PROJEKT: WIENER ZUCKER /

KATEGORIE: KAMPAGNE

ADGAR / ANZEIGE DES JAHRES /1. PLATZ // PROJEKT: WIENER ZUCKER /
KATEGORIE: ANZEIGE

WERBEHAHN // PROJEKT: GOURMET MENU SERVICE /

KATEGORIE: FILM-FUNK-FERNSEHEN

Anmerkung: Die Agentur hat von 1992 - 2004 und 2011 - 2018 an keinen Einreichungen teilgenommen.



