IMAGEKAMPAGNE FUR NAH&FRISCH

Grial3 di!

ZIELGRUPPEN
Alle Konsumenten im landlichen Raum, Lieferanten und
Infrastruktur-Verantwortliche in den Kommunen

KOMMUNIKATIONSZIEL

Ziel ist es, die enorme Bedeutung der Nahversorgung zur
Aufrechterhaltung der landlichen Strukturen und damit der
Lebensqualitét ins BewuBtsein zu rufen und Nah&Frisch als
den personlichen Nahversorger fiir alle und Partner fiir lokale
Produzenten zu etablieren.

KAMPAGNENIDEE

Im Zentrum der Kampagne stehen die selbstandigen Nah&Frisch-
Kaufleute als wahre Garanten flir echte Nahversorgung in ‘ | N
Osterreich. .
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