TGW LOGISTICS - MARKENTRANSFORMATION UND RELAUNCH

It's possible!

Its possible mit

Max Mustermann
Postion

GANZHEITLICHES KOMMUNIKATIONSVERSTANDNIS

Mit der strategischen Neupositionierung von TGW als
~Moglichmacher” wurde ein umfassendes
Kommunikationskonzept entwickelt, das wirtschaftliche,
technologische und soziale Aspekte in einem konsistenten
Narrativ verbindet. Die Agentur analysierte die komplexe
Schnittstelle zwischen Mensch und Maschine - ein
Spannungsfeld aus Effizienzdenken und Innovationskraft —
und Ubersetzte diese in eine klare, international
verstandliche Markenbotschaft.

UNKONVENTIONELLE AUFBEREITUNG

KOMPLEXER ZUSAMMENHANGE

Statt rein technischer oder branchentypischer Ansatze
rickte die Kampagne zentrale Gegensatze in den
Mittelpunkt: ,Tech & Talents”, ,Machine & Minds”, ,Big &
Small”. Diese bewusst gegensatzlichen Begriffe machten
abstrakte Markenwerte konkret und emotional fassbar — mit
einem mutigen, reduzierten visuellen Auftritt, der die
Vielschichtigkeit der Marke zuganglich vermittelt.

LOGISTICS

WE MAKE IT
POSSIBLE!

KREATIVITAT & EFFIZIENZ

Durch eine modulare Kampagnenstruktur und die Nutzung
eines starken visuellen Rahmens konnte die Umsetzung
ressourcenschonend und skalierbar auf internationale
Markte ausgerollt werden. Die klare Botschaft, das markante
Design und der Fokus auf Menschen statt Maschinen
machten den Relaunch sowohl markant als auch
wirtschaftlich effizient.




