Ritter Sport Pressefruhstuck

Resume Wien, 12.02.2025
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In der Schoko-Branche

= schmelzen die Margen
FINANZEN & MARKTE Seite 17

Mehr bitter als zart: Schokolade wird teurer

Produzenten kimpfen aktuell mit schwierigen Marktbedingungen - bis auf Ausnahmen.
Bei Ritter Sport wird beispielsweise die vegane Produktlinie immer beliebter.

Andreas Danzer

< & ist dieser Moment, wenn die
I-( Schokolade auf der Zunge

4 schmilzt, der fiir viele das suf-
Ifizierte GlicksgefGhl schlechthin
darstellt. Doch hinter der glinzen
den Schoko-Verpackung steckt eine
knaliharte wirtschaftliche Realitit,
Bei vielen Produzenten schmelren
die Mangen, weil sich der Markt 3n-
dert und das Geschift wihrend der
vergangenen Jahre deatlich schwie-
riger wurde.

All das Bsst sich Wolfgang Stohr
nicht anmetken. Er ist der Ge-
schiftsfiihrer von Ritter Sport Os
terreich und blickt auf ¢in grund-
sitzdich stabiles Geschftsjahr zu-
risck. JTrotz der

Trends waren zuletzt aber Meldun-
gen rund um die drastischen Preis-
steigerungen, deren Ende dirfte al-
lerdings noch nicht erreicht sein.
Zur Einordnung: Jahrelang galt
auf den Spotmarkten der Richtwert
von 2000 Dollar fir eine Tonne Ka
kao, im Herbst 2023 kam es zum
grofien Preisschock. Pldtalich koste-
te eine Tonne zwischen 10.000 und
11.000 Dollar - eine solche Verfan(-
fachung kann kein Unternehmen
mit internen Effizienzsteigerungen
oder anderen Verschlankungen ab-
fangen. Noch dazu, weil sich der
Preis auf diesem Niveau eingepen
delt hat. Insgesamt haben sich die
Kakaopreise an der New Yorker

am Kakaomarkt haben wir mehr als
elf Millionen Tafeln Schokolade ver-
kauft und 18,4 Millionen Amicelli
Rélichen (Ritter Sport hat Amicelli im
Jahr 2020 gekauft, Anm. )", sagt Sthhr
am Mittwoch in einem Pressege
sprich. Beim Umsatz musste die Os-
terreich-Tochter des deutschen Fa-
milienunternehmens  allerdings
einen Rockgang von 23,1 Millionen
Euro auf 22,3 Millionen Euro hin-
nehmen.

Veganer Trend

GroBe Holfnung setzt Stohr auf
den zunehmenden Trend hin zu ve-
ganer Schokolade. Ritter Sport er-
zicke in Osterreich mehr als 40 Pro-
zent des Umsatzes am veganen
Schokomarkt und sei damit Markt-
fiihrer in dem Segment. Fir die ve-
ganen Produkte wird S -

Jahr
um mehr als :eo Prou-m erhoht,
Laut Sthr kam es in der Indus-

trie zu Preisspringen von bis zu 30
Prozent, das sei aber nicht der fina
le Verkaulspreis, denn diesen lege
der Handel fest. Er rechnet zur Jah
resmitte mit einem weiteren Preis-
anstieg, eine konkrete Hohe neant
er allerdings nicht. Der heimische
Platzhirsch Milka kindigte kiirzlich
an, dass diverse Schokotafeln von
100 auf 90 Gramm

wachst am besten in Lindern am
Aqguator, drei Viertel der Bohnen fiir
die weltweite Produktion kommt
aus Westafrika, allen voran aus Cote
d'lvoire und Ghana. Doch dort ficlen
die vergangenen Ernten vermehrt
aus. Starke Regenfille und kranke
Biume sorgten fiir ¢in selten dage-
wesenes Tief bei den globalen Ka-
kaobestinden. Experten erwarten
zudem, dass in den kommenden
Jahren unbestindigere Regenmus-
ter und anhaltend steigende Tempe-
raturen zu hiufigeren Missernten
{Uhren kinnten. AuSSerdem wird die
Fermentation und Trocknung der
Kakaobohnen vor Ort zunehmend
problematischer, da starke Regen-
falle immer ofter auf trockene Perio-
den folgen.

Hat die Suche nach Alternativen
bereits begonnen? Bei Ritter Sport
noch nicht, man sei offen, habe
selbst aber aktuell keinen konkre
ten Ersatz fiir Kakao in petto. Doch
die Vergangenheit zeigt, wie erfin-
derisch die Not machen kann. Nach
dem Zweiten Weltkrieg war Kakao
knapp und tever. Der italienische
Konditor Pietro Ferrero krelerte eine
sife Creme sus Haselndssen, Zu-

auch das Gewicht mehrerer Grofita-
feln wird von bisher 270 Gramm auf
250 Gramm reduziert. Daflr aus-
schlaggebend seien die hohen Roh-
stoffpreise. Fiir Schokolade vom

Schweizer Hersteller Lindt &
Sprilngli muss man demnachst
zbenhlls tiefer in die Tasche grei-

masse aus einer Haselnusspaste,
Vanille, teilers=-— *
und Kakao he

Stbhr.

der Grofi-
bank JP Morgan Chase rechnen in

cher und Kakao, Das
war die Geburtsstunde von Nutella.
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Schock bei Schokolade: Klimawandel treibt Preise in die Hohe

Schokolade wird immer teurer. Die Grinde dafiir liegen laut dem Wiener Geschéftsfihrer des
Herstellers Rittersport, Wolfgang Stéhr, beim Klimawandel. Denn es werden ca. 80 Prozent des
Rohstoffes Kakao in Westafrika, in den Landern Ghana und Elfenbeinkiste, produziert. Und diese
Lander hatten jetzt das dritte Jahr hintereinander eine Missernte. Das treibt die Preise in die Hohe.
Wahrend eine Tonne Kakao vor zwei Jahren noch 2.000 Euro kostet, liegt der Preis heute bei 11.000
Euro. Was das im Supermarkt bedeutet, zeigt ein Beispiel. Wahrend 2021 in Osterreich fir eine 100
Gramm Nougat Schokolade noch 1,29 Euro gezahlt wurde, kostet sie heute 1,99 Euro.

O-Ton: Wolfgang Stohr (Geschaftsfiihrer Ritter Sport Wien)

JAHRESBILANZ

Ritter Sport klare Nummer eins
bei veganer Tafelschokolade

12.02.25,13:58

Mebhr als 40 % des Umsatzes am vegan
von Ritter Sport verbucht. Mit rund elf
gehort man zu den Top 3 der beliebtest
dazu kommen 18,4 Millionen Amicelli-

Bei Schokolade droht heuer
der niichste Preisschock

Die Kosten fiir Kakao sind auf Rekordniveau und diirften, nach

einem kraftigen Plus 2024, Sufigkeiten heuer erneut verteuern

ach Blumen stehen Sii-

Bigkeiten auf Platz zwei
bei den Valentinstags-Ge-
schenken. Dafiir miissen
die Kunden heuer aber tie-
fer in die Taschen greifen.
«~Wir  mussten letzten
Herbst unseren  Abgabe-
preis um 25-30% anheben®,
erklirt Wolfgang Stéhr,
Osterreich-Chef von Ritter
Sport. Der Grund: Der Ka-
kaopreis ist, vorwicgend
wegen mehreren schlechten
Ernten (z. B. in Westafri-
ka). explodiert. Kostete

@® Mit der neuen
Sorte Pistazie traf
man voll den
Dubai-Schoko-Trend.
Pralinen sind am 14.
Februar beliebt. ®

NUSSKLASSE

eine Tonne zuletzt immer
so um die 2000 S, scien es
aktuell um die 11.000 8!
Weil durch die Preiserhd-
hungen nur ein kleiner Teil
des Kostenanstiegs weiter-
gegeben wurde, sinken auch
die Gewinne der Schoko-
hersteller. Gleichzeitig ist
es notwendig, auch heuer
an der Preisschraube zu
drehen. ,Wir rechnen noch,
aber es wird wohl eine Er-
héhung im niedrigen zwei-
stelligen Prozentbereich
sein®, so Stéhr. Ritter

=l
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Sport, diec Nummer 3 bei
uns, ist 2024 bei Tafelscho-
ko iiber dem Markt gewach-
sen. AuBergewdhnlich gut
wiirden die veganen Sorten
laufen, heiBt es. Neue
Trendsorten, wie z. B. Pis-
tazie oder Amicelli, gibt es
schon oder folgen bald.
Insgesamt haben die Os-
terreicher im Vorjahr rund
238 Mio. € (+8%) fiir Scho-
kolade ausgegeben. Die
Menge ging jedoch um
knapp 4% auf 18.700 Ton-
nen zuriick. G. Hofbauer
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Ritter Sport klare Nummer eins
bei veganer Tafelschokolade

Wien. Die Jahresbilanz
von RITTER SPORT zeigt,
dass der beliebte Schoko-
ladenhersteller beim ve-
ganen Schokotrend die
Nase ganz weit vorne hat.
Mehr als 40% des Umsat-
zes am veganen Schoko-
markt wurde 2024 von

RITTER SPORT verbucht.

.Unsere Innovations-
freude trigt Friichte®,
sagte Chef Wolfgang
Stohr. EIf Millionen Ta-
feln verkaufte man, hin-
zu kommen 18,4 Millio-
nen Amicelli-Réllchen.
Insgesamt betrug der
Umsatz im Vorjahr 22,3
Millionen Euro.

DOUBLE
NEU CRUNCH

ZUM VERNASCHEN

Ritter Sport setzt Schokotrends
2025: Vegan, nachhaltig &
unwiderstehlich!

13.02.25, 14:30

[+ [ [lo f

Trotz steigender Rohstoffpreise bleibt Schokolade 2025 ein
Highlight. Vor allem Ritter Sport setzt auf neue Ideen und spannende
Entwicklungen, die den Genuss in ein neues Licht riicken. 2025 zeigt
sich, wie sich Geschmack und Nachhaltigkeit miteinander verbinden

lassen.
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,Klarer Marktfuhrer im
veganen Sortiment”

Ritter Sport, die Nummer 3 am heimischen Tafelschokoladen-Markt,
redssiert mit Mut zur Innovation und trotzt dem heiklen Rohstoffmarkt.

«s Von Paul Hafner

fie wirtschafliche Si
twation fur die Scho-
Koladenhersteller war
schon einmal einfa
cher ~ und das ist

Wie der Xaffeepreis erreichte
auch der Kakaopreis kirzlich ein
neues Allzeithoch. Nach einem

exorbitanten Anstieg zwischen
Janner und April 2024 standen
die Zeichen im dritten Quartal
auf Entspannung uod Halbie
rung, doch seit Oktober geht der
Durchschnittspreis von Kakao
bohnen {m Welthandel wieder
steil nach oben.

Nachdem Ritter Sport in Os-
terreich im turbulenten Jahr
2024 in Summe neverlich Uber

elf Mio. seiner quadratischen
Tufeln und 184 Mio. Amicelli

rd
freuliche Ergebnis trotz der ak

tellen am

Wialfgang Sthr, G
rur van Ritter Spar

cines Presselrihsticks im
Museum in der Wiener Opern.
gasse. Insbesondere freue man
sich dber die auSergewshali
che Performance unserer vega
nen Sorten ~ die wir abrigens

rzielen konn

in
roduzicren”.

ten, macht uns stolz", erklirt

Das vergangene Jahr habe er.

GASIRO

(@ Lesedauer 3 Min.

Vegane Schokolade

boomt

Ritter Sport: Veganer Riickenwind

s sind neue Re-
korddaten, die
Ritter Sport fiir

Osterreich auf den
Tisch legt. Der Um-
satz lag bel 223
Millionen Euro (laut
NielsenlQ, Tafel-
schokoladen & Prali-
nen, inkl. Hofer/Lidl
31.12,2024). Mit rund
elf Millionen ver-
kauften Tafeln ge
hore  das  Unter-
nehmen zu den Top
3 der beliebtesten
Hersteller in Oster-
reich. Dariiber hin-
aus  wurden 18,4
Millionen Amicelli-
Rillchen abgesetzt.

Wolfgang Stohr,

«Ritter Sport hélt einen von samt hilt Ritter Sport bel einem Anteil von

i Ritter 40,4 Prozent am gesamten Umsatz veganer

relch freut sich zu Schok WNielsen-Zahlen zeigen,

segment, Wir wachsen starker als der Gesamt- H:;dmmu:hl dass wir doppelt so vlcl Umsatz mit pflanzli-
zug

markt fir Tafelschokolade®, hilt Wolfgang
Sewhr, Ritter Sport-Osterreich Geschiiftsfith-
rer, fest.

Die quadratische Tafel ist gefragt. \Wobei
wir in den Bereichen Bio und vegan fithrend
sind®, so der Geschifisfilhrer weiter. Insge

chen Sorten machen als der zweitgroBte Mit-
bewerb." Riickenwind gibt es filr die Austro-
Dependance in Breitenbrunn (Burgenland),
die die veganen Linien fiir das Unternehmen
erzeugt. ,Wir werden dementsprechend wei-
ter in den Standort investieren.” Ein Trendthe-
ma, das gekommen ist, um zu bleiben. Auch
beim Thema Nachhaltigkeit zeigt sich Ritter
Sport unbeirrt. ,Der Klimawandel beschiftigt
die Jugend, die Politik aktuell nicht mehr, Wir
haben uns aber diesem Thema als 100 Jahre
altes Familienunternehmen verschrieben.
Wir wirtschaften nachhaltig, der \h nsch und
die Umweit ist im Mittelpunkt, 3
Ritter Sport eine Reduktion der
nen von 42 Prozent erreichen.

Vegane Schokolade immer beliebter:
»RITTER SPORT« dominiert den Markt

Trotz der Herausforderungen auf dem Rohstoffmarkt blickt sRITTER SPORT« optimistisch in die Zukunft. »innovation ist
der Schliissel zu nachhaltigem Erfolge, betont Wolfgang Stohr, Geschiftsfihrer von RITTER SPORT Osterreich.

tion. ,Die Entwicklung der Kakaopreise wird
die Branche weiterhin begleiten.” Hitzewelle,
Dilrre gepaart mit enormen Regenfillen seien
fiar Missernten und Preistallye verantwort-
lich. ,Da sind einige Ernten schief gelaufen.”
Lag Kakao vor efnigen Jahren noch bel rund
2.000 Pfund pro Tonne, sind es jetzt 10.000
ader 11.000 Pfund. Dementsprechend kiindigt
Stshr auch weitere Preisadaptionen an. ,Eine
Reduktion der Grammaturen steht fiir uns
nicht zur Diskussion.

Innovationsseitig stellt Stohr Amicelli im
100 Gramm-Quadrat vor. Dazu kommen Rit-
ter Sport mini-Schokotlirme in die Regale.

VON REDAKTION
03 MARZ 2025

SRITTER SPORT«
[rr——

Erfolgreiche Expansion im veganen Segment

for »RATTER SPORT«

berack herkmmicher

e Entwicklung innovativer Rezepturen. dhe den Go
chenens wrd s e Hndnnqlmiwru\\c-)ll Vanille und teilentoltem
M sall o Note el

Wiliches Wachstur v e 128 Premt

4 BRANDENSTEIN

COMMUNICATIONS



	Folie 1
	Folie 2
	Folie 3
	Folie 4

